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UVOD

Elementi ove knjige su delovi doktorske disertacije pod nazivom Kriticka
analiza likova u decjim crtanim filmovima sa fokusom na rodne stereotipe odbra-
njene 22. septembra 2022. godine na UCIMSI Rodnim studijama Univerziteta u
Novom Sadu. Disertacija je odbranjena pred komisijom u sastavu: dr Smiljana
Milinkov, docent, Filozofski fakultet, Univerzitet u Novom Sadu; dr Vladislava
Gordi¢ Petkovi¢, redovna profesorka, Filozofski fakultet, Univerzitet u Novom
Sadu; dr Lidija Mirkov, docent, Fakultet politickih nauka, Univerzitet u Beogra-
du i mentor dr Dejan Pralica, redovni profesor, Filozofski fakultet, Univerzitet
u Novom Sadu. Odbrani je prisustvovala i prof. dr Dubravka Vali¢ Nedeljkovic,
komunikoloskinja, koja je mentorski u potpunosti podrzala i ispratila nastanak
doktorske disertacije.

Osnovni tekst prikazanih delova disertacije delimi¢no je dopunjen novijim
podacima iz literature sa namerom da se osnovna analiza obogati. Zbog obim-
nosti izostavljeni su prikazi istrazivanja i rezultata analize koji su se odnosili na
kategorije i varijable strategija marginalizacije u diskursu koje je klasifikovao ho-
landski nau¢nik Teun Adrianus van Dajk (2008) i istrazivanja i rezultati analize
obavljenih fokus-grupnim intervjuisanjem, dubinskim intervjuom i anketnim
upitnicima sa roditeljima i decom. Umesto navedenog, u knjizi je predstavljen
skracen rezime rezultata izostavljenih delova prikaza. Takode, zbog obimnosti
izostavljeni su i svi prilozi sem jednog, koji idu uz doktorsku disertaciju koji
sadrze transkripte video i audio-zapisa fokus-grupnog intervjuisanja, dubinskog
intervjuisanja, tabelarne prikaze kodiranja epizoda i analizu naslova, opis radnje
i teme, prepricavanje sadrzaja pojedinacnih epizode svih serijala, instrumente,
kodne listove i izvode iz relevantnih zakona, pravilnika i drugog.

Crtani film prepoznat danas kao televizijski zanr predstavlja mo¢no ,ko-
munikativno sredstvo za ostvarivanje namera“ (Swales 1990:45-58, prema Laki¢



1999: 41). Kao vrsta audio-vizuelnog medijskog proizvoda odlikuje se karakteri-
stikama koje su prepoznatljive i predvidive (likovi, zaplet, scenografija, kostimi,
muzika, rasveta, tema, dijalog, vizuelni stil) i koje se mogu (zlo)upotrebljavati za
odasiljanje snaznih projekcija o ,,uverenjima i merilima drustva koje ih stvara“
(Mek Kvin, 2000:44), kao $to su rodni stereotipi.

Zato, problem istrazivanja ovog rada je uticaj crtanih filmova na decu i po-
ruke koje oni prenose jer kao takav predstavljaju vazan faktor socijalizacije u
dec¢jem odrastanju.

Crtani film se tretira kao bezazlen sadrzaj iako to odavno nije. Istrazivanja su
pokazala da je crtani film, namenjen deci, izuzetno pogodna forma koja se moze
upotrebiti za najrazlicitije svrhe delovanja, medu kojima svakako i reprezentaci-
ju patrijarhalnih struktura.

Samim tim, predmet istrazivanja ovog rada je crtani film kao medij name-
njen deci i nacin na koji on prenosi poruke koje deca usvajaju uticu¢i na proces
socijalizacije dece.

U svetu i kod nas postoje malobrojna istrazivanja, posebno kratkometraznih
crtanih filmova kao medijskog diskursa znacajanog za kreiranje decje kulture.
Uglavnom su to istrazivanja bazirana na analizi Diznijeve produkcije crtanih
filmova medu kojima znac¢ajnu ulogu zauzimaju predstavnici i predstavnice fe-
ministicke teorije koji/e su proucavali/e ,,svet koji stvara Dizni korporacija kroz
svoje animirane filmove, a narocito ono $to se podrazumeva pod biti ,,mlad“ i
biti ,,Zena“ (Matovi¢, 2010: 122). Ipak, crtani film, njegov uticaj i nacin preno-
$enja poruke je polje koje jo$ uvek nije dovoljno istrazeno da bi se sagledali svi
efekti koje moze ostaviti na licnost deteta, posebno kada je re¢ o uticaju rodnih
stereotipa.

Danas je sve teze u dec¢jim crtanim filmovima pronaci bilo kakve stereotipe,
jer su s godinama prikazi stereotipa postali suptilni, te se kroz animirane likove
neprimetno ukorenjuju u najmladoj dobi i na taj nacin oblikuju razmisljanja bu-
ducih mladih Jjudi.

Predmet ovog rada znacajan je jer predstavlja naprednu analizu postavljenu
na temeljima dosadasnjih istrazivanja.

Zato je postavljen cilj istrazivanja da utvrdim nacine reprezentacije muska-
racaizena uodabranim kratkometraznim crtanim filmovima koji su dostupni
deci na drugom programu javnog servisa Radio-televizije Srbije (RTS), kao i
da dekonstruiSem stereotipe i predrasude i kodove filmske umetnosti kojima
se implicitno implementiraju dominantne poruke u ovim kratkim animiranim
formama ¢ija su najbrojnija publika upravo mladi uzrasti dece.

Polaze¢i od postavljene osnovne hipoteze da su likovi u de¢jim crtanim fil-
movima, koji su predmet istrazivanja u ovom radu, rodno stereotipni i potpo-



mognuti kodovima filmske umetnosti da implicitno implementiraju stereotip-
ne poruke u skladu sa patrijarhalnom matricom, tj. tradicionalnim drustvenim
konstruktima i predstavama o rodu, gde su muskarci prikazani kao aktivni, van
kuce i u pozicijama moci, kontrole i dominacije, dok su Zene predstavljene kao
zavodnice, seksualni objekti, pot¢injene, pasivne i uglavnom smestene u ku¢no
okruzenje, treba da opovrgnem ili dokazem niz pojedinacnih hipoteza koje ce
dovesti do ostvarenja postavljenog cilja.

Rezultati istrazivanja u ovoj knjizi pod nazivom Rodna stereotipizacija likova
u diskursu crtanih filmova za decu rasporedeni su u dve velike celine: prvi deo
¢ini teorijski osvrt od kojeg se poslo u realizaciji empirijskog istrazivanja koji
zapravo predstavlja drugu celinu. Svi rezultati istrazivanja u okviru obe celine
sistematizovani su u devet poglavlja. Nakon uvoda sledi prvo poglavlje koje se
odnosi na kratak istorijski pregled razvoja medija.

Kako je televizija medij koji je najpristupacniji deci posebno predskolskog
i mladeg osnovno skolskog uzrasta, drugo i trece poglavlje posveceno je me-
dunarodnim konvencijama, kodeksima i regulativama u Srbiji na polju zastite
prava dece u oblasti medijskih sadrzaja i usluga. Takode, paznja je posvecena i
rezultatima monitoringa televizijskih programa za decu u Srbiji koji su izvrseni
u drugoj deceniji XXI veka, sa ciljem dekonstrukcije diskriminacije i marginali-
zacije dece u medijskim sadrzajima, kao i uz pomo¢ medijskih usluga.

Cetvrto poglavlje posveéeno je uticaju medija na decu sklapajuc¢i mozaik o
uticaju medija na stavove i ponasanje dece. Danas postoje brojne teorije i prav-
ci koji na razlic¢ite nacine objasnjavaju uticaj medija. U ovom radu Koristice se
dva pristupa koja istrazuju uticaj medija na decu: psiholoski i medijski, koji su
takode predmet opseznijeg bavljenja u ovom poglavlju. Prvi tj. psiholoski pristup
polazi od psiholoskog i individualnog stanovista i zasnovan je na teoriji socijal-
nog ucenja, kognitivnoj i razvojnoj teoriji. Drugi pristup tj. medijski zasnovan je
na teoriji kultivacije i teorijama reprezentacije i polazi od socioloske orjentacije
u razumevanju uticaja medija na decu. Potom se razmatraju faktori koji uti¢u na
decje razumevanje filmske naracije i teorijski pristupi u tumacenju razvoja rodne
socijalizacije i rodnih identiteta.

Peto poglavlje posveceno je crtanom filmu kao medijskom sadrzaju, te di-
sukusija ide u pravcu razmatranja karakteristika crtanog filma, definicija i odre-
denju medijskog zanra kojem pripada. Imajudi u vidu znacaj i uticaj odnosno
mo¢ umetnickih filmskih kodova na skriveno implementiranje i prenosenje ste-
reotipnih poruka patrijarhalnih obrazaca kroz likove i sadrzaje crtanih filmova
smatrala sam ih znacajnim medijskim sredstvima koja imaju uticaj na rodnu
socijalizaciju dece. Zbog toga sam u petom poglavlju posvetila znacajan prostor

i kodovima filmske umetnosti u crtanim filmovima: slikovnim i neslikovnim.
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Sesto poglavlje odnosi se na drustveno-politicki kontekst kao znacajan ¢&i-
nilac koji opisuje konkretno vreme, prostor i okolnosti u kojima su nastale epi-
zode analiziranih serijala, samim tim radnje crtanog filma koja je smestena na
odredenoj teritoriji u konkretnom vremenu, kao i drustveno-politicki, kulturni
kontekst koji opisuje vreme, prostor i znacajna desavanja u trenutku emitovanja
analiziranih crtanih epizoda, $to je vazan element potpune analize crtanog filma
kao medijskog diskursa.

U sedmom poglavlju predstavljen je problem, predmet, cilj rada, zadaci i
osnovne hipoteze, te objasnjena metodologija koja je kori$¢ena u istrazivanju.
Dakle, razmotren je teorijski i empirijski okvir osnovnih i dopunskih metoda
koje su kori$¢ene u ovoj disertaciji. Pored toga, sadrzi opis izvora rada: korpus
i uzorak istrazivanja, kao i plan, scenario i tok istrazivanja i odredenje jedinice
analize.

Osmo poglavlje sadrzi rezultate istrazivanja dobijene primenom metode fe-
ministicke analize sadrzaja, analize diskursa, dok su rezultati dobijeni primenom
kriticke analize medijskog diskursa zasnovane na strategiji marginalizacije mer-
ljivih kategorija van Dajka (Van Dijk T.A., 2008), kao i anketnim upitnicima i
dubinskim i fokus-grupnim intervjuima sa roditeljima i decom, zbog obimnosti
izostavljeni.

Konacno, deveto poglavlje obuhvata rezime empirijskog dela rada i skracen
rezime rezultata izostavljenih delova prikaza.

Potom sledi zakljucak, literatura i prilozi.

Zahvaljujem svima koji su doprineli da istrazivanje i predstavljanje rezultata
u ovom radu bude dostupno zainteresovanim javnostima.

Iskrenu zahvalnost Zelim da izrazim mentoru profesoru dr Dejanu Pralici,
profesorki dr Dubravki Vali¢ Nedeljkovi¢, koja je takode mentorski u potpunosti
podrzala i ispratila nastanak doktorske disertacije, od ideje do finalne verzije,
veliko hvala i ¢lanovima komisije za ocenu doktorske disertacije. Posebnu za-
hvalnost dugujem recenzentkinjama dr emeriti Svenki Savi¢, dr Dubravki Vali¢
Nedeljkovi¢ i dr Margareti Basaragin na pozitivnoj oceni i korisnim savetima.
Zahvalnost dugujem i Pokrajinskom zavodu za ravnopravnost polova $to je kao
izdava¢ omogucio da ovaj rad pronade put do zainteresovane javnosti.

Konacno, neizmernu zahvalnost dugujem svojoj deci Anastasiji i Stefanu
koji su mi bili najveca podrska.



I TEORIJSKI OKVIR RADA

1. KRATKA ISTORIJA RAZVOJA MASOVNIH
MEDIJA I NJTHOVOG UTICAJA

Nakon pojave $tampe i radija, sredstvo elektronske komunikacije koje danas
dominira Zivotima ljudi jeste televizija. Televizija je audio-vizuelni medij koji
deca najvise koriste jer je tokom istorije svog postojanja ¢esto imala ulogu dadi-
lje i sigurnog ¢uvara dece.

Mnoge polemike koje su pokrenute i istrazivanja koja su uradena potvrdila
su doprinose televizije, ali najveci broj studija je ipak okrenut moguéim nega-
tivnim uticajima, posebno onih sadrzaja koji nisu namenjeni deci ili nisu ade-
kvatno prilagodeni odredenim uzrastima dece (Lemis, 2008). Milvud Hergrejev
Andrea i Livingston Sonja (Millwood Hargrave Andrea & Livingstone Sonia
2006: 50) navode da su istrazivanja poslednjih godina najvise bila fokusirana na:
uticaj televizije i nacine na koje ona ,,oblikuje stavove publike” uti¢uci na njiho-
vo ponasanje, zatim ,,na posledice koje moze izazvati izlaganje scenama nasilja”
posebno na decu, uticaj televizije ,,na razvojne procese” (kao na primer svest o
sebi, svom telu, upotreba nedozvoljenih supstanci), na ,,razvijanje stereotipnog
pogleda na svet” i §tetu koju moze prouzrokovati ,,govor mrznje’, kao i na psovke
i drugi neadekvatan jezik koji se koristi u televizijskim programima.

Kao medij koji integrise sve prethodno navedene i koji se izuzetno brzo razvi-
jaiulazi u svakodnevne zivote ljudi jeste - internet. Zbog svoje lake dostupnosti,
posebno deci, radena su brojna istrazivanja kako bi se ustanovili moguc¢i $tetni
uticaji internet sadrzaja i njihove posledice (Gidens, 2007). Iako su istrazivanja
o internetu oskudna, znacajno je ista¢i da su neka od njih potvrdila njegov pozi-
tivan uticaj, definiSuci ga kao inspirativho mesto koje pruza brojne moguénosti
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korisnicima. Ipak, treba naglasiti da ista opominju da njegovo kori$¢enje nosi sa
sobom i izvesne rizike. Internet ili Web TV podrazumeva posetu odredenim veb
sajtovima kako bi se gledao televizijski program. Dakle, ovo je televizija zasno-
vana na ra¢unaru, koja pociva na digitalnoj, a ne na analognoj tehnologiji. ,,Pri
svemu tome, internet ima sopstveni industrijski vid sa proizvodnjom, distribuci-
jom, izlaganjem i finansijskim poslovanjem, koji su istovremeno i razli¢iti i sli¢ni
tradicionalnim medijskim industrijama” (Tjurou, 2013: 248).

2. DISKRIMINALIZACIJA I MARGINALIZACIJA

U Republici Srbiji je tokom prethodnih godina doneto niz zakona', pro-
pratnih uredbi, pravilnika i akata koji ¢ine pravni okvir ne samo za postizanje
pune ravnopravnosti muskaraca, Zena, dece i drugih marginalizovanih grupa u
drustvu, vec i za regulisanje medija kako bi izbegli odasiljanje diskriminatorno
osetljivih slika u svojim reprezentacijama.

Kada su u pitanju deca kao marginalizovana grupa, stereotipno predstavlja-
nje rodnih uloga u medijskim sadrzajima izuzetno uti¢e na njihove stavove i
na njihovo videnje rodno prihvatljivog ponasanja u drustvu, kao i na to da ne
dovode u pitanje postojece drustvene odnose. Zbog toga je razmatranje pitanja
rodnih stereotipa u crtanim filmovima koji su deo sadrzaja decjeg programa TV
emitera veoma vazno za razumevanje uticaja koji kategorija roda ima na obliko-
vanje ne samo decje svesti, ve¢ i nase svakodnevnice.

Da su deca na margini, ukazuju brojni autori koji su se bavili temama o deci
(Arijes, 1990; Benedict, 1976a; Kora¢, 1983a; Trebjesanin, 2008), sto slikovito
opisuje i zakljucak istrazivanja slike deteta u medijima ,,Nevidljivo dete” koje su
sprovele Nada Korac i Jelena Vranjesevi¢ (2006). Pomenute autorke navode da
ako bi na osnovu rezultata napravile neku vrstu ,licne karte® deteta u medijima
ona bi glasila: ,Dete je pripadnik retke, bespomoc¢ne i veoma ugrozene vrste.

1 Ustav Republike Srbije (,,Sl. glasnik RS“ br. 98/06), Zakon o javnom informisanju (,,SL
glasnik RS, br. 43/03, 61/05, 71/09, 89/10), Zakon o oglasavanju (“Sluzbeni glasnik RS,
br. 79/05 i 83/14, br. 6/2016), Zakon o oglasavanju (“Sluzbeni glasnik RS”, br. 52/2019),
Zakon o elektronskim medijima (”SI. glasnik RS, br. 83/2014 i 6/2016), Zakona o javnim
servisima, Zakon o javnim medijskim servisima (,,SI. glasnik RS br. 83/2014, 103/2015,
108/2016, 161/2020, 129/2021, 142/2022 1 92/2023), Zakon o javnim medijskim servisima
(“SL glasnik RS”, br. 83/2014 i 103/2015), Zakon o zabrani diskriminacije (,,Sl. glasnik
RS br. 22/2009, 52/2021), Zakon o ravnopravnosti polova (,,Sl. glasnik RS”, br. 52/2021),
Nacionalna strategija za pobolj$anje polozaja zena i unapredivanje rodne ravnopravnosti
(SL glasnik” br. 15/2009), Plavsi¢, P. (2008). Kodeks deca i mediji.



Pripadnici te vrste uglavnhom su neodredenog uzrasta, pola i socijalnog statusa.
Jedino §to umeju i vole da rade jeste da se igraju i zabavljaju. Osim ovoga, deca
malo $ta umeju i razumeju, a jo§ manje imaju da kazu. Mi odrasli smo tu da ih
stitimo od svih rizika i izvora ugrozavanja. To i ¢inimo, koliko nam druge oba-
veze i materijalni uslovi dozvoljavaju, zato $to smo dobri, uvidavni i humani”
(Kora¢, Vranjesevic, 2006: 100).

»Marginalizacija je posledica diskriminacije” navode Kogovsek, Petkovi¢,
Terzi¢ i Draco (2011: 15) i definisu je kao ,isklju¢enost osobe ili grupe iz drustva,
odnosno njeno postavljanje na same margine drustva” Nastaje kao posledica
umanjivanja vrednosti nekoga ili necega, davanje nekome ili necemu nebitnih,
nevazecih svojstava, poklanjanje nekome ili ne¢emu manje paznje, tretirajudi ga
kao sporednu li¢nost, odnosno stvar (Kogovsek, Petkovi¢, Terzi¢, Draco, 2011).

Kada se govori o marginalizaciji najcesce se vezuje za grupe koje su na pe-
riferiji, neuticajne i koje su uskracene za pristup socijalnim, komunikacionim,
ekonomskim, obrazovnim, zdravstvenim, politickim, kulturnim pravima koja
su dostupna drugima.

Marginalizovan moze biti svako od nas, u odredenom trenutku, i moze se
nac¢i na marginama drustva bez mogucnosti ostvarivanja svojih, zakonom za-
garantovanih prava. Zato samo saznanje o postojanju marginalizovanih grupa,
njenim uzrocima i posledicama nam pomaze da se orijentiSemo i usredsredimo
na izazove koji stoje pred drustvom.

Same razlike medu ljudima nisu problemati¢ne - razlikujemo se na osnovu
nasih sposobnosti, znanja, obrazovanja, i sl. Problem nastaje kada ljude razliku-
jemo na osnovu njihovih li¢cnih karakteristika ili identiteta. Tada se javlja diskri-
minacija koja stvara nejednake mogucnosti i formira grupe koje imaju manje
prava od drugih, ¢ime su automatski gurnute na marginu drustva. Najces¢i ra-
zlozi za diskriminaciju su stereotipi i predrasude, neinformisanost o drustvenim
grupama koje su izlozene diskriminaciji, strah od nepoznatog i potreba da se
savlada li¢ni osecaj nize vrednosti (Kogovsek, Petkovi¢, Terzi¢, Draco, 2011:12,
28).
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3. TELEVIZIJSKI PROGRAMI ZA DECU U SRBIJTU
XXI VEKU - REZULTATI MONITORINGA

Udruzenje novinara Srbije i UNICEF Srbija zajedno sa saradnicima su 2014.
godine analizirali televizijski program za decu u Srbiji’>. Analiza je obuhvatila
zastupljenost, gledanost, kvalitet sadrzaja i inkluzivnost decijih programa na te-
levizijama sa nacionalnom/pokrajinskom frekvencijom i kablovskim TV kanali-
ma u Srbiji (devet emitera). U analizi je poredena regulativa 11 zemalja regiona
i Evropske unije iz oblasti decijih programa, a ukljucila je i stavove urednika dva
javna televizijska servisa i 870 dece i roditelja. Analiza decijih TV programa u Sr-
biji pokazala je da su najzastupljeniji programi za decu stranog porekla, a najveci
udeo prikazanog sadrzaja namenjenog deci ¢ine crtani filmovi.

Uoceno je da se deciji program, posebno kod komercijalnih televizija, emi-
tuje vikendom u viSesatnim blokovima. To je umnogome doprinelo da ukupna
koli¢ina decijeg programa u Srbiji, za analizirani period od 1. januara do 30.
aprila, dostigne 31,32% svih emitovanih sadrzaja (54 580 minuta).

Vecina emitovanog decijeg programa nema interaktivni karakter. Ispitivana
deca, uzrasta 10 i 11 godina, navode da im nedostaju programi na maternjem
jeziku, kvizovi i savremeniji sadrzaji. Vec¢ina dece Cesto gleda televiziju, od cega
devojcice provode znacajno vise vremena pred TV ekranima od decaka.

Najzastupljeniji program je namenjen uzrastu dece od 7-10 godina, a nedo-
staje onaj za decu do 6 godina. Najmanje ima programa koji se bavi higijenom,
zdravljem i ishranom, a jedan od najpopularnijih crtanih junaka je Sunder Bob
Kockalone. Najcesce teme decijih emisija su magija, transformacija i ¢udovista,
zatim nasilje i borba protiv zla.

Ispitivanje roditelja pokazalo je da oni nedovoljno prate $ta deca gledaju na
televiziji. Ipak, sama deca su zadovoljnija programom koji im se nudi nego nji-
hovi roditelji. I jedni i drugi uvidaju da je potrebno vise programa obrazovnog
karaktera. Analiza je pokazala, a na skupu je potvrdeno, da u Srbiji i regionu
treba znacajno unaprediti decije TV programe, pre svega da budu savremeniji,
interaktivniji, participativniji i inkluzivniji, sa ve¢im uc¢es¢em domace produkci-
je koja bi odrazavala sopstveni socio-ekonomski i kulturni kontekst. Todorovi¢,
Nikoli¢, Starcevi¢, Saru (2016: 3, 4), analiziraju¢i deji program na javnim ser-
visima RTS i RTV u okviru monitoringa sprovedenog od januara do juna 2016.

2 Udruzenje novinara Srbije I UNICEF Srbije. (2014). Analiza televizijskog programa za
decu u Srbiji. Pogledano: 01.02.2016. www.unicef.rs/.../Analiza_televizijskih_programa_
za_decu_u_Sr...



godine, navode da RTS jedini ima redakciju ,,Skolskog programa®“ u poredenju s
ostalim televizijama sa nacionalnom frekvencijom, kao i da je sadrzaj emitova-
nog programa veoma edukativan, zanimljiv i ,,nesumnjivo kvalitetan u pogledu
vrednosti koje promovise, a to su u najvecoj meri ljubav i prijateljstvo, kao i
znanje i u¢enje”. U sklopu ,,Skolskog programa” pored emisija ,,Ivoja &itanka’,
»Hemija u praksi’, ,Galilej”, ,,Sampion vas upoznaje sa automobilom”, ,Ocene
se nigde ne beleze”, ,,Kocka, kocka, kockica”, kao i mnogobrojne druge, zastu-
pljen je svakodnevno i dvocasovni blok crtanih filmova u periodu od 8.00 do
10.00 ¢asova (Kalimero, Snupi, Kloi, DZoni Test, Lav Leon), kao i repriza istih u
popodnevnim satima. Osim $to promovisu ljubav, prijateljstvo, znanje i ucenje,
crtani filmovi, prema misljenju pomenutih istrazivaca/ica (2016: 4), potencijal-
no imaju ,,jedinu negativnu vrednost promovisanu u ovim segmentima, a to je
nadmetanje medu decom, jer u crtanim filmovima ima recenica poput: ‘Zasto je
on bolji od mene? Cime je on to zasluZio, a ja ne?’ (Kalimero, Kloi), kao i opaski
poput: ,Ta devojcica je bez veze, ja sam bolja od nje’ u ,,Metli bez drske® Jasno je,
medutim, da je nemoguce imati potpunu kontrolu nad sadrzajem crtanih filmo-
va nezavisnih produkcija.

Kao opéti utisak, Todorovi¢, Nikoli¢, Staréevi¢, Saru (2016: 5) nakon ana-
liziranja Skolskog programa RTS-a navode da: ,sadrzaj zbog svoje forme moze
izgubiti publiku kojoj se obraca. Kvalitetan je i edukativan, ali neophodno je
stvaranje originalnog sadrzaja koji bi uklju¢io novotarije sa kojima se deca sada
svakodnevno susrecu, a da istovremeno promovise vrednosti koje su se promo-
visale u ,,starim“ emisijama i crta¢ima, jer su one iste i vaze u svim epohama, kao
postulati po kojima bi se trebalo ponasati i koje bi uvek trebalo postovati”.

Kao zaklju¢ak monitoringa oba javna servisa, i RTS-a i RT'V-a pomenuti
istrazivaci/ce (2016: 7) isticu da ,u segmentu decijeg programa zadovoljavaju
osnovne kriterijume predvidene Zakonom o javnim servisima: sadrzaji su ma-
hom predstavljeni na adekvatan nacin, uskladeni su sa uzrastom dece i - uz
retke izuzetke — promovi$u pozitivan sistem vrednosti, sa fokusom na ucenje,
solidarnost i zdrav Zivot” Takode, naglasavaju da su javni servisi jedina brana
apsolutnoj komercijalizaciji dec¢jeg programa na elektronskim medijima u Sr-
biji, upravo zahvaljujuci ovakvoj postavci programa. Medutim, kao mogu¢nost
upadanja u zamku deaktuelizovanosti, istrazivaci/ce (2016: 8) vide to $to se javni
servisi u ,velikoj meri oslanjaju na reprizni program, $to je opravdano kada je re¢
o promociji univerzalnih vrednosti”. Ipak, iako ,serije za decu iz sedamdesetih
ili osamdesetih godina 20. veka po mnogim kriterijumima predstavljaju ,zlatni
standard”, ne mogu da odgovore na sve izazove sa kojima se suocavaju deca 21.
veka - poput pitanja privatnosti u onlajn sferi, problema sajber nasilja i slicno”
(Todorovi¢, Nikoli¢, Staréevié, Saru, 2016: 8).
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Kao preporuku, savetuju da kreiranje novih sadrzaja za decu treba da se osla-
nja “na bogatu tradiciju decijeg programa bivse Jugoslavije, ali uz inovativne teh-
nicke, vizuelne i pedagoske pristupe. U eri interneta, koji je u potpunosti baziran
na dvosmernoj i viSesmernoj komunikaciji, javni servisi moraju da osmisle po-
sebne strategije na polju interaktivnosti kako bi izbegli jednodimenzionalnost”
(Todorovi¢, Nikoli¢, Staréevié, Saru, 2016: 8), ¢ime bi zadrzali decu kao publiku
za svoj program. Prema rezultatima monitoringa TV programa u okviru pro-
jekta Ostvarivanje javnog interesa u javnim medijskim servisima u Srbiji, koji je
realizovala Novosadska novinarska skola pocetkom 2016. godine, zaklju¢ujem
da, ni sedam godina nakon dono$enja Zakona o rodnoj ravnopravnosti i Zakona
o zabrani diskriminacije’, niti deset godina nakon donosenja Ustava Republike
Srbije — koji je osnovni pravni akt nase drzave, na temelju kojeg su doneti pret-
hodno pomenuti zakoni — mediji i dalje ne pokazuju potpunu rodnu senzitiv-
nost niti odsustvo diskriminacije prema Zenama, a narocito ne prema deci.

4. UTICAJ] MEDIJA NA DECU

4.1. Teorije o medijskim uticajima na decu

Kao vazan faktor socijalizacije dece u drustvu, danas, na pragu tre¢e decenije
XXI veka, na medije se gleda kao na alatku koja svojim sadrzajem moze podstaci
uticaj ostalih faktora socijalizacije, ali i postati potencijalna opasnost za te iste
faktore, jer svojim sadrzajem moze urusiti vrednosti koje ti agensi postavljaju.
Najvedi strah kada su mediji u pitanju usmeren je na sadrzaj, jer moze biti nea-
dekvatan u smislu da prikazuje scene pornografije i nasilja, favorizuje agresivno
i neprimereno ponasanje kod dece, podstic¢e kori$¢enje opijata i nedozvoljenih
i $tetnih supstanci, te na taj nacin podriva zdravlje najmladih. Takode, mediji
podstic¢u vrednosti potro$ackog drustva, a posebno su mo¢no sredstvo u pogle-
du stvaranja, podrzavanja i odrzavanja stereotipa, posebno rodnih. Danas posto-
je brojne teorije i pravci koji na razli¢ite nacine objasnjavaju uticaj medija, kako
navode Kunzika i Zipfela (2007). U ovom radu koristi¢e se dva pristupa koja
istrazuju uticaj medija na decu: psiholoski i medijski. Prvi tj. psiholoski pristup po-
lazi od psihologkog i individualnog stanovista i zasnovan je na teoriji socijalnog
ucenja, kognitivnoj i razvojnoj teoriji. Drugi pristup tj. medijski zasnovan je na
teoriji kultivacije i teorijama reprezentacije i polazi od socioloske orjentacije u
razumevanju uticaja medija na decu.

3 Odnosi se na zakone iz 2009. godine.



Tokom druge polovine $ezdesetih i po¢etkom sedamdesetih godina proslog
veka najveci broj istrazivanja uticaja medijskih sadrzaja na decu bio je podstak-
nut Teorijom socijalnog ucenja koja smatra da na proces ucenja utice socijalna
sredina i njen glavni predstavnik je Albert Bandura. Albert Bandura (1986) sma-
tra da mediji nisu jedini faktor socijalne sredine koji uti¢e na socijalno ucenje, ali
jesu vazan ¢inilac u tom procesu, posebno $to su deca svakodnevno izloZena ne-
kom od medijskih sadrzaja. Kako bi objasnio proces delovanja socijalne sredine
na ucenje ,,Bandurin model postavlja cetiri osnovna procesa socijalnog ucenja
koji se javljaju u nizu paznja, zadrzavanje, proizvodnja i motivacija’ (McQuail,
2010: 410).

Prvi proces koji se desava bio bi usmeravanje paznje na medijski sadrzaj koji
je potencijalno odgovarajuci naSem nacinu Zivota, licnim potrebama i intere-
sovanjima. Druga faza bi podrazumevala da se videni modeli ponasanja u me-
dijskom sadrzaju uskladuju sa postoje¢im u prethodnim znanjima; Treca faza
odnosi se na reprodukciju, odnosno primenu novo naucenog ponasanja, gde to
novo ponasanje ,moze biti nagradeno (pojacano) ili kaznjeno, $to bi dovelo do
veée ili manje motivacije za pracenje odredenog izvora” ponasanja. Cetvrta faza
sledi nakon reprodukcije tog ponasanja. (Bandura 1986, prema McQuail 2010:
410). Teorija ima ops$tu primenu na socijalizaciju, posebno kada je re¢ o efektima
medija u smislu usvajanja razli¢itih modela ponasanja. Bandura smatra da sva
deca imitiraju agresivne modele ponasanja ako ti modeli prikazani u mediji-
ma ne trpe posledice, odnosno nisu sankcionisani ili kaznjeni zbog svog loseg i
nasilnog ponasanja, kao i u slu¢ajevima kada su nagradeni za takvo ponasanje.
Pocetkom osamdesetih godina XX veka utvrdeno je da pored teorije socijalnog
ucenja treba ukljuciti i koncepte kognitivnog razvoja odnosno razvojne teorije.
Jedna od izuzetno znacajnih teorija kognitivnog razvoja bila je Pijazeova (Jean
Piaget) teorija*, u kojoj je isticao da postoje cetiri faze razvoja kroz koje deca pro-
laze u razvoju i sazrevanju svojih kognitivnih sposobnosti i da su te faze iste za

4 Prema Pijazeu, prva senzomotorna faza (0-2) podrazumeva spoznavanje sveta oko sebe
putem pipanja i sisanja. U preoperacionalnoj fazi (2-7) pocinje da se razvija sistem repre-
zentacije, tj. deca pocinju da koriste simbole, kao $to su re¢i i drugi jednostavni glasovni
oblici predstavljanja kako bi se oznacili objekti i dogadaji. Razmisljaju uglavnom u kate-
gorijama konkretnog i bukvalnog, iako razumeju jednostavnije apstrakcije. U ovoj fazi
deca nemaju jasnu distinkciju izmedu realnosti i fantazije. U konkretno operacionalnoj
fazi (7-12) deca razvijaju apstraktno razmisljanje i sposobnost da shvate buduce posledi-
ce. Formalno operacionalnu fazu (12 - zrelo doba) poznatiju kao adolescencija, odlikuje
sposobnost veoma apstraktnih mentalnih operacija kao $to je hipoteticko razmisljanje i
logic¢ko zakljucivanje, do reSavanja sloZenijih problema (Vilson, 2006: 183).
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svu decu’. Razmatrajudi pitanje razumevanja medijskih poruka, Barbara Vilson
(Barbara Wilson, 2006) istice da je vazno ukljuciti teoriju obrade informacija
(Information Processing Theory) Dzordza Milera (George Miller, 1956, prema
Vilson, 2006) u ¢itav proces dekodiranja. Ova teorija se vise fokusira na sam
proces kognitivnog razvoja nego na razgranicavanje faza kognitivnog razvoja.
Ova teorija je po misljenju Vilsonove (2006) znacajna jer, kako navodi Miler,
objasnjava da kada neki medijski sadrzaj nije sa smislom ili nema znacaja za
gledaoce, posebno ukoliko ne postoji i neko prethodno saznanje u koje bi novo
saznata informacija mogla da se uklopi, gledaoci ¢e takvu informaciju odbaciti,
zaboraviti ili pospremiti u dugoro¢nu memoriju.

Drugi, tj. medijski pristup zasnovan je na teoriji kultivacije i teorijama repre-
zentacije. Najpoznatija teorija Kultivacije DZordza Gerbnera (George Gerbner
1969, prema Ciboci, Kanizaj, 2011: 18) koji je ,u svom delu Towards Cultural
Indicators: The Analysis Mass Mediated Message System prvi poceo koristiti
termin kultivacija” Prema ovoj teoriji osobe koje vise gledaju nasilne medijske
sadzaje na televiziji, realan svet dozivljavaju kao nasilan, njima upravlja povecan
strah jer u svemu vide opasnost te mogu postati i sami zrtve nasilja (Ciboci, Ka-
nizaj, 2011). Pretpostavka Kunczik i Zipfela (2007: 5) od koje polaze radi potvrde
ove teorije jeste da ,visok stupanj konzumiranja televizije dugoro¢no oblikuje
sliku sveta prema realnosti na TV-u” Medutim, kao problem kod ove teorije
jeste pitanje da li samo konzumiranje nasilnog televizijskog sadrzaja zaista uzro-
kuje strah ili je pojava straha uslovljena vise ¢injenicom da plasljivi ljudi, kako
bi izbegli dodir sa opasnim svetom, vi$e ostaju kod kuce i puno gledaju televizi-
ju (Kunczik, Zipfel 2007). Dakle, glavni problem ove teorije jeste nemogucnost
odredivanja uzro¢no-posledi¢nih veza ,tako da se vise naglasava djelovanje tele-
vizije u smislu poticaja, a ne gleda na nju kao direktan uzrok takvog ponasanja”
(Vlakovi¢, 2010: 82). Gerbner (1978) kako navodi Dzajls (2011) naglasava da je
u sredistu ove teorije stanoviste da televizija, naglasavajuci odredene vrednosti u
medijskom sadrzaju u svakodnevnom prikazivanju, deluje kontinuirano obliku-
judi i uévrséujudi odreden pogled na svet. ,Na primer, ukoliko zivimo u oblasti
u kojoj nema zlo¢ina, malo je verovatno da ¢e stalno gledanje o zlo¢inima dopri-
neti stepenu straha koji ose¢amo kada predemo ku¢ni prag” (Dzajls, 2011: 32).
Ali, ,ako smo doziveli jedan ili dva neprijatna incidenta u kraju u kome Zivimo,
Cesto gledanje kriminalistickih drama ucini¢e da budemo jo$ uznemireniji zbog

5 Na osnovama PijaZeove teorije razvile su se Kognitivno-razvojna teorija razvoja rodnog
identiteta koju je zastupao Kolberg (Lawrence Kohlberg) iz ¢ijeg okrilja su se razvile Teo-
rije rodnih shema, a medu njima najznacajnija teorija - teorija Sandre Bem (Sandra Bem,
1981).



mogucnosti da postanemo Zrtva” (Dzajls, 2011: 32). Mo¢ televizijskog sadrzaja
lezi, dakle, izmedu ostalog, u ponavljanju poruka kojima se tezi da auditorijum
uci i prihvati ih kao deo svakodnevnice, odnosno da ih dozivi kao nesto sto je
normalno i prirodno. Jer, ponekad najveci i najmocniji uticaj televizijskog sa-
drzaja moze da ne izazove nikakvu ociglednu promenu kod gledalaca, ukoliko
nema ,procesa rezoniranja’ (Gebner, prema Dzajls, 2011: 32) i kontinuiranog
svakodnevnog ponavlja koje ¢e doprineti lak§em i neprimetnom prihvatanju te
izazvati Zeljenu promenu.

Sli¢no, o medijskom konstruisanju i uticaju ponavljanja odredenog televi-
zijskog sadrzaja, sa svrhom stvaranja odredenog pogleda koji ¢e uticati na per-
cepciju auditorijuma i socijalizovati ih za odredene rodne uloge i ponasanja u
okviru odredenog sistema vrednosti, govori i Stjuart Hol (Stuart Hall, 1997) u
svojoj teoriji reprezentacije. Sustinu Stjuartove teorije ¢ini da mediji ne prezen-
tuju stvarnost prenoseci i oslikavajuci ono $to se zaista desava ve¢ reprezentuju,
te se kroz medijske sadrzaje ugraduju odredena znacenja koja oslikavaju sta-
vove i koncepte odredenih struktura dominantnih u njihovoj kulturi. Znacenja
koja se reprezentuju medijskom porukom koriste jezik, znakove i slike kojima
se reprezentuje poruka, navodi Hol (Hall, 1997: 22) i kaze da ,,deca uce sistem i
konvencije reprezentacije, kodove jezika i kulture koji ih opremaju prakti¢nim
znacenjima dominantnim u njihovoj kulturi, omogucavajuc¢i im da funkcioni$u
kao kompetentni subjekti” Teorija o reprezentaciji usko je povezana sa koncep-
tom stereotipa jer se ustanovilo da se stereotipi, prema re¢ima Hola (Hall, 1997),
pojavljuju tamo gde postoji nejednakost moci, dok je Ri¢ard Dajer (Richard
Dyer, 1999), temeljeci svoje misljenje o stereotipima na Lipmanovim (1998) po-
gledima i definicijama, pokusao je da pronade odgovor na pitanja ko definise i
ko kontroli$e stvaranje i $irenje stereotipa.

4.2.  Faktori koji uticu na decje razumevanje filmske naracije

Veoma mali broj istrazivanja u svetu i kod nas bavio se problematikom na-
rativnih sposobnosti dece; uglavnom su to bile studije koje su se fokusirale na
odrasle.

U nasoj zemlji istrazivanjima decjeg razumevanja u oblasti filmske naracije i
analize filmske poruke postavljenim na modelima Chafea i Meza, posebno su se
bavile Svenka Savi¢ (1985), Dubravka Vali¢ Nedeljkovoi¢ (2008) i Nada Koraé
(1983b).

Prema Recniku srpskog jezika (2011: 774) re¢ naracija oznacava pripove-
danje, pricanje, slikovito izlaganje, prikazivanje. Kada je re¢ o filmskoj naraciji,
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Vali¢ Nedeljkovi¢ (2008: 66) navodi da je ,svaki film jedna naracija“ i da stoga
film uvek ima znacenja koja se mogu prepricati. Naracija ima pocetak i kraj, a
izmedu je neko vreme koje moze biti vreme ispri¢anog i vreme same price. ,,Film
kao naracija, koja pri¢a o nekim dogadajima®, saopstava neka znacenja koja se
mogu, ali i ne moraju u potpunosti razumeti (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008: 66). ,,Ko-
liko ¢e tko od primalaca filmske poruke imati u tome uspjeha ovisi o tome hoce li
publika uvijek odabrati adekvatan kod ili podkod® (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008: 66)
kojim bi razumela poslatu filmsku poruku. Drugim re¢ima, postavlja se pitanje
$ta utice na gledaoce da razumeju odredenu filmsku poruku? Rezultati istraziva-
nja ukazuju da razumevanje filmske naracije i poruke zavisi od nekoliko faktora,
medu kojima su najznacajniji: odreden stepen kognitivnog razvoja, kulturno na-
slede, kao i tehnicko-tehnoloska znanja, odnosno dekodiranje kinematografskih
i ekstra kinematografskih kodova (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008).

Kako bi objasnili u svojim istrazivackim studijama individualne razlike koje
se javljaju kod dece pri ,,konzumiranju“ prezentovanih sadrzaja na televiziji, ve-
¢ina autora i autorki su te razlike vezivali za teorije psiholodkog razvoja li¢no-
sti. Najcesce, ove razlike se odrazavaju na razumevanje sadrzaja emitovanog TV
programa, te ih je lako uociti pri decjoj naraciji filmskog sadrzaja. Lemis (2008),
Korac¢ (1983b, 1992), Savi¢ (1985), Vali¢ Nedeljkovi¢ (2008) u svojim istraziva-
njima uoéene razlike objasnjavaju primenom teorije kognitivnog razvoja Zana
Pijazea (Pijaze, 1990a, 1990b).

Sve pomenute autorke se slazu da deca kako bi razumela sadrzaje emitova-
nog programa, moraju imati odreden nivo kognitivne zrelosti i da u zavisnosti
od stupnja kognitivne zrelosti na kojem se nalaze bivaju u stanju da razumeju
odredenu strukturu sadrzaja.

Kako ¢e pomenuta teorija biti i moje polaziste u de¢jem razumevanju film-
ske naracije u istrazivackom delu ovog rada, ukazac¢u na osnovne karakteristike
ove teorije kako bi dalje iznosenje ¢injenica u radu bilo jasnije.

Pijaze (1990a: 14) polazi od pretpostavke da je razvoj kontinuirani proces
adaptacije individue na spoljni svet. On isti¢e da postoje dva komplementarna
procesa, proces ,asimilacije i akomodacije“ u toku adaptacije, koja su zasnovana
na bioloskom sazrevanju.

Pod asimilacijom Pijaze (1990a: 11-25) podrazumeva prilagodavanje saznaj-
nih odnosa postoje¢im dec¢jim mentalnim strukturama. Medutim, ponekada je
informacija koju dete primi iz spoljneg sveta toliko razli¢ita od decije kognitiv-
ne strukture, da dete mora sopstvenu kognitivnu strukturu da prilagodi (izvr-
$i akomodaciju), da bi moglo da uradi nesto sa primljenom informacijom. Na
primer, dete primi novu informaciju ali je ne razume. Dete tada mora akcionim
$emama da prilagodi svoju mentalnu strukturu, kako bi razumelo informaciju.



Pijaze (1990a, 11-25) polazi i od pretpostavke da se kognitivni razvoj individue
deli na tri stadijuma, drze¢i se glavnih perioda i da se svaki stadijum razlikuje
od prethodnog po usloznjavanju kognitivnih sposobnosti koje do tog stadijuma
nisu bile prepoznatljive. Takode, Pijaze (1990a, 11-25) istice da je svaki od ovih
perioda ili potperioda neophodan za obrazovanje sledeceg.

Inace, najkrupnije prekretnice u saznajnom razvoju deteta desavaju se u
periodima prelaska sa neinteligentnog na inteligentno ponasanje (0-8 meseci -
odvajanje akta i cilja, namera), sa presimbolickog na simbolicko ponasanje (1,6
do 2,0 godina - odlozena imitacija mentalna slika, simboli¢ka igra, govor, crta-
nje) i sa preoperacionalnog na operacionalno ponasanje (od 2,3 do 7-8 godina
- pojava konzervacije) (Ivi¢, Ignjatovi¢ Savi¢, Rosandi¢, 1994).

Prvi stadijum predstavlja period koji pocinje rodenjem i traje oko dve godine
i sadrzi dva podperioda - prvi od 0 do 7-9 meseci i drugi od 7-9 meseci do 1,5-2
godine. Ovo je stadijum izuzetnog mentalnog razvoja, pocetak razvoja govora
¢ija pojava dovodi do niza promena u pogledu razvoja inteligencije i na planu
afektivnog razvoja (Pijaze, 1990a, Pijaze, Inhelder, 1996).

Drugi stadijum sa svoja dva podperioda, prvi traje od druge do sedme go-
dine, a drugi od sedme do jedanaeste godine, kada dete pocinje da uspostavlja
komunikaciju sa osobama iz okoline pomoc¢u govora, razmenjuje iskustva, pre-
pricava i predvida dalje akcije, ali iskljuc¢ivo iz svog ugla bez moguc¢nosti da uvidi
uzrok i predvidanje posledica. Na ovom stadijumu dete se u svom rasudivanju ne
oslanja na informacije iz svoje okoline ve¢ iskljuc¢ivo na opazanja i rasuduje samo
na osnovu najistaknutijih aspekata u vidnom polju. Karakteristi¢na je i centra-
cija u toku ovog perioda koja predstavlja sklonost deteta da se u odredenom
trenutku moze usmeriti samo na jedan aspekt problema. Promene u afektivnom
delu li¢nosti ogledaju se u pojavama prvih simpatija i antipatija, razvijanje po-
$tovanja prema osobama sa kojima dolaze u kontakt. Ponasanje deteta definisa-
no je normama koje postavljaju odrasli i koje oni ne dovode u pitanje ((Pijaze,
19904, Pijaze, Inhelder, 1996).

Treci stadijum karakteristi¢an je po tome da je dete ve¢ u prvom podperiodu
koji obuhvata uzrast dece od jedanaest do trinaest godina, oslobodeno egocen-
trizma i pocinje razvoj logickog misljenja, u stanju je da razume problem, po-
vezuje uzrok i posledicu, karakteristi¢na je poslusnost, jer je pravedno ono $to
je zapovedila odrasla osoba. Dete ima predstave o objektima koji ga okruzuju i
dogadajima koji se desavaju oko njega, mogu da razumeju transformacije i na-
¢ine na koji su konstruisani, mogu da klasifikuju i odrede kriterijume klasifika-
cije. Drugi podperiod treceg stadijuma, koji obuhvata decu uzrasta od trinaest
godina pa na dalje, karakteristican je po mnogim sposobnostima: razdvajanju
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realnog od moguceg, postavljanja pretpostavki i izvodenja zakljuc¢aka, odvajanje
forme od sadrzaja, kombinovanja (Pijaze, 1990a, Pijaze, Inhelder, 1996).

Polaze¢i od navedene teorije Dafina Lemis (2008) isti¢e u svojoj studiji: ,,da
jedna beba moze da sti¢e znanja o specifiécnom svetu televizije aktivnostima kao
$to su dodirivanje ekrana kada se pojavi njena omiljena lutka, pljesknjem ruka-
ma uz muziku ili igrom sa dugmetom za ukljucivanje (...). Shodno tome, dete
shvata da je veoma razlicit osecaj kada se ,,dodirnu® lutke sa ekrana i kada se
mazi omiljena punjena igracka-zivotinja u krevecu; da se televizor moze uklju-
¢iti 1 iskljuciti po volji“ (Lemis, 2008: 65). Dakle, senzomotorna iskustva, karak-
teristi¢na za prvu fazu primene Pijazeove teorije (prvi period Pijazeove teorije
(1990a)) o kojoj Lemis (2008) informise, postepeno uklapaju u shvatanje televi-
zije i socijalne realnosti koja se razvija kod deteta.

U drugoj fazi (tj. prvi potperiod, drugog perioda Pijazeove teorije (1990a)
»preoperacionalnoj®, dete se postepeno oslobada senzomotornog iskustva tipa
»ovde“i,sada“idolazi do razvoja simbolickog razmisljanja, a paralelno sa ovim
u ovoj fazi deca uce i jezik i to je otprilike period izmedu druge i sedme godine
de¢jeg uzrasta (Lemis, 2008). Tako je, na primer, ,dete sposobno da razmislja
i razgovara o iskustvima u vezi sa televizijom izvan situacije u kojoj prati pro-
gram“ (Lemis, 2008: 66).

Tre¢a faza (tj. u drugom potperiodu, drugog perioda Pijazeove teori-
je (1990a) ,konkretno-operaciona“ koja se otprilike poklapa sa periodom od
sedme godine uzrasta deteta do dvanaeste godine, dete moze da vrsi misaone
transformacije u odnosu na spoljasnji svet, tj. moze da posmatra neki predmet iz
perspektive druge osobe ili da razume da se koli¢ina te¢nosti ne menja kada se
sipa u sudove razlicitih oblika i veli¢ina - konzervacija (Lemis, 2008). Ove kogni-
tivne sposobnosti su od izuzetnog znacaja jer omogucavaju detetu razumevanje
»mnogobrojnih televizijskih kodova i konvencija koji zahtevaju popunjavanje
praznina u toku radnje (na primer, $ta se deSava posto vidimo da voza¢ gubi
kontrolu nad kolima, a kamera brzo prelazi na sledec¢u scenu u kojoj vozac lezi
bez svesti u bolnickom krevetu)* (Lemis, 2008: 66).

Cetvrta faza (tj. prvi potperiod, tre¢eg perioda Pijazeove teorije (1990a))
»formalno-operaciona® koja se poklapa sa uzrastom dece od dvanaeste godine,
pa na dalje, karakterise se time da se u njoj razvija sposobnost apstraktnog, lo-
gickog misljenja, koje nije ograni¢eno samo na mentalne operacije u vezi sa kon-
kretnim predmetima i deSavanjima (Lemis, 2008). Primenjena na razumevanje
televizijskog sadrzaja, ova faza bi znacila da deca mogu ,sa kognitivno zrelog
aspekta, slicno odraslima” (Lemis, 2008: 66) da razumeju televizijske sadrzaje,
»mada je jasno da se njihova iskustva, interesovanja i svet emocija u velikoj meri
razlikuju od sveta odraslih” (Lemis, 2008: 66).



Znajudi ovo, mnogo nam je lakse da shvatimo razlike u tumacenju i razu-
mevanju televizijskih sadrzaja, kao i razli¢it odnos kori$¢enja ovog medija i vre-
menski intenzitet konzumiranja.

Takode, deca kako rastu tako uce da prave razliku izmedu programa name-
njenih odraslima i onih posvecenih deci, ali i u pogledu Zanra, izmedu reklama
i emisija, vesti, izmedu komedija i akcionih filmova i dr. ,,Kod dece se javlja spo-
sobnost jasnog razlikovanja reklama namenjenih de¢acima i reklama namenje-
nih devoj¢icama, na osnovu njihovih uobicajenih obelezja i bez obzira na pro-
izvod koji se reklamira, pripisujuci im jasna rodna obelezja“ (Lemis, 2008: 74).

Primeceno je i da deca ve¢ u ranom uzrastu, prave razlike u ukusu kada je
u pitanju sadrzaj emisija, u vezi sa polom. ,,De¢aci mnogo ranije od devojcica
prerastaju mirnije obrazovne programe i pokazuju sve vecu zainteresovanost za
akcione crtane filmove“ (Lemis, 2008: 77). Decake vi$e privlace akcija, agresivne
i opasne fantazije, sport, kao i programi u kojima glavne uloge tumace muski
likovi. Devojcice, vise ,vole programe s pricama o meduljudskim odnosima,
prijateljstvu i ose¢anjima, koje se odigravaju u okruzenju koje nije agresivno®
(Lemis, 2008: 77).

Na nivou konkretnih operacija deSavaju se promene u kognitivnoj organiza-
ciji uzrasta od sedam do osam godina. ,,Prevazilazenje egocentrizma, povezano
sa povecanom mentalnom mobilno$¢u, omogucava brzo menjanje tacaka gle-
dista i sagledavanje situacije iz perspektive razli¢itih likova u filmu, $to svakako
doprinosi boljem razumevanju zapleta. Ipak, kao $to pokazuju rezultati nekih
empirijskih studija, deca kroz ¢itav ovaj period imaju teSkoce sa razumevanjem
kako izdvojenih delova filma, tako i celine” (Kora¢, 1983b: 192).

Tek u formalno operacionalnom stadijumu, $to odgovara periodu adole-
scencije, prema tabeli 2 tj. uzrastu dece od jedanaeste godine pa na dalje, dete se
oslobada vezanosti za konkretno, za opazene detalje i ¢injenice postaje u dovolj-
noj meri ravnodusan prema dogadanju. Dakle, potreban je odreden nivo inte-
lektualne zrelosti da bi se razumela filmska naracija, posebno ,,dugometraznih
filmova” (Sigeti, 2019: 23). Medutim, s obzirom ,,da su celi filmovi napravljeni
od viSe kadrova, scena i sekvenci, razumevanje filmskog jezika i posebno uzro¢-
no-posledi¢ne veze postupaka junaka bitno je odredeno uzrastom deteta i razvo-
jem memorije” (Sigeti, 2019: 23).

Pored istrazivanja koja se bave filmskim narativom, uporedo su se sprovodila
iistrazivanja koja su usmerena na razvoj narativnih sposobnosti kod dece. Jedno
takvo istrazivanje sprovela je i Svenka Savic¢ koje je objavila 1985. godine u knjizi
pod nazivom Narativi kod dece, u kojoj daje podatke o istrazivanju narativnih
sposobnosti dece, ali i klju¢ne pojmove oko kojih se mnogi autori nisu slozili

kao $to su: definicija pri¢e, minimalna prica, odnos price prema neprici, price
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u kontekstu kulture u kojoj se Zivi. Autorka je u pomenutoj studiji analizirala
decuod 3, 5,7, 11, 14 i 18 godina koja su imala zadatak da nakon pogledanog
filma pricaju o istom, te je Savi¢ (1985) dosla do sledecih rezultata: mlada grupa
interpretira film vi$e nego $to pri¢a dogadaje iz filma, takode mlada deca imaju
poteskoce sa uvodenjem aktera u pricu i konstatuje ,,da mlada deca nemaju spo-
sobnost interpretiranja uzroka” (Savi¢, 1985: 135) nekog dogadaja za razliku od
starije dece koja uocavaju uzro¢no-posledi¢ne odnose. Takode navodi da inter-
pretacija uzroka moze biti i kulturno uslovljena (Savi¢, 1985: 135).

Znacajnim studijskim istrazivanjem na polju de¢jeg razumevanja gramatike
filmskog jezika bavila se Dubravka Vali¢ Nedeljkovi¢ i dosla do zakljucka da je
razumevanje filmske price ulovljeno kognitivnim razvojem. Istrazivanje je spro-
vela tako $to je odabrala decu oba pola starosti od 3, 5, 7, 11, 14 i 18 godina,
gde je u svakom uzrastu bilo zastupljeno po 25-oro dece (ukupno 150 ispita-
nika koji su trebali da dekodiraju ,,film koji je izradio americki lingvista Volas
Cef (Wallace Chafe)” (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008: 76). Rezultati do kojih je dosla
pokazali su da deca bez obzira na uzrast najuspesnije dekodiraju scenu, potom
sekvencu, dok mlada deca slabije uspevaju da dekodiraju plan, ugao snimanja,
kao i vreme i prostor (kada je lik istovremeno u dve uloge, najmladi prate samo
jednu ulogu). Vali¢ Nedeljkovi¢ (2008) isti¢e da ako se Zeli uspesno dekodirati
filmska poruka, neophodno je da postoji mentalna sposobnost kod deteta kojom
dete brze misli i da mu misli postanu nezavisne od redosleda kojim je dozivlja-
valo dogadaje. Ovakva mentalna sposobnost se desava ,tek poslije druge go-
dine zivota u djece normalnog psihofizickog razvoja” (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008:
71). Trogodisnja deca mogu da ,,dekodiraju tek radnju”, ali ne mogu dekodirati
okruzenje tj. ,nema podataka o okruzenju” (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008: 85) i po-
ruku filma tj. kinematografskog koda (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2008: 88). Zapazila je
da jedanaestogodis$nja deca predstavljaju uzrasnu prekretnicu kada je re¢ o vre-
menskoj i prostornoj dimenziji, te da ve¢ina moze da uvida uporednost radnje
»koju iskazuju vremenskim prilogom” (2008: 89), kao i da prepoznaje krupni
plan ,kao jedinicu kinematografskog jezika, i ona to u svom pripovedanju iz-
nose” (2008: 93). Cetrnaestogodisnjaci takode nisu bili u potpunosti uspesni u
dekodiranju kada je re¢ o vremenskoj dimenziji, dok su u potpunosti gramatiku
filmskog jezika dekodirali tek osamnaestogodi$njaci. Tokom analize Vali¢ Nedlj-
kovi¢ (2008: 96) zapazila je i da su sva deca svih uzrasta zapazala u filmu ,,samo
predmete materijalne kulture kao obiljezje koje se ne uklapa u njihov kulturni
kod”, te su uglavnom zbog poteskoca da ih dekodiraju, izbegavali da spominju
predmete za koje nisu imali informacija u svojem kulturnom kodu. Prilikom
naracije filma deca iz Republike Srbije nisu osecala potrebu da pominju rasnu
i nacionalnu pripadnost ucesnika filma, kao $to su to u istrazivanju c¢inila deca



u Americi. Ona su naglasavala rasu i nacionalnost (decaci i devojcica ,,belci” i
bera¢ ,Meksikanac”), §to je posledica uticaja razli¢itog kulturnog koda u kojem
deca odrastaju. U pogledu pola mlada deca su bila indiferentna prilikom naraci-
je, dok su starija deca posebno ona u pubertetu u svojim tumacenjima dogadaja
izrazavala misljenje o devojcici, naglasavajuci krivicu devojcice za pad decaka,
jer je decak pao sa bicikla nakon $to se okrenuo za devoj¢icom sa kojom se pre
toga mimoisao.

Takode, Vali¢ Nedeljkovi¢ (2008) naglasava da su u ranijim istrazivanjima
zapazene poteskoce i kada su pitanju dugometrazni filmovi, deca vrlo ¢esto ne
razumeju filmsku naraciju, iako ga aktivno gledaju.

Pregled rezultata studije Vali¢ Nedeljkovi¢ (2008) kao i prethodnih poznatih
istrazivanja na podrucju poimanja filmske naracije potvrduje da razumevanje
gramatike filmskog jezika zavisi od slozenosti same filmske poruke i stepena
kognitivne zrelosti, te na taj nacin potvrduje da se filmski jezik ne moze ,,nauciti”
ako to ne dopusta stepen kognitivnog razvoja.

4.3. Evaluacija razlicitih teorija razvoja rodno tipiziranih
ponasanja

Dok psihoanaliticke teorije naglasavaju da je rodni identitet rezultat nesve-
snih psiholoskih procesa pod uticajem bioloskog determinizama (Wharton,
2005) tj. ,urodenih instinkta” (Rot, 1994:15), gde je socijalna sredina u drugom
planu (Rot, 1994), dotle kognitivno-razvojne teorije isticu kognitivnu i razvojnu
stranu. Kolberg rodni identitet vidi kao rezultat procesa maturacije (sazrevanja)
i razvoja kognicije, aktivnosti deteta, dok socijalnu sredinu takode stavlja u drugi
plan (Stockard, 1999). Dakle, oni isti¢cu vaznost iskustva, posebno socijalnog,
kao drugog faktora pored naslednih u oblikovanju razlic¢itih vrsta socijalnog po-
nasanja (Rot, 2008). Teorije rodnih, umesto odgovora na pitanje kako nastaje
rodni identitet, razmatraju strategije koje osoba koristi da interpretira i rekon-
struise informacije iz svoje okoline. Polaze od toga da osoba ima urodene kogni-
tivne sheme o rodu koje uti¢u na to koje ¢e informacije osoba opazati i zapamtiti.
I ovde je aktivnost deteta vazan faktor, dok je socijalna sredina u drugom planu
(Bem, 1981). Za razliku od pomenutih teorija, teorija socijalnog ucenja uklju-
¢uje kogniciju, naslede i sredinu, ali dete posmatra kao pasivno, s tim $to daje
primat socijalnoj sredini i njenom uticaju na proces socijalizacije u oblikovanju
rodnog identiteta i rodno tipiziranog ponasnja dece. Uticajem socijalne sredine
objasnjava individualne razlike u usvojenim rodnim ulogama (Wharton, 2005).
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Na primer, dete kognitivho obraduje informacije koje dobija iz okoline i
stvara rodne uloge kroz Siroku mrezu socijalnih kontakata. Socijalni kontakti
sugeriSu kategorizaciju na osnovu pola, $to uti¢e na svakodnevni zivot ljudi, a
najveci uticaj postoji zbog razlic¢itog socijalnog vrednovanja muskih i zenskih
atributa. Uobicajeno, muski atributi se povezuju sa moc¢i i statusom, dok Zenski
sa brigom, negom i podredeno$c¢u, navode autorke Mitrovi¢ i Trogrli¢ (2014).
Kriti¢ari, kao osnovnu zamerku teoriji socijalnog uc¢enje navode njeno posma-
tranje deteta kao pasivnog bica u procesu socijalizacije roda, koje se ispoljava
vi$e nego $to je sama teorija priznaje. ,Pojednostavljeno, mi mozemo reci da
teorija socijalnog ucenja tezi da vidi decu (i druge ciljeve socijalizacije) kao gru-
dvice gline koje su oblikovane po njihovom okruzenju” (Wharton, 2005: 32).
Medutim, deca nisu pasivna ve¢ aktivna bica (u ,,interakciji” sa drustvom) u pro-
cesu socijalizacije (Kamenov, 1990: 19), koja svojim ,,li¢cnim zalaganjem, vezbom
i ucenjem” doprinose realizaciji drustvene prakse u procesu svog razvoja (Gran-
di¢, 1996: 31-33). Kao ,aktivni agensi” mogu selektovati ono sto ¢e prihvatiti i
ono §to ¢e odbaciti u tom procesu (Berger i Luckmann, 1966: 149-166).

Na osnovu istrazivanja brojnih istrazivaca/ica o procesu ucenju rodnih ulo-
ga, ¢ini se da su objasnjenja koja nude Bandurina teorija socijalnog ucenja i
kognitivno-razvojna teorija rodnih shema Bemove, najsveobuhvatniji pristupi
(Cann & Newbern, 1984; Serbin & Sprafkin, 1986; prema Zanden & Wilfrid,
1990). Prema ovim teorijama, deca vremenom razvijaju pojmove muskosti (Sta
znaci biti musko) i Zenskosti ($ta znaci biti Zensko) tako $to najpre stvore rodnu
shemu pa sebe uporeduju sa tom rodnom shemom, i prema njoj prilagodavaju
svoje ponasanje, s tim §to stavove i ponasanja, odnosno sadrzaj koji se smatra
prikladan za muskarca i Zenu uce socijalizacijom (Zanden & Wilfrid, 1990). To
govori da je teorija socijalnog ucenja klju¢na, te ¢e ona biti i osnovni teorijski
oslonac ovom radu, kada je re¢ o procesu ucenja rodnih uloga. Ova teorija uka-
zuje na vaznost socijalizacije u oblikovanju rodno tipiziranog ponasanja kod
dece, ¢ime se objasnjavaju i individualne razlike u usvojenim rodnim ulogama,
dok kognitivno-razvojna teorija razvoja rodnih shema skrece paznju na ¢injeni-
cu da deca aktivno uce i tragaju za rodnim identitetima i ulogama.

Kako bi lakse razumeli celokupan proces uticaja socijalizacije na konstrui-
sanje rodnih uloga pomo¢u rodnih stereotipa, neophodno je da se odgovori na
pitanja koja su u vezi sa pojmom socijalizacije.

Socijalizacija je proces ,,podrustvljavanja” (Golubovi¢, 1981: 249), biologkih
nagona li¢nosti. Socijalizacijom, sa jedne strane, pojedinac postaje deo drustva,
biva osposobljen za drustveni zivot, a sa druge, socijalizacija je i proces u kome
se istovremeno izgraduje njegova ,licnost, sa svojim specificnim karakteristi-
kama” (Rot, 2008: 75). Socijalizacijom se ,,formira licnost kao drustveno bice i



kao integralni subjekt” (Golubovi¢, 1981: 249). Za drustvo, socijalizacija znaci
»obezbedivanje trajnosti (opstanka) i prenosa kulture sa generacije na generaci-
ju” (Mimica i Bogdanovi¢, 2007: 342). Prema Rotu (2008) za problematiku soci-
jalizacije bitne su tri grupe problema. Prva grupa je ,vrsta i oblik ucenja kojim se
socijalizacija ostvaruje” (Rot, 2008: 76), ¢ime se Zeli utvrditi osnovni nacin soci-
jalnog ucenja. Druga je delovanje socijalnih faktora u procesu socijalizacije koji
se mogu podeliti na dve grupe: izvore socijalizacije (kultura i drustvo) i agense
socijalizacije (prenosioci, vrsioci, posrednici). Pored proucavanja, vrsta i u okvi-
ru njih oblika ucenja, ,uloge izvora i agenasa” (Rot, 2008: 77) vaznu tre¢u grupu
pitanja Cine i ,,proucavanja efekata socijalizacije” (Rot, 2008: 77) koji se mani-
festuju kao rezultat delovanja socijalizacije (od strane drugih osoba i socijalnih
faktora) na formiranje drustveno-relevantnog ponasanja: stavova i vrednosti,
kao i sistema ponasanja koje je neophodno socijalizovati u drustvu (Rot, 2008).

Prva grupa problema, nacin socijalnog ucenja tj. proces ucenja rodnih uloga
i stereotipa socijalizacijom, objasnjen Bandurinom teorijom mogao bi se opisati
na sledeci nacin: Prema Banduri (1986), deca uce oponasanjem onoga sto ¢ine
njihovi vrénjaci, roditelji, vaspitaci, odrasli uopste, a ne onog sto im kazu da uci-
ne. Deca mogu uciti kroz vise razli¢itih oblika socijalnog ucenja, gde vrsta oblika
socijalnog ucenja zavisi od uzrasta deteta. Za najraniji uzrast dece karakteristic-
no je modelovanje i vikarijansko ucenje.

Od cetiri tipa modelovanja (direktno, simbolicko, sinteticko, apstraktno) za
predskolski uzrast karakteristi¢no je direktno i simbolicko modelovanje koje se
temelji na poducavanju i posmatranju ponasanja drugih, te oponasanja istih.
Direktno modelovanje predstavlja one situacije kada dete podu¢avamo nekom
ponasanju. Na primer, u¢imo ga da ne treba da se tuce i sl. Simbolicko modelo-
vanje predstavlja oponasanje ponasanja koje svakodnevno vidi ili je prikazano
u knjigama, filmovima ili televiziji. Na primer, dete gleda ponasanje odraslih,
lutkarsku predstavu, crtani film i na osnovu videnog kasnije sa svojom lutkom
oponasa govor, ponasanje, oblacenje, oponasa kako neko hoda, kako se neko
ponasa prema nekome ili jednostavno oponasa lik iz pro¢itane mu bajke i sl.

Vikarijskim u¢enjem, Bandura (1986), naziva ucenje koje nastaje posmatra-
njem ponasanja drugih koji su nagradeni ili kaznjeni za svoje ponasanje. Na pri-
mer, dete koje se lo$e ponasa, kada vidi da se lepo ponasanje nagraduje, menja
svoje ponasanje i trudi se da bude dobro.

Aktivnim imitiranjem (Bandura, 1990) kada dete imitira stavove i ponasanje
roditelja ono stice crte li¢nosti. Medutim, ponasanje roditelja ili lika iz bajke
moze Cesto da ponisti u¢inke direktnog poducavanja. Na primer, ,kad roditelj
fizicki kaznjava dete zato $to se potuklo sa drugovima, ¢ini to sa namerom da
ga nauci da ne udara druge. Dete, medutim, istovremeno u¢i na roditeljskoom
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primeru, jedan oblik fizicke agresije i bas to ucenje imitacijom moze da odredi
kako ¢e se ono ubudude ponasati kada bude na sli¢an nadin frustrirano u svom
odnosu sa drugim ljudima® (Bandura, 1990:38). Posmatrano u rodnom kontek-
stu, dete uce¢i imitacijom stereotipno rodno ponasanje likova iz decjih crtanih
filmova, a kasnije identifikuju¢i se sa rodno stereotipnim likovima, prihvata rod-
ne stereotipe kao li¢ne.

Vazno je naglasiti da postoje dva tipa socijalizacije: primarna koja se odvija u
ranom detinjstvu u okviru porodice, i sekundarna koja se odvija ulaskom poje-
dinca/ke u proces sistema obrazovanja i ona je celozivotna. Ranom socijalizaci-
jom dete postaje svesno ko je i stvara bazu za svako kasnije ucenje (sekundarnu
socijalizaciju), jer je osnovna kulturna dobra, kao standard na bazi poverenja,
nesvesno prihvatilo i usvojilo od roditelja, staratelja, odraslih ¢lanova porodice.
Dok sekundarnu socijalizaciju opisuju kao proces ,vestackog” oblika uklapanja
individue u sredinu putem institucija (drugih agenasa) koji se desava izlaskom
deteta iz okvira porodice (Berger & Luckmann, 1966: 149-166).

Agenasa socijalizacije ima mnogo: porodica, vrti¢, skola, vrsnjaca grupa,
radno mesto, religija, drustvene organizacije, institucije, sredstva masovne ko-
munikacije, zapravo svaka grupa, ,,svaki ¢lan drustva moze biti agens socijali-
zacije, moze biti prenosilac drustvenih shvatanja o ponasanju” (Rot, 2008: 122).
Agensi socijalizacije neposredno uti¢u na proces socijalizacije. Oni su oruda
drustva. Za razliku od izvora socijalizacije (kultura, drustvo), oni su ,samo pre-
nosioci socijalizacije, koji su i sami odredeni i kontrolisani izvorima socijalizaci-
je” (Trebjesanin, Lalovi¢, 2011: 31).

U fokusu ovog istrazivackog rada od znacaja su mediji i crtani filmovi kao
medijski proizvodi koji predstavljaju agense socijalizacije u kontekstu stvaranja,
odrzavanja i prenosenja rodnih stereotipa i rodnih uloga i identiteta. U kontek-
stu socijalno-kognitivne teorije uticaj crtanog filma manifestuje se tako $to dete
informacije o rodnim ulogama koje dobija iz okoline, odnosno sadrzaja crtanih
filmova kognitivno obraduje i stvara sopstvenu rodnu ulogu kroz $iroku mrezu
socijalnih kontakata likova u crtanom filmu koje ima prilike da vidi i ¢uje dok
gleda navedene medijske sadrzaje. Na ovaj nacin dete aktivno stvara svoje teorije
o polu na osnovu dobijenih informacija iz crtanog filma. Ujedno, deca u tom
aktivnom procesu stvaranja sopstvene teorije o polu, kako naglasavaju Mitrovi¢
i Trogrli¢ (2014), bez obzira na izvor informacija koriguju ponasanje pomocu
regulatora ponasanja: socijalnih sankcija vezanih za pol, regulatornih sankcija
selfa i opazene samoefikasnosti u razvoju i regulaciji ponasanja povezanog sa
rodnom ulogom.

Kvalitet i kvantitet sadrzaja socijalizacije, kao i nacin na koji agensi socijali-
zacije prenose taj sadrzaj u procesu, jesu klju¢ni elementi za formiranje licnog



rodnog identiteta drustveno-individualnog karaktera pojedinca, a samim tim i
drustva. Na primer, razlike izmedu Zena i muskaraca nisu urodene, ve¢ proizila-
ze iz postojanja ,hijerarhije” u okviru drustvene mo¢i. Na ovome ,,rade” agensi
socijalizacije (a najmocnija je kontekstualna socijalizacija): porodica, $kola, reli-
gija, drzava, posebno mediji, te se tako dobija rodni, drustveni i moralni poredak
zasnovan na apsolutnom prvenstvu muskarca u odnosu na Zenu, odraslih nad
decom i izjednac¢avanju moralnosti i sile (Burdje, 2001: 51, 116-120).

4.4. Reprezentacija muskih i Zenskih likova u de¢jim crtanim
filmovima

Na osnovu opseznog pregleda literature dok sam pripremala ovaj rad, zapa-
zila sam da je veoma malo radova koji se bave pitanjem analize de¢jih crtanih
filmova, posebno kratkometraznih kroz prizmu rodnosti. Ova konstatacija sva-
kako sugeriSe na neophodnost istrazivackog rada na pomenutoj problematici
kako bi se uvidelo $ta tacno crtani likovi sa kojima se deca mogu poistovetiti
nude, koje osobine, mogu li biti uzori, da li su i koliko (ne) opterec¢eni rodnim
stereotipima?

Dosadasnji radovi se uglavnom vise bave eksplicitnim nacinima plasiranja
rodnih stereotipa, uklju¢ujudi pretezno verbalni produkt mo¢i, kontekst mesta
desavanja radnje, kontekst uloge likova, delimi¢no fizickog izgleda i odevanja,
nekih karakternih osobina li¢nosti, kao i ponasanja zasnovanih na osnovnim
emocijama.

Retki radovi se bave pitanjem hronoloskog pracenja u pogledu transforma-
cija u predstavljanju rodnih uloga muskih i Zenskih likova u crtanim filmovi-
ma, medu kojima treba pomenuti radove Matovi¢ (2010), Radovi¢ i Radulovi¢
(2016) i Pesic i Dekic¢ (2017).

Radovi¢ i Radulovi¢ (2016) polazeci od teorija o velikom znacaju medija kao
agensa socijalizacije, kao i kritike rodnih reprezentacija u medijima, kroz rad su
ispitivali da li se i kako slika muskaraca, a posebno zena menjala tokom vreme-
na u Diznijevim crtanim filmovima. Posvecuju¢i posebnu paznju kroz analizu,
aktivnostima koje likovi obavljaju, komunikacijama u koje stupaju, njihovom iz-
gledu, ciljevima, kao i odnosu prema braku i seksualnosti, glavni nalaz istraziva-
nja pomenutih autora (2016: 86) je da ,,su ,najstarije” junakinje (koje su nastale
izmedu 1937. 1 1959. godine) prikazane u potpunosti u skladu sa oc¢ekivanjima
patrijarhalne kulture (kao poslusne i vredne Zene, izopstene iz drustva, ¢iji je
jedini cilj stupanje u brak)”. One imaju jasno mesto u drustvu, njihova uloga i
sam narativ filma jasno im Salje poruku da to svoje mesto u drustvu ne treba da
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osporavaju niti treba da traze nesto vise od toga, te bi samo izopstenje iz drustva
o kojem pomenuti autori govore trebalo posmatrati u smislu izopstenosti iz jav-
ne sfere, ali ne i privatne sfere drustva. U pogledu odece i boja, Zenski likovi nose
haljine pretezno svetlozute, plave i ljubicaste boje, dok su muski likovi odeveni
»u tamnoplavo, sa bordo plastom $to se moze protumaciti i kao simbol snage
i mo¢i” (Radovi¢, Radulovi¢ 2016: 96). Valja napomenuti da ,,za plavu boju se
moze pomisliti da nije stereotipno Zenska. Ipak, trebalo bi imati na umu da, bez
obzira na to kako se ova boja danas percipira, slikari jo$ od 10. veka Devicu Ma-
riju predstavljaju u ode¢i ove boje, pa je verovatnije da plava boja na ovom me-
stu simbolizuje Zenstvenost i nevinost koja ima korene u hri§¢anskoj mitologiji”,
navode isti autori (2016: 96). Pocetkom $ezdesetih godina XX veka dolazi do
niza drustvenih promena koje dovode do omasovljavanja obrazovanja Zena, kao
i do masovnije pojave Zena na trzi$tu rada. Takode, to je period kada se razvija
drugi talas feminizma, koji traje od 1965. do 80-ih godina XX veka, a ukljucuje i
pojavu seksualne revolucije. Sve ove promene odrazavaju se na Diznijeve filmo-
ve, te zenski likovi, odnosno princeze koje se pojavljuju nakon 1959. godine, pa
sve do kraja osamdesetih manje su stereotipne u odnosu na period pre $ezdese-
tih godina. Ipak, bez obzira na promene Radovi¢ i Radulovi¢ (2016) navode da
se u filmovima nakon 1959. godine nisu pojavljivale standardizovane princeze.
Navedeni autori (2016: 109) ovu ¢injenicu objasnjavaju time da ,iako se tada
umnogome izmenila uloga Zene, na primeru princeza se nije mogla pratiti tako
fina, najneposrednija povezanost promena i rodnih ocekivanja u drustvu i onih
na filmu, pa smo o promeni mogli da posvedo¢imo kada se ona ve¢ dogodila
(sudedi po filmovima iz devedesetih, kada su kod princeza ,,akumulirani” efekti
svih prethodnih promena)” §to je dovelo tek tada do stvaranja odredenog novog
standarda koji se vezuje za taj period.

Iako su tokom devedesetih princeze predstavljene vidno drugacije, kao sa-
mostalne, obrazovane i neposlusne, one su i dalje uglavhom orijentisane ka ro-
manti¢noj ljubavi i zasnivanju braka kao krajnjem cilju, koji je zapravo nagrada
za njihovo primereno ponasanje. Isto tako, kod ovih princeza i lepota se ,javlja
kao imperativ i njihova primarna definiSuca karakteristika” (Radovi¢, Radulo-
vi¢, 2016: 109). Kada je re¢ o princezama koje su nastale u periodu 2010-ih, pre-
ma istrazivanju Radovica i Radulovi¢ (2016), javljaju se razli¢iti trendovi. Neke
od njih nastavljaju put emancipacije, dok se kod drugih mogu uociti naznake re-
tradicionalizacije. Na pitanje zasto se bas tokom 2010. godine javljaju ovako ra-
zli¢iti trendovi prikazivanja princeza i Zenskih likova, potencijalni odgovori koji
govore u prilog retradicionalizacije mogli bi se potraziti u svetskoj ekonomskoj
krizi. Kao $to navode Radovi¢ i Radulovi¢ (2016: 109), ova kriza najpre ostavlja
zene bez posla, $to ih dovodi u proces ,,blage retradicionalizacije.” Iako su trans-



formacije primetne kroz zenske rodne uloge, posebno 90-ih, tokom tih godina,
kao i 2010. godine, ,,princeze su i dalje orijentisane ka pronalazenju romanti¢ne
ljubavi” (Radovi¢, Radulovi¢ 2016: 109). Brak se i dalje dozivljava kao nagrada za
primereno ponasanje Zene, dok su princeze vracene ku¢nim poslovima i tradici-
onalnom odevanju, pri ¢emu lepota ostaje imperativna karakteristika lika. S dru-
ge strane, odgovor za nastavak emancipacije Zenskih likova mogao bi se, prema
Radovi¢ i Radulovi¢ (2016), potraziti u ¢injenici da je za ovaj period, usled svih
promena koje su se deSavale u drustvu, postalo karakteristicno paralelno posto-
janje razlic¢itih diskursa. To je rezultiralo nepostojanjem jedinstvene slike idealne
zene. Tako neke od njih nastavljaju put emancipacije, imaju placen posao, veste
su ratnice i dovode u pitanje neophodnost braka, dok pronalazenje ljubavnog
partnera nije jedan od ciljeva u Zivotu.

Prema rezultatima istrazivanja Radovi¢ i Radulovi¢ (2016), slika muskaraca
je pretrpela znacajnije promene od slike Zena u Diznijevim crtanim filmovima.
Ove promene su vidljive prema nalazima navedenih autora (2016) u istim ana-
liziranim periodima u kojima je dolazilo i do postepene transformacije Zenskih
likova. Najpre, kako Radovi¢ i Radulovi¢ (2016: 107) navode, tokom tridesetih
i pedesetih godina ,princevi su prikazani kao spasioci koji svojim poljupcem
ozivljavaju Zenu (,Snezana i sedam patuljaka”), i koji stupanjem u brak prince-
zu oslobadaju svih nedaca (,,Pepeljuga”). Dakle, u navedenim periodima vidan
je tradicionalni ideal muskosti koji, prema re¢ima Burdijea (2001), mora biti
suprotan od Zenskosti. Jedino tako muskarac moze da zadrzi povlaséen status
i izbegne prezir drugih muskaraca. Kao i na Zenske likove, promene u drustvu
koje su se desavale od 60-ih godina, uticale su i na transformaciju slike mu-
$karaca u Diznijevim crtanim filmovima. Nova slika muskosti kao i Zenskosti u
crtanim filmovima Dizni korporacije biva vidljiva tek u filmovima devedesetih.
Muski likovi u filmovima 90-ih, gube monopol hrabrog spasioca, pa povremeno
muskarac moze da dopusti da zavisi od Zene, te u nekim sluc¢ajevima princeza
spasava princa kao $to je to slu¢aj Jasmin koja spasava Aladina ili situacija kada
Arijel spasava svog princa. Rodna uloga muskarca potpuno je redefinisana u
crtanim filmovima tokom 2010. godine, ,,pa se javlja princ koji je gotovo ne-
sposoban za bilo kakvu vrstu posla” (Radovi¢, Radulovi¢ 2016: 107). Samim tim
ostaje bez novca i u zenidbi zeli da pronade spas, kao §to je to slucaj u crtanom
filmu ,,Princeza i zabac” U nekim filmovima princ kao komplementaran (part-
ner) princezi uopste ne postoji, kao to je to slu¢aj u filmu ,,Hrabra Merida” Cini
se da pojava obrazovane, uporne i u javnoj sferi aktivne Zene dovodi do slabljenja
muske dominacije. Ipak, ,izgled princeza se najmanje menjao tokom vremena”
(Radovi¢, Radulovi¢, 2016: 106), sve one su nosile haljine tipi¢no Zenskih boja
i imale uredne frizure. Izuzetak ¢ine neke tokom 90-ih, koje su nosile kupace
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kostime, pantalone i bile odevene u braon i plave nijanse haljina kako bi se uklo-
pile u scenografiju mesta desavanja radnje, poput princeze Meride koja je uz
netipi¢no odevanje za Zenu bila i sa neurednom frizurom. Valja naglasiti da i po-
red primetnih promena osobina zenskih likova, tokom vremena se nije menjala
jedna osobina junakinja, a to je mo¢. Ona se manifestovala u razli¢itim oblicima
tokom vremena i uvek odisala necim natprose¢nim zbog koje su junakinje bile
kaznjavane. Tako, na primer, Snezana i Pepeljuga su kaznjavane zbog svoje le-
pote, Zlatokosa zbog sposobnosti da leci i podmladuje svojom kosom, dok je
Elza kaznjena zbog sposobnosti da dodirom zaledi sve §to dotakne. Princevi, u
pogledu fizickih i odevnih karakteristika ne pokazuju razlike u odnosu na svoje
prethodnike (Radovi¢, Radulovi¢ 2016).

Analizirajuéi serijal Diznijevih crtanih filmova (Maza i Lunja 1 i 2, Svréine
avanture, Macke iz visokog drustva, Dambo, Kralj lavova, 101 dalmatinac) proi-
zvedenih u periodu od 1941. do 2001. godine, kojim su se obrazovale generacije
dece druge polovine XX ali i dana$nje generacije XXI veka, Pesi¢ i Dekic¢ (2017)
zakljucuju da likovi u pomenutim crtanim filmovima prenose patrijarhalne dru-
$tvene obrasce ponasanja. Navedene autorke (2017) su zapazile da kada su u
pitanju rodne podele uloga u drustvu i fizicki izgled likova,® ipak ima elemenata
transformacije koje su u skladu sa drustvenim promenama tokom perioda od
1941. do 2001. godine. Autorke su uocile ,izvestan pomak u korist rodne ose-
tljivosti, koji ukazuje na sazrevanje znacaja pojma rodnosti i rodne osetljivosti
u drustvu” (Pesi¢, Deki¢ 2017: 149). Na primer, ,,u Mazi i Lunji 2, uloga Andele
je progresivna, u njenom liku vidljivo je da hrabrost nije rezervisana vise samo
za muskarce” (Pesi¢, Dekic, 2017: 155) koji uvek imaju aktivne uloge, koji spa-
$avaju, preokrecu losu situaciju i dovode do sre¢nog kraja (Pesi¢, Deki¢ 2017).

Gotovo da nema radova u kojima se razmatraju implicitni uticaji kodova
filmske umetnosti, poput muzike, boja, ekspresije lica i o¢iju, veli¢ine kadra i
drugih neverbalnih oblika komunikacije. Ovi elementi se koriste kao pojaciva-
¢i delovanja, ali i kao prenosioci stereotipnih poruka koje neprimetno zavode
mentalno i psiholo$ki nezrelu predskolsku i rano osnovnoskolsku decu. Da bi se

6 Podele uloga u dru$tvu u rodnom pogledu, prema nalazu Pesi¢ i Deki¢ (2017), u crtanim
filmovima najées$cée se manifestuju kod likova. Tako su Zene prikazane kao pasivne, dame
u nevolji, nezne, sa manirima i plasljive, sme$tene u sferu privatnog, dok su muskarci
predstavljeni u sferi javnog kao zastitnici, borci, aktivni, $armantni i maco tipovi. Fizicki
izgled je takode rodno uslovljen i razlike izmedu zenskih i muskih likova ogledaju se kako
uizgledu lica, gde su Zene predstavljene sa krupnim plavim o¢ima, dugih trepavica, blagih
crta lica, a muskarci istaknutih obrva i brade sa grubim crtama lica, mi$i¢avi i neuredni,
tako i u naizgled beznacajnim detaljima odevnih predmeta i ukrasa Zena koji su obavezno
obojeni roze bojom, dok kod mugkaraca sivom i braon.



razumela izuzetno velika mo¢ i uticaj crtanih filmova kao faktora socijalizacije
dece za rodne uloge, neophodno je imati dovoljno informacija o tome na koje
nacine i kako likovi u de¢jim crtanim filmovima mogu prenositi rodne stereo-
tipe potpomognuti kodovima filmske umetnosti. ,Jer, preno$enjem stereotip-
nih uloga, psiholoskim i mentalnim zavodenjem” (Matovi¢, 2010: 119), crtani
filmovi emitovani kroz razli¢ite medijske platfome, onemogucavaju ,,podizanje
autenti¢nih decaka i devojcica koji ne moraju da se uklapaju ve¢ da budu oni,
koji aktivno traze i nalaze sebe, a time i druge i drugacije” (Matovi¢, 2010: 119).
Analizirajuci kritickim osvrtom rodne uloge u deset crtanih filmova pocevsi od
prvog Diznijevog dugometraznog filma ,,Snezana i sedam patuljaka” u kojima
postoje princevi i princeze, Matovi¢ (2010) dolazi do istih zaklju¢aka kao i veéi-
na istrazivaca/ca da su rodni stereotipi tokom vremena menjali formu, ali da je
sutina ostajala ista. Kao razlog tome Matovi¢ (2010: 107) kaze ,,posledica toga
je socijalizacija dece u rodnim ulogama koje su opsteprihvatljive, koje ne reme-
te poredak i ne postavljaju pitanja. Vrednosni sistem sustinski uvek ostaje isti,
a njegov klju¢ni momenat je dominacija belog muskarca’, koji je ,,lep, zgodan,
visok, zavodnik, bogat spasilac, muzevan, (...) mi$ic¢av, snazan, temperamentan,
mudar u svakom smislu (princ u bajci Snezana i sedam patuljaka, Pepeljuga,
Uspavana lepotica, Mala sirena i dr). Njima je dozvoljeno da vi¢u, da pokazu-
ju nezadovoljstvo, (...) navalentni, destruktivno ljubomorni, hroni¢no gnevni
i osujeceni” (Matovi¢, 2010: 116, 117) poput Gastona (Lepotica i zver) i kralja
Tritona (Mala sirena). ,Ve¢ina ovih nasilnih scena uopste nisu predstavljene kao
zlo ve¢ kao normalne reakcije ljutih muskaraca” (Matovi¢, 2010: 117), isto koliko
i u svim crtanim filmovima muska dominacija, bez obzira na junastvo, hrabrost i
zrtvu zena (Pokahontas, Mulan), njima je jasno skrenuta paznja na ¢injenicu da
je onaipak, Zena te samim tim i nesavrsena (Matovi¢, 2010). Zadatak zena (prin-
ceza) je da budu devicanski lepe, dobre, blage prirode, bez reci da pociste ku¢u
jer se to od njih ocekuje i strpljivo ¢ekaju ,,svog princa na belom konju da dode
i izbavi ih iz muka koje im prireduju uglavnom zle macehe ili vestice” (Matovic,
2010:112, 113). U njihovom drustvu svako bi pozeleo da bude. One nemaju lose
misli i osecanja, nikada nisu naredivacki raspolozene ili nepostene. Prikazane
su kao savr$ene domacice koje pevaju dok rade, a gotovo uvek im je pripisana i
majcinska uloga. One su zavodnice ¢ija nemoc¢ je pojacana ,velikom i straSnom
moc¢i koju imaju zle Zene sa kojima treba da se izbore” (Matovi¢, 2010: 115).
Zbog nedostatka otpora prema onima koji ih maltretiraju, trpe nasilje i strpljivo
¢ekaju princa koji ¢e ih ,spasti” od muka. Princeze nastale od devedesetih go-
dina XX veka (Ariel, Pokahontas, Jasmin, Bel), iako sa ve¢im samopouzdanjem,
vise glasa, moguénosc¢u izbora, tvrdoglave, radoznale, nestasne koliko god da
se opiru postoje¢im rodnim standardima i da teze da sacuvaju svoj identitet, na
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kraju pronalaze svoje princeve, udaju se, jer jedino tako mogu da ostvare svoje
Zivotne snove (Matovi¢, 2010).

Henri Ziru (Henry Giroux, 1997) baveéi se analizom Diznijevih animacija iz
ugla rodnih stereotipa, zapaza prisutnost rasistickih i seksistickih stereotipa. Ra-
sno kodirani jezik i akcenat u govoru su istaknuti u Kralju lavova i Aladinu, gde
se ¢esto akcentovanje uglavnom koristi za lose Arape u Aladinu, dok u Kralju
lavova hijene, koje su inace predstavljene kao losi likovi, u animaciji imaju i lo$
naglasak i predstavljaju Latinoamerikance i crnacku populaciju.

Razmatrajudi pitanja rodnih stereotipa u de¢jim crtanim filmovima Burgu-
era (Xavier Fuster Burguera, 2011) govori o polozZaju Zena i njihovom mestu u
animaciji, kao i o rasnim stereotipima koji su tokom vremena ostajali isti, ali se
menjao njihov nacin reprezentovanja koji je postajao skriveni dominantni dis-
kurs koji je nastavio da ojacava. Na primer, Zenske uloge ,,ostale su ogranicene
na privatno okruzenje ili su negativno prikazane van privatnog okruzenja repro-
dukujuci tako dominantni muski diskurs” (Burguera, 2011: 69).

Na slican nacin zastupljenost Zena i njihovih rodnih uloga sagledava i Elza
Vels (Wells Elza, 2015) u crtanim filmovima produkcije Warner Bros. Ona kaze
da u crtanim filmovima novije generacije filmske kompanije Warner Bros ,,go-
tovo uopste nema zenskih likova - i onih nekoliko koji postoje su predstavljeni
kao manjkavi, ili su aseksualni, neprivlacni, stari” (Wells, 2015: 2). Kasnije, kako
su kritikovani zbog odsustva Zenskih likova i reprezentacija zena kao neceg lo-
$eg sa nedostacima, produkcija Warner Bros ukljucuje Zenske likove. Medutim,
»uklju¢ivanje ovih Zenskih likova mozda je imalo jos viSe Stetan uticaj; nego da
nisu imali Zene, jer one sada reprezentuju sliku seksipilne Zene - sa kratkim suk-
njama, crvenim usnama, prsatim telima i koketnim prugama” (Wells, 2015:2).
Dotle, Diznijevi crtani filmovi imaju standardno malo Zenskih likova i oni
uglavnom ozivljavaju srednjovekovne Zenske stereotipe u bajkama $to je rezulti-
ralo idealizovanjem, te samim tim i nedostiznom Zenstveno$c¢u princeza (Wells,
2015: 41). Stoun (Stone, 1975) i Dandis & Dandis (Dundes & Dundes, 2000) su
kritikovali Dizni produkciju zbog isticanja Zenske seksualnosti i pasivnosti zZene,
dok je Laura Sils (Sells Laura, 1995) analiziraju¢i Malu sirenu (The Little Mer-
maiod) zamerala $to su Zene ostajale bez glasa poput Ariel, kao i to $to i kada su
zene na vlasti one su prikazane kao monstrumi poput lika Ursule. Do Rozario
(Do Rozario, 2004) se bavio analizom transformacije Zenskih likova iz pasivne u
aktivnu ulogu, posebno Diznijevih princeza.

Nekoliko studija se bavilo istrazivanjem fizickog izgleda likova u crtanim
filmovima medu kojima i studija Elizabet Bel (Bell Elisabeth 1995), koja je pro-
ucavala fizicke portrete devojaka koje su okarakterisane kao perfektne devojke i
fatalne Zene u Diznijevim filmovima. Klajn i Sifmen (Klein & Shiffman, 2006) su



analizirali poruke koje su slate kroz fizicku privla¢nost i u vezi sa fizickom pri-
vla¢no$¢u likova u Diznijevim crtanim filmovima. Zakljucili su da je atraktiv-
nost lika u vezi sa drustveno pozeljnim karakteristikama, a sve $to je neprivlacno
da je povezano sa drustveno neprihvatljivim osobinama.

Tomson i Zerbinos (Thompson & Zerbinos, 1995) ispitivale su osobine i za-
stupljenost muskih i Zenskih likova u crtanim filmovima i zakljucile da je mu-
skih likova vise u glavnim ulogama, vise se pojavljuju, vise su govorili, kao i
da muskarci c¢e$ce pokazuju liderstvo, bes, nezavisnost i agresiju, dok su Zenski
likovi skloniji da pitaju za savet i pokazu naklonost. Uporedujudi istrazivanja
koja se bave temom roda u crtanim filmovima, objavljena 1970. godine, sa is-
trazivanjima posle 1980. godine, uocene su ,znacajne promene u pogledu sma-
njenja stereotipnog prikaza likova, posebno Zenskih.” (Thompson & Zerbinos,
1995: 651). Uticajem crtanih filmova na process rodne socijalizacije bavile su se
i Ahmed Abdul Vhab (Ahmed & Abdul Wahab, 2014) oslanjajuci se na nalaze
istrazivanja Thompson & Zerbinos (1995) i druge autore/ke koji/e su se bavili/e
istim pitanjem. One su istrazivale rodnu zastupljenost muskih i Zenskih likova u
crtanim filmovima koji su emitovani od jula do januara 2013. godine na popu-
larnom decjem kanalu koji se gleda Sirom sveta - Cartooon Network. Dosle su
do zakljucka da ,televizija promovise dominantnu ideologiju kao $to su patrijar-
halne vrednosti koje odrzavaju postojeci drustveni poredak” (Ahmed & Abdul
Wahab, 2014:46). Naime, analizirajuci sadrzaje crtanih filmova otkrile su da ima
vise crtanih filmova koji su sadrzajno orjentisani vise ka muskarcima nego pre-
ma Zenama, da su muski likovi u crtanim filmovima brojniji, kao i da su muske
uloge vise zastupljene od Zenskih. Potom, muski likovi su prikazani kao fizicki
moc¢niji i jaki, dominantni, i u glavnim ulogama, dok su Zenski likovi prikazani
kao inteligentni, ali manje mo¢ni. U samo nekoliko crtanih filmova Zene imaju
glavnu ulogu ili su predstavljene kao junakinje. Navode da su ,,muski likovi so-
cijalizovani da budu jaki, aktivni i agresivni, a devojke su socijalizovane da budu
lepe i seksualno privla¢ne kao slabije i pasivne” (Ahmed & Abdul Wahab, 2014:
52). Ovakva stereotipna zastupljenost rodnih uloga u crtanim filmovima prema
misljenju pomenutih autorki (2014) deci prenosi pogresne poruke, oblikuju¢i
decje razmisljanje u okvirima patrijahalnog obrasca. Imaju¢i u vidu vaznu ulo-
gu poruka koje crtani filmovi odasilju i kojim ucestvuju u modeliranju rodnih
ponasanja kod dece, Ahmed i Abdul Vhab (Ahmed & Abdul Wahab, 2014) save-
tuju da nedovoljnu zastupljenost zenskih likova kao i stereotipno predstavljanje
muskih i zenskih likova treba izbegavati i uravnotezeno ih prikazivati u rodno
osetljivim odnosima. Na ovaj nacin, crtani filmovi, uticu¢i na proces socijaliza-
cije, odasiljace poruke deci koje ¢e oblikovati i izgradivati ideju o uravnotezenim
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musko-Zenskim odnosima, ravnopravnim ulogama i poloZaju zena i muskaraca
u drustvu, te kontinuirano odrzavati osves¢enost o rodnoj osetljivosti kod dece.

Gnjatovi¢ Milena (2012) predstavljajuci lik Beti Bup iz istoimenog crtanog
filma, nastalog tridesetih godina dvadesetog veka u studiju ,Takatroons” Dejva
Maksa Flajsera kao prve fleper dame’ u ovom studiju, zakljucila je da je serijal
pomenutih animiranih filmova prekinuo dotadas$nju ti$inu Zenskosti. Naime,
fleper era je period kada mlade Zene na Zapadu po prvi put izlaze iz privatnog u
javni domen, pocinju da nose kratku kosu, mini-suknje, slusaju dzez i plesu na
igrankama. Beti Bup kao crtani lik kroz kratkometrazne crtane filmove je tokom
tridesetih godina proslog veka dodirnula najaktuelnije teme ovog doba. Medu-
tim, kako Betin lik nosi i crte decjeg, ,nacrtana je sa glavom sli¢nijoj bebinoj,
nego glavi odrasle osobe i ve¢oj od ostatka tela” (Gnjatovi¢, 2012: 195), i pri tom
ima piskav detinji glas, Dejv i Maks Flajser (Fleischer) su sugerisali ,,kombina-
ciju deteta i zrele Zene koju su mnogi prepoznavali u fleper tipu, koji Ficdzerald
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opisuje kao ,,ljupku, privla¢nu, skupu i oko devetnaeste™ godine devojku (Gnja-
tovi¢, 2012: 195). Iako na prekretnici starog i novog, sa vizijom slobode Zenstve-
nosti, ako zanemarimo reprezentaciju rasizma, etickih problema i uticaja na mu-
zicku industriju, Beti Bup ostaje u okvirima patrijarhalnog. Njen lik je doprineo
samo promeni nacina ispoljavanja tradicionalnog posmatranja Zene, jer je njena
uloga samo javno razgoli¢ena reprezentovanjem naglasene Zenske seksualnosti.
Tako kasnije drustveni problemi uti¢u na transformaciju fleper devojke Beti Bup
u konzervativnu crtanu junakinju, ona je olicenje novog vremena, era drugacijeg
odnosa prema odevanju, ponasanja Zena i njihovom polozaju u drustvu.

Baveci se dekonstrukcijom rodnih stereotipa i predrasuda u epizodama se-
rijala crtanog filma ,,Pepa Prase” Deki¢ (2016a) je Zelela da utvrdi nacine re-
prezentovanja muskaraca i zena u navedenim kratkim animiranim formama.
Epizode su bogate moralnim poukama (zdravstveno-higijenske navike, kulturne
navike, nenasilna komunikacija i nenasilno resavanje konflikata), pored dopa-
dljivih animacija, ritmi¢ne muzike koja pojacava slikovne i verbalne forme, ,,iz
ponasanja glavnih junaka deca zaista imaju $ta da nauce. Medutim, kada je re¢
o rodnosti, rodna osetljivost nije preovladujuca” (Pekic, 2016a: 89), jer je zena
predstavljena u njenoj drustveno i tradicionalno zadatoj poziciji, bilo kao su-
pruga, bilo kao majka, kéerka, koleginica, negovateljica, neznatno portretisana
kao nezavisno bice. Ipak, Deki¢ (2016a: 89) zakljucuje da je analiza ,,pokazala da

7 Fleper dama je izraz koji se koristi za opisivanje stila ili na¢ina ponasanja koji je neobican,
Cesto ekscentri¢an i opusten. Ovaj pojam potice iz dvadesetih godina proslog veka i obi¢-
no se povezuje sa Zenama koje su se protivile tada$njim drustvenim normama, ¢esto kroz
modu i ponasanje koje su odrazavale slobodu i nezavisnost.



postoje segmenti i uloge, koje su u potpunosti rodno neutralne kao sto postoje
i one koje su progresivne u rodnom smislu. U jednoj od epizoda muskarac je
prikazan u kuhinji, gde preuzima na sebe one poslove koji se smatraju Zenskim,
kao $to je to priprema jela. Prikaz zene prilikom profesionalnog rada predstavlja
pomak u reprezentaciji Zena u crtanim filmovima” (Peki¢, 2016a: 89). Ovo je
znacajan korak u promeni reprezentovanja rodnih uloga jer predstavlja iskorak
iz patrijahalnog diskursa, te ukazuje da je ,promena moguca i pozeljna s obzi-
rom na to da se deca identifikuju sa likovima koje vide na televizijskom ekranu i
internetu” navodi Peki¢ (2016a: 89). Takode zapaza da su ,,crtani filmovi jedan
od vaznih faktora koji kreiraju deéju kulturu” (Peki¢, 2016a: 82), posebno ako
se ima u vidu da danasnja net generacija dece od najranijeg uzrasta svakodnevno
koristi internet.

Snezana Milenkovi¢ (2008) razmatra uticaj televizije na decu, posebno ak-
centujuci uticaj crtanih filmova. Polaze¢i od ¢injenice da televizija ima pozitivan,
ali i negativan uticaj, razmatra i ulogu roditelja u odabiru programa koji deca
gledaju. Televizija magi¢no utice na decu, pa interesovanje za crtane filmove po-
¢inje jo$ u rano doba i menja se tokom razvoja, a vrhunac interesovanja dece za
crtane filmove javlja se oko pete-$este godine zivota (Milenkovi¢, 2008).

,Obi¢no se smatra da su crtani filmovi sami po sebi pristupacni deci” (Mi-
lenkovi¢, 2008: 168), medutim, oni kao animacija odgovaraju de¢jem dozivljaju
sveta i nacinu sticanja iskustva. Crtani film ,kao igra iluzije odgovara potre-
bi deteta da povezuje elemente svog iskustva u nove celine, da masta, sanjari i
prezivljava emocije junaka sa kojima se identifikuje, $to sve doprinosi razvoju
njegovih intelektualnih potencijala® (Milenkovi¢, 2008: 171). ,,Prosecno dete
uspeva da razume svet crtanih filmova sa pet godina Zzivota i filmovi pocinju da
imaju uticaja na decu (Milenkovi¢, 2008), ali i na to da deca sama biraju $ta zele
da gledaju” (Peki¢, 2016a: 84). Ovo daje $ansu odraslima da putem izbora crta-
nih filmova pozitivno uti¢u na razvoj decje li¢nosti. Milenkovi¢ (2008) naglasava
da je pogresno shvatanje da dete bira lik iz crtanog filma za identifikaciju prema
sopstvenoj li¢nosti, jer na takvu odluku deluju mnogi faktori: porodica, vrti¢, i
druge ustanove, vrénjaci, sredina koja ga okruzuje, mas-mediji, jer se dete razvi-
ja i raste kao rezultat svih tih uticaja. Identifikacijom sa negativnim likovima iz
crtanih filmova ,,dete dozivljuje avanture i uzbudenja kojih je u obi¢nom zivotu
liseno; oslobada se potisnute (nagomilane) agresije i drugih negativnih emoci-
ja” (Milenkovi¢, 2008: 168). Ista autorka (2008), oslobadanje negativnih emocija
kod dece poredi sa Aristotelovom teorijom o ,katarzi” gde gledalac dozivljava-
ju¢i emocije junaka iz predstave ,,proc¢i§¢ava svoju dusu’, oslobadajuci se nago-
milanih razli¢itih neprijatnih emocija. Medutim, Milenkovi¢ (2008: 168) kaze da
Bandura i njegovi saradnici o identifikaciji dece sa agresivnim likovima razmi-
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$ljaju drugacije: ,,posmatranje agresivnih postupaka dovodi do podrzavanje mo-
dela agresivnog ponasanja”. Otuda jedan deo strucne javnosti zastupa misljenje
da prikazivanje agresivnosti u crtanim filmovima doprinosi razvoju agresivnosti
kod dece. Ukoliko su deca dugo izlozena agresivnim sadrzajima (gledaju surove
borbe, ubijanja) ,,mogu shvatiti da je agresivno ponasanje normalno i prihvace-
no ponasanje. Ne postoje dokazi da prikazivanje nasilja sa dobrim ili delimi¢no
dobrim ciljem moze biti manje $kodljivo za pojedinca ili drustvo, nego prika-
zivanje nasilja sa losim ciljem” (Milenkovi¢, 2008: 168). Cinjenica je i da crtani
filmovi obavezno polarizuju junake na dobre i zle, kako pise Milenkovi¢ (2008),
te sredine uglavnom nema, i da su dobro i zlo ovaploceni kroz junake. Problem
koji se javlja, manifestuje se na taj na¢in $to su ti junaci uobicajeno rodno stereo-
tipno predstavljeni: muski likovi su uglavnom agresivni, borbeni i ratuju, ubijaju
radi dobra, dok su Zenski likovi tihi, plasljivi ili zIi, te ubijaju u svrhu zla (zle vile,
vestice, macehe) ili ih uopste nema zastupljenih.

U studiji, ¢iji je cilj bio da se ispita vrednovanje uticaja crtanih filmova na
decu u ranom uzrastu od strane njihovih majki, autori Asije Ivrendi i Atije Adak
Ozdemir (Asiye Ivrendi & Atiye Adak Ozdemir, 2010: 2563) su dosli do zaklju¢-
ka da majke smatraju da crtani filmovi ,,podrzavaju ucenje, menjaju ponasanje
dece i sadrze predrasude” Prema navodu istih autora (2010: 2564) ,rezultati is-
trazivanja pokazali su da misljenje majki o uticaju crtanih filmova na decu zavisi
od njihovog stepena obrazovanja, uzrasta dece, duzine zajednickog roditelj-de-
te dnevnog gledanja televizije i njihove percepcije televizije” (Ivrendi, Ozdemir,
2010: 2564). S tim Sto majke visokog stepena obrazovanja evaluiraju vide po-
zitivno uticaj crtanih filmova na decu, nego majke nizeg stepena obrazovanja
(osnovna i srednja skola). Kada je re¢ o uticaju koje crtani filmovi imaju na decu
u odnosu na njihov uzrast, majke dece uzrasta Sest godina ¢es¢e su smatrale da
sadrzaj crtanog filma menja ponasanje njihove dece, od majki ¢ija deca imaju pet
godina, jer se problemi u crtanom filmu resavaju na nerealne nacine, prikazuju-
¢i nerealne scene, dogadaje i simbole, ¢cime preusmeravaju funkcionisanje dece
u stvarnom zivotu. Kako deca ne mogu u potpunosti napraviti razliku izmedu
stvarnosti i maste, oni bez razlike imitiraju ono $to vide u crtanim filmovima, a
to moze biti pozitivno ili negativno u zavisnosti od onoga $to gledaju. Nije bilo
znacajnih statistickih razlika u pogledu vrednovanja uticaja predrasuda na decu
izmedu majki razli¢itog nivoa obrazovanja. Sto se ti¢e duZine zajednickog gle-
danja televizije, pokazalo se da su majke koje su gledale sat ili dva crtane filmove
zajedno sa decom smatrale da uticaj crtanih filmova moze biti negativan i da
menja ponasanje dece, u poredenju s majkama koje su zajedno s decom gledale
crtani film manje od jedan sat. Kada je re¢ o percepciji televizije, majke koje su
televiziju dozivljavale kao zabavu podrzavale su i ucenje koje je nudio crtani



film, za razliku od majki koje su televiziju posmatrale kao informativnu i koje su
smatrale da crtani filmovi menjaju ponasanje dece svojim sadrzajem, skrecuci ih
sa stvarnog zivota u svet maste. Moguce je da su ove majke televiziju posmatrale
kao izvor informacija, a crtani filmovi imaju nedostatak informativnog sadrzaja
o realnim problemima (Ivrendi, Ozdemir, 2010).

Irena Oroz Stancl (2014) u svom istrazivanju navodi da se crtani filmovi
upotrebljavaju i za prikriveno oglasavanje ¢ime su deca od najranijeg uzrasta
podvrgnuta potrosackoj socijalizaciji, o cemu treba imati svest, jer kontinuirana
izloZzenost dece ovoj markentiskoj tehnici kroz vizuelnu i slusnu kategoriju do-
bro uklopljenu u radnju filma ima znatno dublje implikacije. Autorka (2014) ne
govori u radu o rodnoj stereotipiji, ali navode¢i neke junake crtanih filmova kao
primere uz pomo¢ kojih i kroz koje se skriveno oglasava, uocavaju se i zenski i
muski likovi u rodno tipiziranim ulogama. Muski se javljaju u razli¢itim rodnim
ulogama (konzumenti hrane i pica, kupci skupih automobila) i obavezno su u
javnoj sferi. Na primer, ,,Mornar Popaj” kojem spana¢ daje snagu i mo¢, osim
§to je povecao proizvodnju spanaca za 30% u SAD (Oroz Stancl, 2014: 82), ek-
splicitno predstavlja tradicionalno obojenu rodnu ulogu muskarca: konzument
spremljene hrane, agresivnost, fizicka snaga i mo¢. Homer Simpson ispijajuci
svoje omiljeno pivo, slicno Mornar Popaju, ne samo $to uveca promet brendira-
nog piva, ve¢ je u ulozi tipicnog tradicionalnog muskarca, dok Gustav kupuju-
¢i automobil na kojem je logo poznatog proizvodaca automobila, prolazi pored
logo oznake poznatog lanca hotela. Za Zene je rezervisana tradicionalno uloga
deteta, negovateljice, majke, $to se jasno uocava kroz lik junakinje Jagodice Bo-
bice u epizodama istoimenog crtanog filma, koja je svojom pojavom pospesila
prodaju ve¢ postojece linije igracaka (Oroz Stancl, 2014).

Dafina Lemi$ (2008) u svojoj opseznoj studiji istrazuje uticaj televizije na
decu, izmedu ostalog, i kao uticaj na oformljivanje rodnih uloga. U kontroli-
sanim uslovima istrazivanja ona dolazi do rezultata koji ukazuju na to da deca
mogu usvojiti nove rodne uloge gledanjem televizije, posebno ako su ti liko-
vi koji $alju poruku istog pola kao i deca. Za razliku od decaka koji se opiru
prihvatanju novih uloga tradicionalno povezanih sa Zenama, zapazila je da
su devojcice prijemcivije za prihvatanje uloga koje su tradicionalno povezane
s muskarcima. Da bi ta promena bila usvojena kao pozitivno ponasanje i bila
trajnijeg karaktera neophodno je stalno pruzati deci slike koje nisu stereotipne.
Dafina Lemi$ (2008: 167) pored navedenog istice: ,Vazna je uloga okruzenja u
kojem dete raste i razvija se, koje bi trebalo da ohrabruje i podsti¢e nestereo-
tipne sisteme vrednosti.“ Jer, ukoliko nema podsticaja za novo i drugacije od
tradicionalnog, ve¢ina emitovanog sadrzaja namenjenog deci, samo ¢e odrzavati
dominantne drustvene obrasce. Tu spadaju i crtani filmovi koji zenske likove
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prikazuju kao nemoc¢ne i zavisne, koje muskarci moraju da brane i spasavaju, a
koje vide kao povod za avanture. Sam polozaj Zena zavisi od znacenja koje imaju
za muske likove. Isto tako nudeci obrasce prihvatanja ljubavi i romanse koji od-
govaraju tradicionalnom shvatanju, oblikuju dec¢ju mastu.

Feministicke teorije ukazuju na to da su Diznijevi crtani filmovi rodno ne-
senzitivni, bogati rodnim stereotipima i ogledalo tradicionalnog diskursa. Me-
dutim, uticaj koji je imao feminizam ipak se zapaza u Diznijevim crtanim filmo-
vima, prema mi$ljenju Ejmi MiSel Dejvs (Davis Michele Amy, 2001). Diznijeva
korporacija je prolazila kroz niz promena, shodno metamorfozama u stavovima
u samom drustvu prema Zeni, odnosno prema misljenju $ta karakteriSe dobru,
a $ta lo$u Zenu. Pa tako princeze jesu pomalo drugacije izgledale, ali je Dizni
studio ostao i nadalje regenerator konzervativnih vrednosti. Princeze nisu vise
bile tihe, povucene ve¢ su postale prkosne, nezavisne, tvrdoglave, no u njihovu
licnost su ipak bile uklju¢ene osobine koje su odrazavale izrazen osecaj za negu,
brigu i prastanje, Sto je zenu vracalo u patrijahalni diskurs. Ejmi M. Dejvs (2001)
se inace u svojoj knjizi bavila istrazivanjem transformacije slike Zene (da li se i
kako menjala) u Diznijevim crtanim filmovima tokom vremena.

Maja Goc (Maya Gotz, 2008) baveci se pitanjima dece, rodnosti i televizi-
je, u svojoj studiji A few reminders for more gender sensitivity in childrens TV
(»Nekoliko podsetnika za ve¢u rodnu osetljivost u decjoj televiziji“) razmatrala
je 1 pitanje, $ta pojmovi ,,zena“ i ,muskarac u Diznijevom diskursu oznacava.
Autoka (2008) naglasava da su Diznijeve devojke i Zene izuzetno privlacneilepe,
prikazane kao premrsave, previsoke, one koje ne donose vazne odluke, cesto za-
okupljene ku¢nim poslovima, a jedini motiv koji ih pokrece javlja se samo kada
je u pitanju romantika. Zene su obi¢no stereotipizirane na dva naéina: ,,kao pla-
vuse — prikazane su kao drage djevojke ili pak kao plave kuje (zloca, eng. bitch);
kao crvenokose — prikazane su kao tvrdoglave ili bezobrazne” (Gotz, 2008: 4).
Za razliku od njih decaci i muskarci su prikazani kao vode, ¢esto i kao usamlje-
ni likovi, princevi, heroji. ,, Muskarci su obi¢no stereotipizirani na Cetiri nacina:
prikazani su kao usamljeni kauboji, emocionalni mamini sinovi, pametni mali
decaci i kao glupani“ (Gotz, 2008: 4). Takode, zapazila je da je u svega 32% slu-
¢ajeva zenski lik u glavnoj ulozi, dok su muski likovi zastupljeni u 68% slucajeva,
a u nekim slucajevima zene su izostavljene u potpunosti. Kao i da su devojke
»prikazane u ogranic¢enim ulogama, ali i da se malo pazZnje posvecuje i pitanjima
decaka i krizama sa kojima se suocavaju“ (Gotz, 2008:2). Decija televizija pred-
stavlja mali svet u kojem postoji i pitanje rasa i nacionalnosti, te Goc (2008:3)
zapaza da ,72% svih glavnih uloga u deéjoj televiziji su belci®. U animiranim
filmovima gde je lik Zivotinja, cudoviste i drugo, u glavnoj ulozi, odnos zastu-



pljenosti muskaraca naspram Zena je 87% na prema 13% koje otpada na ucesce
zena, navodi Goc (2008).

Dafina Lemis i Maja Goc (Lemish Dafne i G6tz Maya, 2017) u svom ¢lanku
»1zvan stereotipa“ (Beyond the Stereotypes?) ukazuju na postojanje rodnih stere-
otipa u emisijama i animacijama koje su namenjene deci, sa ciljem da otklone
rodne nejednakosti prikazane u medijskim sadrzajima koje konzumiraju deca.
Lemis$ i Goc (2017: 11) kazu da se rodna nejednakost ogleda u tradicionalnim re-
prezentacijama muskaraca i Zena. Brojne studije pokazuju ,,dominaciju muskih
likova (najces¢i nalaz je jedna zena i dva muskarca) i da je ova disproporcija jo$
izrazenija u animiranim nehumanim likovima (Zivotinje, predmeti, ,,vanzemalj-
ci); potom, muski likovi su prikazani kao model hiper-maskuliniteta, nekada
misicavi, a danas ce$c¢e kao majstori upravljanja i kori§¢enja tehnologija, nauke
i oruzja. Oni ,deluju kao racionalni, hrabri, aktivni, snalazljivi i cesto kao lideri.
Oni imaju tendenciju da se konflikti resavaju agresivnom upotrebom fizicke sile,
za koju su ¢esto nagradeni divljenjem drugih. Oni ne pokazuju emocije ili ranji-
vost, ali pokazuju vise snagu i odlu¢nost® (Lemish i G6tz 2017: 11). Iste autorke
(2017) navode da kada muski likovi krse rodne stereotipe onda su predstavljeni
kao smesni, opustenog karaktera, koji ne brinu mnogo o uspehu i postignu¢ima
i nisu savrseni u pogledu izgleda, akcije i karaktera.

Stereotipno su predstavljeni i Zenski likovi u de¢jim medijima. Zenski likovi
su uglavnom hiperseksualizirani ,,preterano poprsje, uske u struku, duge noge,
duga kosa, dugacke trepavice, crvene usne i naglasavaju svoju Zenstvenost tako
$to nose odecu u ruzicasto-ljubi¢astim pastelnim bojama, ukrasavaju se ,,devo-
jackim” dodacima i krec¢u se u koketnim pozama“ (Lemish i Gotz, 2017: 11).
One su ,previSe emotivne, zavisne, usredsredene na svoje uloge i na potragu
za romanticnom ljubavlju, sa kompetencijama ,kucke“ i drugim Zenskim ka-
rakteristikama, usmerene u potrazi da privuku paznju svog muskarca“ (Lemish
i Gotz, 2017: 11). One nisu zainteresovane za nauku, tehnologiju, inzenjering,
matematiku, ali zato ulazu u razvoj vestina i interesovanja koji su u okviru do-
macinstva. One su pasivni posmatraci i negovateljice koje slede muskarce kao
vode i uglavnom su spasene od strane muskarca iz raznovrsnih nedaca koje ih
u crtanim filmovima snalaze. U sluc¢aju da je Zena predstavljena kao jaka i spo-
sobna, od nje se onda ocekuje i da bude savrSena: ,lepa, pametna, uspesna, vi-
soka, da ima nadprirodne ili veoma jedinstvene talente” (Lemish i Gotz, 2017:
11). Zato nema modela devojaka koje su nesavrsene, kojima je dozvoljeno da
razocaraju ili da budu samo osrednje. Izuzetak od ovih stereotipa je crvenokosa
devojka kojoj je dozvoljeno da razbije rodne norme. S toga navedene autorke
(2017: 11) kazu da se ,,sustina ovih razlika moze obuhvatiti izrazom: dok muski
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likovi ,,rade” (fokusiraju se na akciju), zenski likovi ,,se pojavljuju® (fokusirano
na pasivno postojanje za druge, da se ugledaju - izgledaju)*.

Kao poseban element proizvodnje rodnih stereotipa u medijskim sadrzaji-
ma Lemish i Gotz (2017) vide tehnicke moguc¢nosti koje televizije koriste i time
naglasavaju i pojacavaju rodne nejednakosti. Manipulativno delujuéi ,,muzikom,
zvuénim efektima, izborom boja, kadrovima kamera, uredivanjem, kori$¢enjem
filtera fotoaparata pruzaju podrsku segregaciji devojaka od decaka na ekranu®
(Lemish i Gotz, 2017: 11,12).

Kada je re¢ o deci, emocijama i televizijskom sadrzaju, valja ista¢i da postoji
izvestan broj istrazivanja koja se bave ovom problematikom. Medutim, uglav-
nom se posmatraju iz ugla medijskog sadrzaja, koji, usled obojenosti odrede-
nim emocijama kao segment umetnickog filmskog koda, deluje na publiku. Na
emocije se, dakle, gleda uopsteno kao na medijske resurse. Emocije svakako jesu
resursi medijskog sadrzaja ¢ime se publika privlaci i socijalizuje. Medutim, pri-
kupljajudi istrazivanja koja su se bavila pitanjem emocija i medijskih sadrzaja
nisam uspela pronacdi nijedan rad koji se odnosio na istrazivanja koja bi se po-
vezala sa rodno$c¢u. Na primer, kao istrazivacicu me zanimalo koje emocije su
najcesce zastupljene kod muskih, a koje kod zZenskih likova i njihov uticaj kao
faktora rodne socijalizacije na decu. Kao zaklju¢ak, na osnovu dosadasnjih na-
u¢nih radova, namece se da su emocije u istrazivanjima uvek bile zastupljene,
ali kao nesto sporedno, posebno kada je re¢ o pozitivnim emocijama. S druge
strane, negativne emocije su zastupljenije kao istrazivacka pitanja, i to uglavnom
u kontekstu nasilnih sadrzaja koji podsti¢u agresivno ponasanje kod dece, naro-
¢ito kod dece muskog pola.

Polaze¢i od ¢injenice da deca dosta snazno dozivljavaju emocije dok gledaju
crtane filmove i televizijske sadrzaje, uranjajuci u razlicita ose¢anja animiranih
junaka ili esto zamisljajuci i sebe u scenama, Goc i Slot (G6tz & Schlote, 2016:
2) navode da je pogresno postavljati tabue kada je re¢ o izrazavanju emocija, jer
svako neizrazavanje i potiskivanje emocija ,smanjuje kvalitet Zivota, eventualno
vodi ka psiholoskim poremecajima® Ovo se de$ava, navode iste autorke (2016:
2) »jer svaka emocija signalizira nesto, s obzirom da ,emocije formiraju bazu
veza neke osobe sa njenom okolinom“ i omogucavaju odrzavanje veze sa okoli-
nom ili je poremete.

Jedna od snaga televizije, naglasavaju Goc i Slot (Go6tz & Schlote, 2016: 3),
kroz koju ona snazno utice na publiku, jeste i ,,intenzivno emocionalno iskustvo”
koje pruza koris¢enjem umetnickih filmskih kodova. Time moze pokrenuti
»snazne emocije kao §to su strah, ponos, radost, sramota’, bes i ljutnja. Televizija
moze dovesti do traumati¢nih iskustava, jer deca kada ne razumeju sadrzaj mogu
kognitivno da se iskljuce, ali emocionalno ostaju ukljucena. Isto tako, koristeci



boje, muziku, scenografiju, dramaturgiju, odnosno umetnicke filmske kodove i
likove, a pri tom govore¢i o drugim nacijama, rasama, etnickim zajednicama ili
rodnosti, televizijski sadrzaj moze biti izuzetno mo¢no stereotipno sredstvo koje
izaziva odredene emocije. Nacin naracije emocija poput ljubavi, zavisti, bola,
tuge ili stracha stvara realna iskustva, te televizija moze doprineti poboljsanju
razumevanja navedenih emotivnih stanja kod sebe ili drugih i promovisati pro-
socijalne nac¢ine emocionalnih izrazavanja ili delovati u destruktivnom smeru
(Gotz & Schlote, 2016). Iste autorke (2016: 3) navode i da ,stvar koje se prvo
spontano se¢amo su emocije koje je gledalac doziveo tokom gledanja emisije®,
te ako je ,emisija bila emocionalno prijatno iskustvo, deca i adolescenti ¢e je
odabrati opet.“

Jedno drugo istrazivanje koje su sprovele Goc i Svarc (Gétz & Schwarz, 2014)
zajedno sa kolegama iz 16 drugih zemalja u sklopu IZI organizacije bilo je usme-
reno na prikupljanje podataka na osnovu samoevaluacije ispitanika, dece od 6
do 16 godina o njihovim emocijama. Pitanja su bila usmerena na saznavanje
sledec¢ih informacija: Koje emocije su osetili u poslednje vreme, koliko cesto su
doziveli odredene emocije u poslednjih sedam dana i do kog obima su te emo-
cije pokazali drugima. ,, Kao dodatak, ispitanici su bili pitani da samoevaluiraju
kako njihovi roditelji reaguju na demonstraciju emocija, koje emocije osecaju
kada gledaju televiziju i do kojeg obima bi televizijski likovi ili licnosti trebalo da
iskreno prikazuju svoja osecanja” (Gotz & Schwarz, 2014: 10).

Dakle, u 17 zemalja (Kanada, Malezija, Ukrajina, Bosna, Avganistan, Slove-
nija, Kina, Iran, Kuba, Nemacka, Australija, gpanija, Holandija, Italija, Danska,
Argentina i Tajland) u kojima su anketirana deca doslo se do rezultata da oni
osecaju razli¢ite emocije i to najvise sre¢u u svim zemljama, iskazuju¢i je svakod-
nevno osmehom, dok je u Kini veoma mali broj dece pokazuje ili je uopste ne
pokazuje. U svim zemljama roditelji odobravaju pokazivanje emocije srece, osim
u Avganistanu prema misljenju dece (Gotz & Schwarz, 2014).

Emociju ponosa u Maleziji i Hong Kongu deca uopste ne ispoljavaju, na
Kubi i u Bosni je najvise zastupljena, dok vecina roditelja prema proceni dece
odobravaju kada deca pokazuju svoj ponos (Gotz & Schwarz, 2014).

Ljutnja i bes su emocije koje su u ve¢ini zemalja osetila samo dvoje od de-
setoro dece u poslednjih sedam dana. U Nemackoj je zapazeno da decaci vise
ispoljavaju pomenute emocije od devojcica, dok je u Bosni deca oba pola cesce
osecaju i ispoljavaju. Ni u jednoj od zemalja ispoljavanje besa i ljutnje roditelji
ne odobravaju, osim u Avganistanu (G6tz & Schwarz, 2014) .

Strah je u poslednjih sedam dana osetilo skoro 1/5 dece, s tim §to deca u Ma-
leziji misle da im roditelji brane iskazivanje straha, za razliku od dece u ostalim
zemaljama (Go6tz & Schwarz, 2014).
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Tugu su u poslednjih sedam dana u svim zemljama deca ispoljavala, dok
razlika postoji u roditeljskom odobravanju ispoljavanja tuge, te ,,dok roditelji u
Avganistanu i Nemackoj cene da njihova deca prikazuju ovu emociju, prikaziva-
nje tuge nije poZeljno kod devet od deset roditelja u drugim zemljama kao §to je
Bosna i Malezija” (Gotz & Schwarz, 2014: 11).

Kada je re¢ o plakanju dece, u poslednjih sedam dana deca su uglavnom
plakala zbog tuge, ali i zbog fizickog bola ili besa i ljutnje.

Zavist je emocija koja je najmanje zastupljena kod sve dece, ali i najmanje
prihvatljiva za prikazivanje kod svih roditelja.

Na pitanje zasto postoje tolike internacionalne razlike medu roditeljima u
obimu ispoljavanja i prihvatanja navedenih emocija, pomenute autorke (2014:
13) navode da ,,neke od internacionalnih razlika mogu biti razumljive usled sa-
vremene politicke situacije. Kao §to je u Avganistanu ili u Ukrajini. U drugim
zemljama razlike proizilaze iz kulturnih osobenosti, kao u socijalistickoj Kubi
gde je mnogo manje kriminala i manje nesloge izmedu socijalnih klasa $to se tice
materijalnog bogatstva nego u drugim zemljama” (Gotz & Schwarz, 2014: 13).
Osnovna pretpostavka je da su juzne zemlje, Juzna Amerika i slovenske zemlje
mnogo emocionalnije, dok su severne zemlje Nemacka i Holandija emocionalno
rezervisanije, a jugoisto¢no-azijske kulture prikazuju izuzetno malo emocija.

Najcesce emocije koje su povezane sa gledanjem televizije su radost/sreca i
tuga koju devojcice snaznije dozivljavaju od decaka, potom bes, zavist i ponos
podjednako snazno dozivljen kod oba pola dece (G6tz & Schwarz, 2014).

Na pitanje ,,do kolikog obima bi trebali televizijski likovi ili li¢nosti iskreno
da pokazu kako se osecaju” (Gotz & Schwarz, 2014: 10), deca $irom sveta sma-
traju da likovi treba da iskreno pokazu kako se osecaju, vise nego da ih demon-
striraju (Go6tz & Schwarz, 2014).

Udruzenje novinara Srbije i Unicef Srbija su 2014. godine objavili studiju
Analiza televizijskih programa za decu u Srbiji, u okviru koje su analizirali sadr-
Zaje i stepen zastupljenosti crtanih filmova koji se emituju na javnim servisima
i privatnim komercijalnim televizijama. Rezultati analize su pokazali da posma-
trano prema sadrzaju postoje crtani filmovi ¢ija je sustina zdravstveno-higijen-
ske navike, zdrava ishrana, potom ,,da $alju pouke o prijateljstvu i vrednostima u
ophodenju prema drugome® (Unicef, Udruzenje novinara Srbije, 2014: 32), neki
junaci crtanih filmova smesteni su u porodi¢no okruzenje, gde se porodica treti-
ra kao pozitivna kategorija i utociste, a neki su smesteni u vanporodi¢no okruze-
nje (Nodi). U serijalima ,,Pingvini sa Madagaskara” zapazeno je podsticanje na
stereotipna ponasanja na nacionalnoj osnovi, uzre¢icom ,,‘ba’, ti si gluplji i od
nas“ ¢ime se pothranjuje stereotip o ,glupim Bosancima®, potom cesto korisce-
nje izraza koji se granice sa pristojno$cu ,,kraljevska guzetina“ kao i podsticanje



predrasuda na primer, ,,moronomer*, kada se za nekog negativnog kaze da je na
gornjoj granici imbecilnosti (Unicef, Udruzenje novinara Srbije, 2014). Kada je
rec o stereotipima, autori/ke su zapazili/e podelu animiranih filmova na ,,Zen-
ske i muske”, uglavnom na kablovskim kanalima (pet muskih i sedam Zenskih),
mada postoji zastupljen i manji broj mesovitog sadrzaja gde nema stroge podele
u odnosu na pol. Borba protiv zla i nasilje su zastupljeni u Sest crtanih filmova
koji emituju kablovski emiteri, zastra§ujuce scene (poput replika iz ,Ben 10 -
»Mrzim kada je krv po mojoj testeri’) dominiraju u deset animiranih filmova
koji se emituju na nacionalnoj frekfenciji (RTS) i u pet animiranih serijala koje
emituju kablovski operateri. ,U serijama Winx i Tottaly Spies negativci se najce-
$¢e pojavljuju u muskoj ulozi“ (Unicef, Udruzenje novinara Srbije, 2014: 33), dok
se u romanti¢nim dugometraznim animacijama, gde se radnja vrti oko ljubavi
izmedu princeva i princeza, glavne junakinje su olicenja lepote, dobrote, dok su
ruzne zene izvor problema i zle vestice. Primeceno je i naglasavanje jednako-
sti izmedu srece i bogatstva. Medutim, zapazeno je i nekoliko crtanih filmova
(Planeta Sin, Mala princeza, Monster Haj (Monster High)) koji se na duhovit
nadin suprotstavljaju uvreZzenim stereotipima i socijalnim problemima po ne-
koliko osnova. Na primer, u crtanom filmu ,,Planeta Sin” kralj planete je najniza
osoba, princeza je ruzna, majmun je inteligentniji od svog nespretnog prijatelja
zemljanina, nijedan stanovnik ne li¢i na onog drugog, stice se utisak kao da su
razlicitih vrsta; u ,,Maloj princezi’, princeza nije oli¢enje lepote i nema uvrezene
manire princeze; ,,Monster Haj” (Monster High) za glavne junakinje ima pozi-
tivne likove iako su one ¢udovista. Kada je re¢ o stepenu zastupljenosti crtanih
filmova analize su pokazale da oni ,,¢ine 65% ukupnog programa za decu“ i to
»44,8% emitovano od ukupnog programa na nacionalnim televizijama, a 79,30%
na kablovskim platformama. Na svim kanalima zapazena je repriziranost crta-
nih filmova kako premijerno emitovanih tako i onih iz ranijih perioda i godi-
na. Reprizni crtani filmovi uglavnom se ne uklapaju u savremenu kulturu, ve¢
promovisu stereotipnu kulturu koja se zbog datuma proizvodnje crtanog filma
moze okarakterisati kao podsecanje na obicaje predasnjeg vremena. Oni mogu
biti emitovani, ali se sadrzaji moraju prilagoditi sadasnjim kulturnim trendovi-
ma kao uostalom i sama animacija koja moze iz ,2D“ biti prenesena u ,,3D"
Brinet, Melot i Vud (Brunette, Malloty and Wood, 1997) u svojoj studiji pod
naslovom Stereotipi i rasizam u decjim filmovima (Stereotypes & Racism in Chil-
dren’s Movies) iznosec¢i podatke Nacionalnog udruzenja za obrazovanje dece
(NAEYC) navode da deca u uzrastu od dve do pet godina pocinju biti svesna
postojanja pojma rase, etnicke pripadnosti, pola i invaliditeta. Takode navode
da deca stereotipe uce od svojih roditelja, vaspitaca, nastavnika i drugih osoba
iz svog okruzenja, gde pod okruzenjem podrazumevaju mas-medije (knjige, te-
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leviziju, filmove). Najveci proizvodac crtanih filmova za decu jeste korporacija
Dizni i njihove crtane fimove svi dozivljavaju kao nevine i zdrave, medutim, pre-
ma analizama brojnih istrazivaca/ica u mnogim od tih filmova uoceno je mno-
go slucajeva rasizma, diskriminatornih scena invaliditeta, dominacije muskosti
nad Zensko$¢u i brojni neistiniti podaci. Ovo je posebno uocljivo u animiranim
filmovima ,,Knjiga o dzungli” (gde su crnci predstavljenji kao gorile sa niz losih
osobina); ,,Maza i Lunja” (u kojem su kroz likove sijamskih macaka negativno
predstavljeni Azijati - kose o¢i, sa vrlo lo§im akcentom, prikazani kao zlobni,
lukavi, manipulativni); ,, Aladin” (predstavljen kao standardni americki decak,
jedan od zlih likova Dzafar predstavljen je kao lo§ Arapin koji ima i lo$ akcenat,
film koji ima i povremeno rasisticki prizvuk pesme re¢ima: Dolazim iz zemlje...
gde su odsecene usi ako im se ne svida tvoje lice. To je varvarski, ali hej to je moj
dom), ,Tarzan” i ,,Kralj lavova” (likovi negativno predstavljeni afroamerikanskim
dijalektom); ,,Pokahontas” (kroz lik Zene predstavljen pozitivan stereotip o lju-
bavi prema svojoj zemlji i negativan rodni kroz komunikaciju sa drvecem i Zi-
votinjama, ali i uz istorijski netacan podatak o romanti¢noj ljubavi izmedu nje i
Dzona Smita, jer nije bilo romanse izmedu njih).

Ipak, kako navode Brinet, Melot i Vud (Brunette, Malloty and Wood, 1997),
moguce je sve negativne predstave diskriminatornog predstavljanja muzevnosti,
zenstvenosti, rase, kulture promeniti ako odrasle osobe objasne deci i poduce
decu kako da izbegnu formiranje negativnih predrasuda i stereotipa predstavlja-
ju¢i im pozitivne slike desavanja u gledanim filmovima tako $to ¢e im govoriti
pozitivno o odredenim fizickim karakteristikama likova i kulturnog nasleda, da
im omoguce prilke da budu u interakciji sa decom drugih rasa i kulturolosko
drugacijih, sa decom koja imaju razlic¢ite smetnje.

Takode, jedan od nacina prevazilazenja problema diskriminacije plasirane
kroz decje crtane filmove, jeste i menjanje medijske prakse pod uticajem nau¢-
nih istrazivackih radova, ¢emu i ova disertacija daje doprinos. Primer uticaja
vidljiv je na odlukama Kompanije Dizni koja je tokom jeseni 2020. godine odlu-
¢ila da stavi upozorenja o rasistickom sadrzaju nekoliko kultnih crtanih filmova,
poput ,,Petra Pana’, ,Damba’, ,Maze i Lunje”... Najpre, ,na striming platformi
Dizni+ dodata su upozorenja o sadrzaju u manji prozor sa strane ekrana. Potom
je kompanija odlu¢ila da se pre pocetka filma pojavi upozorenje preko c¢itavog
ekrana koje stoji oko 10 sekundi. ,,Ovaj program sadrzi negativne prikaze ili lo$
tretman ljudi ili kultura. Ti stereotipi su bili pogre$ni tada i pogresni su sada”®

8 https://www.rts.rs/page/magazine/sr/story/411/film-i-tv/4115966/dizni-rasizam-stereo-
tipi-maza-i-lunja-petar-pan-dambo.html



Dodaju i da ne Zele da uklone ovaj sadrzaj, ve¢ samo da upozore na ono §to
se u njemu nalazi” Tako ,,u novembru su uvedena kra¢a upozorenja na filmo-
ve poput: ,Dambo” (1941) zbog rasistickih motiva; ,,Pesme sa Juga” (1946) koji
sadrzi rasisticki mit o sre¢i robova na plantazama pamuka; ,,Petar Pan” (1953)
da animirani klasik ismeva domorodacku kulturu; ,,Maza i Lunja” (1955) koji
sadrze stereotipe o Azijatima; ,,Knjiga o dzungli” (1968) zbog stereotipa o Afro-
amerikancima; ,Macke iz visokog drustva” (1970) prica koja Azijate promovise
kroz stereotip ,vecitog stranca”. Kona¢no, 02.02.2021. godine, odjeknula je vest
na medijima da je ,platforma Dizni+ ukinula ,Petra Pana’, ,Macke iz visokog
drustva” i ,Mazu i Lunju” zbog rasizma, a ,Knjigu o dzungli” i ,Damba” zbog
pogresnog predstavljanja manjina.”

Kada je re¢ o uticaju medija na decu, valja pomenuti jedno znacajno istra-
zivanje Dubravke Vali¢ Nedeljkovi¢ (2011) o tome koliko danasnja deca, kako
i u kojoj meri koriste medije, bilo da su tradicionalne ili neke nove platforme.
Pomenuta autorka (2011: 343) navodi da je prema istrazivanjima ,,Srbija na pr-
vom mestu po gledanosti televizije u Evropi 2008. godine.” Medutim, ono $to je
nju zanimalo bilo je pitanje kako deca u Vojvodini koriste svoj budzet slobodnog
vremena, gde dolazi do rezultata da deca od ukupnog budzeta 7% slobodnog
vremena upotrebe na gledanje sadrzaja televizije, a 7% uz kompjuter. Preosta-
lo vreme potrose na druzenje sa drugarima, porodicom, spremanje sobe, ¢ita-
nje, crtanje, igranje sa ku¢nim ljubimcima, spavanje, pevanje, slusanje muzike,
pecanje, razmisljanje, ucenje, vanskolske aktivnosti ili na neki vid umetnosti ili
sporta. Vali¢ Nedeljkovi¢ (2011) dalje naglasava da ovi procenti dece koja pro-
vode uz neki od navedenih medija nisu sporni, koliko je alarmantna tematika
tih sadrzaja, potom cinjenica da 47% dece niko ne kontrolise $ta gledaju, dok je
preostala kontrola rasporedena najvise na majke (28%), zatim na oceve (15%),
onda na bracu (6%), starije sestre (3%) i na nekog drugog (1%) koji/a kontrolise
Sta deca gledaju. Istrazivanje je pokazalo i da deca u gradskim sredinama vise
trose budzet slobodnog vremena na neki od medija, nego deca u manjim me-
stima. Posebno su interesantne i zanimljive poruke, razmisljanja i utisci koje su
deca imala prilike u ovom istrazivanju da iskazu, kako navodi Vali¢ Nedeljkovi¢
(2011: 352, 353) pri ¢emu ,,izuzetnu zrelost za svoj uzrast pokazalo je 8% ispi-
tanih. Neki od njih pruzili su predloge za pobolj$anje televizijskog programa,
uglavnom za povecanje broja crtanih filmova?”
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5.  CRTANI FILM

Prema misljenju Ranka Muniti¢a (2007) postoji vise razli¢itih definicija
animacije i nijedna nije potpuna i celovita. Pokus$avaju¢i da pronade sto celo-
vitiju najpre, navodi definiciju Rejmonda Spotisfuda (Raymond Spottiswoode,
1952) ,,animacija je tehnicki termin za ozivljavanje nezivog u filmu” (Muniti¢,
2007:27), potom kao nesto bolju definiciju navodi definiciju Ralfa Stivensona
(Ralph Stephenson, 1967), ,,animirani film je onaj koji se stvara sli¢icu po slici-
cu” (Muniti¢, 2007:29). Ipak, smatrajuci ih nepotpunim, kao jedan od najvecih
poznavalaca animiranog filma u bivsoj Jugoslaviji, pomenuti autor (2007: 25)
navodi da se su$tina animacije i u lingvistickom pogledu mora definisati i to
»dvostruko odrediti: s jedne strane kao pokretanje nepokretnog, s druge strane
- kao ozivljavanje nezivog”.

Posmatran kroz prizmu Zanra, animirani film se danas sve viSe prepozna-
je kao televizijski zanr. Posmatraju¢i pojam Zanra iz televizijske perspektive, on
predstavlja odredenu vrstu medijskog proizvoda koji se odlikuje karakteristika-
ma koje su prepoznatljive i predvidive, kao sto su: likovi, zaplet, scenografija,
kostimi, muzika, rasveta, tema, dijalog, vizuelni stil. Televizijski zanr je program
karakteristican po ,,odredenoj dramaturgiji, sadrzaju, nacinu prezentacije i na-
meni” (Radovi¢, Jovanovi¢, 2010: 295). Na primer, crtani film uvek najavljuje
uvodna muzika, zatim se interpretira glasovno tema, pojavljuju se likovi, po-
reklo im se ne moze odrediti na osnovu jezika koji govore jer su sinhronizo-
vani, scenografija zavisi od mesta desavanja radnje, vizuelni stil podrazumeva
odreden izgled likova (uglavnom veoma privlacan)...i sl. Ukoliko to ne bi bilo
tako, ve¢ van standarda koji ne bi pruzao osecaj poznatog i ne bi diferencirao taj
proizvod od drugih (npr. da nema odgovarajuce Spice koja najavljuje crtani film,
a umesto vizuelno prijatnih animiranih likova da se pojave odrasle osobe koje
¢itaju bajku ili pricu iz knjige), crtani film ne bi bio prepoznatljiv.

Ovaj primer pokazuje koliki je ,,ideoloski znacaj zanra. I dok se sadrzaj, ob-
rada i poruke zanrova pojacavaju stalnim ponavljanjem (...) kodovi i konvencije
zanra, koji su inace u procesu stalnog prilagodavanja, u odredenom trenutku
mnogo kazuju o uverenjima i merilima drustva koje ih stvara” (Mek Kvin, 2000:
44). Prema misljenju Mek Kvina (2000: 45) ,Zanr odrazava vladaju¢a merila
odredenog drustva” ali kao i sama merila tako i Zanrovi nisu nepromenljivi i
nepomerivi.

Otuda ono $to je ,normalno” jedne ili niz godina, nekoliko godina kasnije
moze biti prevazideno i neprihvatljivo. Poslednjih godina likovi u de¢jim crta-
nim filmovima sve manje su vizuelno nezni, privlacni, a sve vise su robotizovani,
ruzni, izobliceni, ¢ak zastrasujuci, scenografija manje prirodna, a sve vise virtu-



elna, §to je posledica samih promena u drustvu i procesa tehnicizacije. Ove po-
stepene promene u standardima zanrova dozvoljavaju kreativnost $to televiziji
daje mogucnost da uspesne formule odbaci tek kada gledanost po¢ne da opada.

U novom milenijumu paralelno sa razvojem novih medija razvija se i per-
ceptivni aparat gledalaca. Osim toga danas je vreme ,,digitalnih urodenika i di-
gitalnih pridoslica” (Prensky, 2005: 23-26), ali i ,,digitalnih izbeglica i voajera”
(Wesley Fryer, prema Ciki¢ Markov 2013:441), pa je nuzno da Zanr ima standar-
dizaciju i osecaj poznatog, ali istovremeno i raznolikost proizvoda (Fiske, 1987
prema Mek Kvin, 2000: 45) kako bi zadrzao svu svoju publiku. Gledaoci su danas
zahtevniji, brzi, zainteresovani za multimedijalne sadrzaje i sposobni za pravilnu
percepciju brze smene razli¢itih Zanrova. Novi Zanrovi su pretezno kombinaci-
je osnovnih zanrova ili uznapredovani bazi¢ni zanrovski modeli. Tradicionalna
zanrovska klasifikacija bila je na izvestan nacin linearna i jednostavna.

Shodno re¢enom, i sam status animiranog filma se bitno promenio.

Diskurs televizijskih zanrova je nacin da se obelodane i socijalizuju razne
drustvene pojave, kulturni fenomeni, ljudska iskustva. O jednom istom proble-
mu se u medijima putem razli¢itih Zanrova moze govoriti na razli¢ite nacine
(Pesi¢, 2012:19). Diskurs crtanih filmova je vazan u (ne)predstavljanju rodnih
uloga i standarda deci, posebno ranog uzrasta koja treba da ucvrste i u potpu-
nosti interiorizuju, asimiliraju i akomodiraju se na rodne uloge koje propisuje
(ne)patrijarhalni obrazac ponasanja. Ali se rodne uloge mogu reprezentovati i
u zanru komedija, s tim $to je crtani film sasvim drugaciji diskurs od komedije,
iako sadrzi komicne scene.

Zanr crtanog filma i filma uopste danas je cesto tesko odrediti, jer u jednom
filmu se moze preplitati viSe razli¢itih zanrova. Zato se u odredivanju zanra ne-
retko polazi od fabule, preko teme do ikonografije. Prema fabuli (prici) se odre-
duje tako $to gledalac/teljka koristi vazne detalje koji omogucavaju da stekne
svoju sliku o junacima i dogadajima iz nekog (dela) filma. Inace fabula se koristi
za opis kracih tekstova, kako bi se dotakli glavni motivi i stekla predstava o tome
koja je poruka. Na osnovu fabule prilikom analize lako se odreduje tema. U fa-
buli se opisuju uzro¢no-posledi¢ni odnosi, ali i manje bitni dogadaji. Fabula nije
sadrzaj (Popovi¢, 2010: 206-207), ve¢ prica koju film prenosi. Ponekada kada
nije najjasnije fabulom odrediti Zanr, onda je od pomoci ikonografija koja pred-
stavlja splet prepoznatljivih slika u pocetnim kadrovima za odreden Zzanr. ,,Ove
nam slike ne izgledaju poznate samo zato §to se tipski ponavljaju iz filma u film,
nego i zato $to nam se ¢ini da sa sobom nose cijelo bogatstvo specifi¢cnih kono-
tativnih znacenja uvjetovanih specifi¢cnim zanrosvkim kontekstom u kojemu se
varijantno, ali tipski prepoznatljivo, javljaju” (Turkovi¢, 2000: 9). Retki su filmovi
koji su zanrovski ¢isti, uglavnom je to spoj vise zanrova (Turkovi¢, 2000), te se
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u odredivanju zanrovske pripadnosti nekog serijala crtanog filma nekom zanru
moze rukovoditi najdominantnijom prisutnos¢u neke od dimenzija Zanrovskog
odredenja. Kao najplodotvornijom u slucaju analize filmova te i crtanih filmova
pokazala se ikonografija, naravno uz pracenje fabule i teme.

Posmatrano u kontekstu animiranog filma, moze se re¢i da se on uglavnom
svrstava u rod igranog filma u okviru dramskog Zanra u kojem je “svijet, pun
ozbiljnih problema i egzistencijalnih situacija kusnje” (Gili¢, 2013: 64), dok kao
podzanr animirani film moze biti smesten u socijalnu dramu gde model ,,ljudske
sudbine se definiraju drustvenim problemima” (Gili¢, 2013: 64). ,,Drama se jo$
vidi i kao ozbiljan zanr koji ukljucuje jednu vrstu tragedije, koja prenosi neke
normalne norme kroz emocije, i ¢ija se prica odvija kroz dijaloge demonstrira-
judi i portretiSu¢i odnose izmedu junaka” (Sigeti, 2019: 45). Takode, svojom lju-
bavnom tematikom on moze pripadati i Zanru melodrame. Melodrama je zanr
obelezen ,ekstremnom emocionalno$cu...a snaga filmske forme sluzi kako bi
gledatelja uvukla u emocionalno jedinstvo s tankoc¢utnim likovima” (Gili¢, 2013:
65). ,Izraz melodrama obuhvata nekoliko razli¢itih, ali srodnih vrsta filmova,
ukljucujuci ljubavnu pricu i porodi¢nu dramu” (Brownrigg, 2003: 150), dakle
bavi se pitanjima srca, romantike ili porodice. Crtani film svojom avanturistic-
kom tematikom ,,0 zanimljivim dogadajima (pustolovine), koji su ¢esto bizarni
(fantasti¢ni, kriminalisti¢ki, ratni) odnosno bitno razli¢iti od svakodnevna is-
kustva” (Gili¢, 2013: 63) moze biti svrstan i u avanturisti¢ke filmove. Cesto bez
obzira na temu, crtani filmovi obiluju komi¢nim scenama $to ih moze svrstati i
u zanr komedija.

Dakle, u zavisnosti od modela klasifikacije crtani filmovi mogu biti naj-
pre svrstani u Zanr decjeg programa, ali i u jedan od zanrova koje navodi Gili¢
(2013), tek u svakom slucaju ,animirani film je multimedijska umetnost zato §to
u sebi objedinjuje likovnu umetnost u svim njenim oblicima: crtezu, slici, ilu-
straciji, karikaturi, vajarstvu (kroz plastelin i lutka film), zatim filmsku umetnost,
kroz komponovanu muziku za film, aranziranu ili odabrana od ve¢ postojece. Tu
treba dodati i knjizevnost, sa bogatom riznicom dela koja mogu posluziti kao
predlozak za animirani film, specijalno napisanu pricu, kao i dramsku umetnost,
kojom se kroz dijaloge i glasove upotpunjuje filmska celina” (V1aji¢, 2000: 95).

5.1. Kodovi filmske umetnosti u crtanim filmovima

Osnovni principi funkcionisanja TV reklame su na slikovnom i neslikovnom
nivou, koji u sustini podrazumevaju zasnovanost ve¢im delom na neverbalnoj
komunikaciji, dok se verbalna komunikacija odnosi na jezicki kod.



Kodovi ,predstavljaju odredene standardizovane znakovne elemente, rad-
nje” ili sredstva izrazavanja koja ,,pripadaju filmskoj umetnosti sama po sebi ili
nekim drugim izrazajnim formama, a pri tom se koriste u televizijskoj reklami
kao i u filmu u celini” (Tadi¢, 2006: 85).

5.1.1. Slikovni kodovi filmske umetnosti crtanog filma

Kod fotografije prema Tadi¢u (2006: 85) podrazumeva isticanje i bogatstvo
sadrzaja koje se postize na¢inom kadriranja i scenskim rasporedom likova i obje-
kata u kadru, ¢estom prisutno$¢u naglasavanja detalja, krupnog plana i krupnog
kadriranja, upotrebom posebnih tehnika osvetljavanja, ¢estim pokretima kame-
re i neobi¢nih uglova snimanja uz upotrebu posebne optike. Televizija trijumfuje
u krupnom planu jer on naglasava vaznost lika ,,i tako se prikljucuje teznji ka
bliskosti, intimizmu i kontaktu sa licnostima, $to je jedna od odlika televizije”
(Gavri¢, 2010: 66). Isti autor (2010), naglasava da krupni plan kao najprirodnija
podrska reci, uspostavlja ravnotezu izmedu dejstva reci i slike te se gledaocima
uvek prikazuje u krupnom planu ono na $ta se ocekuje odgovor. Marko Babac
(prema Gavri¢, 2010: 66) smatra da upotreba krupnih planova moze biti i veoma
zgodno sredstvo za smisljenu manipulaciju jer ,,u krupnom planu, najdiskretniji
gubitak daha, pojava suza u o¢ima, glas koji zadrhti zbog neke emocije, ili nedo-
statak bilo kakvog izraza i pored suocavanja sa oc¢iglednim te§ko¢ama, sve to nije
hladna informacija, ve¢ komunikacija koja stvara osec¢ajnost”. Gimbos (2012) is-
tice da rastojanja izmedu publike i aktera mogu biti beskonac¢na, ali kako bi se
manipulativno delovalo najcesce se upotrebljavaju pored krupnog, srednji i opsti
plan. I dok krupan plan kadriraju¢i uglavnom lice, tezi ja¢em izazivanju emo-
cija i time manipuliSe publikom da saoseca sa junakom, srednji plan kadrirajuci
telo junaka, tezi da publici pruzi mogu¢nost da jasno “fizicki analizira junaka
od oblacenja preko drzanja tela” (Gimbos, 2012: 115), te otkrije ,,i neki nedosta-
tak aktera, narocito ako je pre toga prikazivan samo u krupnom kadru” (Gim-
bos, 2012:115). Opsti kadar prikazuje celu scenu, te je publici ,,omogucéeno ne
samo da posmatra aktera ve¢ i njegovo teritorijalno ponasanje kao i da bolje uoci
distance izmedu vise ucesnika” (Gimbos, 2012:115). Vecina animacija pocinje
»opstim kadrom’, istice isti autor (2012:115) kako bi se publika upoznala sa vi-
zuelno uocljivim odlikama scene, §to je uvod u ono $to e se u njoj dalje desavati.

Kod boje se koristi pre svega promisljeno, jer prema misljenju Tadic¢a (2006:
87) boje ,,imaju psiholosku osnovu u iskustvima i percepiranju boja, kao utiska i
uticaja na gledaocevo raspolozenje.” Da bi se istaklo i potenciralo dobro raspolo-
zenje Tadi¢ (2006) navodi da se uglavnom koriste jake transparentne kombina-
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cije osnovnih boja, dok se nezna i istan¢ana osecanja izazivaju upotrebom mekih
pastelnih boja. Kada se Zele naglasiti klju¢ni i vazni moment i apeli upotrebljava
se uglavnom svedeni kolor (nekoliko osnovnih boja) ili crno - beli kolor slike
ili kolor nekih njenih delova, uz njihovo ostro kontrastiranje kako bi se osnovna
poruka jos vise istakla i podvukla. Isti autor (2006: 87) zakljucuje da ovakva upo-
treba kolora ,,daje dozu bajkovitosti, ulepsane i mastovite slike sveta”.

Neki drugi autori (Mandi¢, 2003; Moris, 2005¢; Gesell i sar., 2008; Liser
& Skot, 1988; Biihler, 1937; Pogacnik Tolici¢, 1964; Smiljani¢ & Tolici¢, 1983)
govoredi sa psiholoskog aspekta o boji i komunikaciji bojom navode da se uz
pomo¢ boje moze ustanoviti ekstravertnost i introvertnost, smetnje koje mogu
biti socijalnog ili fizioloskog porekla kod deteta, izraziti uzivanje, emocionalno
stanje, povezati se sa svetom odraslih, upotrebiti ih kao psihoterapeutsko sred-
stvo, dakle, govoriti o uticaju na ponasanje osobe. Gesell (2008); Biihler (1937),
Smiljani¢ & Tolic¢i¢ (1983), Pogacnik Tolic¢i¢ (1964) analizirajuci ulogu boja u
crtezima dece ustanovili su da su boje veoma vazne za uocavanje i upoznavanje
emotivnog stanja deteta i da deca povezuju emocionalno i estetsko. Zapazili su
da ono $to dete voli predstavlja svetlijim bojama, dok ono §to na njega ostavlja
negativan utisak, tamnijim.

Kod oblika: se koristi prema Tadi¢u (2006: 88) u procesu komponovanja
fotografskog prostora i oblika gde je naglaseno isticanje kvadratnih i kruznih
oblika. Ova dva oblika se kao dominantni koriste jer ih ljudsko oko najlakse
percepira. Cesta pojava prema istom autoru (2006: 88) je i upotreba podeljenog
ekrana (split screen), pa se tako u levom delu ekrana emituju slike, a u desnom
tekstualne poruke ispisane na kontrasnoj podlozi, jer su neka istrazivanja utvr-
dila da: ,desna hemisfera mozga bolje obraduje ovaj tip informacije, dok leva
hemisfera ostaje prijemciva za primanje vizuelnih utisaka”.

Kod ritma slican je muzickoj formi ritma koju karakteri$e vremenska do-
minanta, te se odredeni kadrovi naglasavaju duzinom trajanja, ili se akcentu-
ju klju¢ni momenti sudarom duzih i kra¢ih kadrova, ili se naglasavanje nekih
kadrova izvodi upotrebom posebnih efekata kao $to su pretapanje, preklapanje
(overlapping) i sl. (Tadi¢, 2006: 90, 91).

Kod tempa pruza finalnu podrsku percepciji Zeljenog uzitka za razliku od
ritma koji je dominantni nosilac. Uloga tempa je da bude katalizator u funkciji
ritmicke dominacije komponovanja vremenske dimenzije. Uticaj tempa ogleda
se u brzini kretanja objekata ili kamere u kadrovima.Tempo najcesce sledi ritam,
pa tako ,,brzu ritmicku pulsaciju prati i odgovarajuci tempo i obrnuto” (Tadié,
2006: 91).

Kod glume omogucava ubedljivost koja podrazumeva da likovi u crtanim
filmovima moraju ,odrazavati koncentraciju tipskih karakteristika jedne tipic-



ne domacice, profesora, radnika ili sportiste” (Tadi¢, 2006: 93) muskarca, Zene,
deteta. Zato se za tonske uloge junaka u crtanim filmovima ,,biraju glumci sa
izrazajnim glasovnim sposobnostima, kako bi se putem ekspresivnog ljudskog
govora saopétila odredena informacija, ili docarala efikasna ideja propagandne
poruke” (Tadi¢, 2006: 93) kroz lik junaka crtanog filma.

Kod scenografije ,vr$i dopunu znacenjske strukture koja je organizovana”
(Tadi¢, 2006: 94) u pozadini oko lika junaka crtanog filma, dok kod kostima sam
kostim svodi ,,na ilustrativnu funkciju, u nesto mozda ve¢em obimu nego sce-
nografija’ (Tadi¢, 2006:94). Na taj nacin kostim postaje ¢ak i nosioc glavne pro-
pagandne poruke, posebno u crtanim filmovima gde su uloge likova zasnovane
na kostimima kao nosiocima glavne propagandne poruke. Kostim ,,ima funkciju
podrske” (Tadi¢, 2006: 94) osnovne ideje propagandne poruke crtanog filma ,,sa
naglaskom na vizuelnom dizajnu i utisku” (Tadi¢, 2006: 94).

Kod rezije ,obuhvata kreativho organizovanje slikovnog i neslikovnog ma-
terijala i njegovo uobli¢avanje” (Tadi¢, 2006: 95) u zavr$en i celovit crtani film.

5.1.2. Neslikovni kodovi filmske umetnosti ili kod muzike i
verbalne komunikacije u crtanim filmovima

Kod muzike: U procesu medijske komunikacije, kod muzike ,,pretpostavlja
upotrebu muzickih kompozicija i Sumova kao dopunskih nacina izrazavanja“
(Tadi¢, 2006: 98). Muzika kao komunikaciono sredstvo koris¢ena je od postan-
ka sveta. Prema misljenju Merijem (Merriam, 1964) verovatno ne postoji nijed-
na ljudska kulturna aktivnost koja je toliko prozimajuca i koja zalazi, oblikuje i
¢esto kontroliSe ljudsko ponasanje koliko to ¢ini muzika. Kao veliki pobornik
i obozavatelj umetnosti, filozof Nice (Nietzsche, prema Sacks, 2012) bavio se i
proucavanjem uticaja muzike na ljudsku psihu. U svojim istrazivanjima govorio
je o sposobnosti muzike da pobudi nervni sistem. Govorio je o ,dinamickim®
sposobnostima muzike jer muzika ima mo¢ da pokrene, izazove i usmeri pokret,
a takva svojstva ujedinjenja pokreta i muzike prema njegovom misljenju najbolje
se odrazavaju u plesu (Sacks, 2012).

»Prvi dodir deteta i muzike desava se u vrlo ranoj fazi razvoja dok je dete jo$
u utrobi majke u periodu od nekoliko nedelja“ (Peki¢, 2019: 53). ,Culo sluha
kod fetusa u potpunosti funkcionise ve¢ oko dvadesete nedelje po zace¢u® (Levi-
tin, 2011:248). U kasnijim fazama trudnoce razvijaju se oni delovi mozga koji se
bave preradom muzike. Oni se sastoje od razgranatog neuroloskog sistema koji
je radiren po celom mozgu. Sam sistem ima odredene specijalizovane oblasti
koje se bave raznim oblicima muzi¢kog ponasanja. Nalazima studije, Donald Se-
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tler (Shetler 1985, prema Mati¢ & Marinkovi¢ Rados, 1986: 9 — 12), proucavajuci
prenatalne reakcije fetusa na muzicke sadrzaje (ne na izolovane akusticke drazi)
ukazuje na izuzetan znacaj osmisljene prenatalne muzicke stimulacije. Prema
navodu Mati¢ i Marinkovi¢ Rado§ (1986), sli¢no je jos Sezdesetih godina XX
veka govorio i japanski pedagog Suzuki sugeri$udi trudnicama intenzivno izla-
ganje muzici zbog znacajne koristi za buduci razvoj nerodenog deteta. Istraziva-
nja koja su usledila donela su zaklju¢ak da se kriti¢ni, odnosno optimalni period
ucenja, kao i faze najvece prijemcivosti za muzicke utiske, nalaze izmedu 6. i 24.
meseca, a zatim izmedu 5. i 6. godine Zivota. Ove periode treba iskoristiti za uce-
nje, jer izuzetna muzicka senzitivnost i mogucnost brzog razvoja omogucavaju
lakocu ucenja, kako navodi Misel (Michel 1973, prema Mati¢, Marinkovi¢ Rado$
1986). Neki drugi autori kao na primer, Dobrota & Curkovi¢ (2006), isti¢u kao
kriti¢ni period za muzicki razvoj razdoblje od trece do $este godine detetovog
Zivota, pa je stoga potrebno planirati muzicke aktivnosti koje bi podstakle takav
razvoj.

Dakle, muzicka stimulacija je znacajna od samog zaceca jer vibracije zvuka
deluju na sve procese u mozgu. Time direktno uticu na kognitivne (saznajne),
emocionalne i telesne funkcije, §to muziku svrstava u delotvorno terapijsko sred-
stvo (Kembel 2004, Dobrota & Curkovi¢ 2006). Nauéna istrazivanja su dokazala
da zvuk utice na Celije i organe, a samim tim deluje i na stanje svesti, harmoniza-
ciju leve i desne strane mozga, krvni pritisak, cirkulaciju, disanje i druge procese
koji se odvijaju u telu (Kembel, 2004).

Za procesuiranje jezika kao $to su govor, ¢itanje, pisanje i racunanje aktivnija
je leva hemisfera mozga, dok je desna hemisfera superiorna u muzi¢kim sposob-
nostima, emocionalnoj percepciji, te snalazenju u prostoru (Pinel, 2002). Me-
dutim, Danijel Levitin (2011) u svojoj knjizi ,Muzika i mozak® opisuje puteve
kojima mozak procesuira muziku, naglasavajuci da postoje specifi¢ni putevi za
svaku komponentu posebno, kao $to su visina tona, boja zvuka, melodija, tem-
po i ritam, te da se dodatno muzika obraduje u celom mozgu. Negirajuci ovim
da je za muziku zaduZena samo nedominantna hemisfera, kao $to se do skora
mislilo. ,Muzika je umjetnost koja tonovima odrazava ¢ovjecje osjecaje, misli i
dozivljaje“ (Manasteriotti, 1971: 7), te nije slu¢ajno $to se ona sve vi$e primenjuje
u terapijama isceljivanja zvukom, kako tela tako i duha.

Cinjenica je da ne postoji nijedna druga ljudska kulturna aktivnost koja je
toliko sveobuhvatna i koja zadire, oblikuje i veoma cesto kontrolise mnogo toga
u ljudskom ponasanju kao muzika (Merriam, 1964). Muzika uti¢e na celokupni
afektivni, socijalni, kognitivni i psihomotorni razvoj deteta (Krni¢, KodZzoman
Radan, 2016). Ona ,, moze da poboljsa nase pamcenje i ucenje, istice Kembel
(2004: 72), navodeci na osnovu svojih istrazivanja da, na primer, kompozicije



Mocarta i Vivaldija u pozadini pomazu duzoj koncentraciji. Slusanje barokne
muzike tokom uéenja ¢ini nas sposobnijima da pamtimo kako se piSu i izgova-
raju neke reci, poezija i strane reci. ,,Ponekad zvuk u filmu moze da proizvede
i odrzi napetost bolje nego sve ono §to se odigrava na ekranu, prizivajuci ar-
hetipske simbole i obracajuci se gledao¢evom nesvesnom® (Kembel, 2004: 75).
Drugim re¢ima, ona ima uticaj na ljudsko ponasanje i taj uticaj se moze meriti,
predvideti i identifikovati, $to je postavilo temelj za primenu muzike u medijske
svrhe, a kasnije i nau¢nu primenu muzike u medicinske svrhe. Sama univerzal-
nost muzike kao medija, njena multidisciplinarnost, kao i razvoj i proucavanje
njenog uticaja na pojedinca kroz istoriju, doprineli su razvoju psihoterapije, psi-
hologije muzike, etnomuzikologije, sociologije, medicine, psihologije, genetike,
biologije, edukacijsko-rehabilitacijskih nauka, kompjuterske tehnologije i dru-
gih oblasti (Thompson WE, Schellenberg EG, Husain G., 2001). Muzika povezu-
jeljude i situacije, pomaze da se iskazu ali i prime osec¢anja. Moze sluati aktivno
ili pasivno i u oba slucaja ona uti¢e na nas. Kao $to je ve¢ re¢eno u ovom radu,
status crtanog filma je imao putanju od reklame, preko lutka-filma do danasnje
umetnicke forme grafickog animiranog filma, koji stvara iluziju kretanja nacr-
tanih likova. Bilo da je crtani ili lutkarski nacin izrazavanja, umetnost animaci-
je manifestuje se i kroz umetnicku formu muzike. Muzika se moze koristiti na
dva nacina u igri sa lutkom navodi Bojovi¢ (2010). Ona moze biti funkcionalno
ugradena u dramsku radnju lutkarske igre i tada lutke pevaju, plesu, pokrecu se
uz muziku. Drugi na¢in koriS¢enja muzike u igri s lutkom je da ona bude ilustra-
tivnog karaktera kao zvu¢na pozadina koja se javlja kako bi naglasila odredenu
radnju, atmosferu ili raspolozenje. Dakle, prvi nacin odgovara aktivnom, dok
drugi pasivnhom slusanju muzike i njenom delovanju na nas.

Pasivno slusanje je najzastupljenije, ali toga ¢esto nismo ni svesni, jer je to
sva ona muzika prisutna oko nas na TV-u, radiju, mobilnom telefonu i sl. Ona
se uobicajeno koristi kao podloga u emisijama, dramskim prikazima, interme-
cima, reklamama, deo je filmova, reportaza, ali i de¢jih crtanih filmova. Iako je
gotovo kontinuirano prisutna, na nju ne obra¢amo paznju, tj. ne percepiramo
je na aktivan nacin. ,,Pasivno je sluanje, sluSanje glazbe kao kulise, bez svjesno
upravljene paznje” (Rojko, 2012: 75). Tu je kako bi se ispunile mogucée praznine,
pruzila utehu ili mali odmor dok smo zaokupljeni drugim poslom.

»Pri aktivnom slusanju muzike sudjeluju intelekt i fantazija. Samo takvo
slusanje stvara dozivljaj muzike, odnosno pozitivan ili negativan odnos prema
muzi¢kom djelu. Najjaci pokretac aktivnog slusanja je pobuden interes* (Mana-
steriotti, 1978: 127). Primer za ovaj vid slusanja u crtanim filmovima je kada nas
likovi iz crtanog filma svojin pevanjem, op¢ine i dovedu u pozitivan ili negativan
odnos prema muzickom delu.
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Koliko je muzika znacajna kao mo¢no sredstvo kojom se putem crtanih fil-
mova moze uticati na publiku, govori i ¢injenica da muzika nakon pedesetih
godina XX veka, postaje sve manje pozadinska, a sve ¢es¢e dobija funkcional-
no komentariSuc¢u ulogu radnje stapajuci se sa Sumovima (Peterli¢, 1982). Tako
implementirana ona vodi lik kroz radnju i muzicki naglasava svaki njegov izraz
i pokret (Marinc¢i¢ Majdak 1958, prema Muniti¢, 1978). Muzika za crtani film
najcesce je komponovana ili pre ili nakon zavrsene animacije, iskljucivo za dati
animirani film (Dovnkovi¢ Bordo, 1982), ali veliki broj crtanih filmova poput
onih iz produkcije Volt Diznija i Vorner Braders (Warner Brothers), krase ,,kla-
si¢ne” teme vrhunskih kompozitora (Muniti¢, 1986: 239). Muzi¢kim numerama
se posebno naglasavaju ili izdvajaju odredeni delovi crtanog filma koji se zele
posebno naglasiti, kako bi gledalac na njih obratio posebnu paznju i one bilo
da se posebno komponuju ili biraju, za cilj imaju da kod auditorijuma izazovu
emocije. Jer, ,,po svojoj prirodi muzicka percepcija se, pre svega, odvija na planu
emocija, s obzirom da zvu¢ne vibracije direktno uti¢u na stvaranje odgovaraju-
¢ih mentalnih raspolozenja primaoca® (Tadi¢, 2006: 98).

O znacaju muzike govori i sama ¢injenica da je, pre pojave zvu¢nih filmova,
muzika uvek bila prisutna kao pratnja nemom filmu, jer je zvuk obavezna di-
menzija slike. Ona je bila pridodata filmu ,,spolja“ kako bi ispunila svoju vaznu
ulogu koja joj je dodeljena, a to je emocionalno bojenje radnje filma. Muzika
komponovana za crtani film je ,fragmentirana muzika“ i njeno ,slusanje bez
slike stvorilo bi dojam niza komadica priljepljenih jedan uz drugi oni bi delovali
potpuno besmisleno® navodi autorka Paulus (2002: 385) i dodaje da tek ,,u kom-
binaciji sa slikom dobiva formu, lajtmotivicko znacenje i ritamsku posebnost....
vezana sa slikom...postaje smislen i neodvojiv dio jedne doista iznimne filmske
cjeline” (Paulus, 2002: 385). Gledalac muziku uz sliku na ekranu prima tako
prirodno da je ne primecuje sve do trenutka njenog odsustva, ,,s obzirom na to
da zvuk i muzika dopunjuju sliku, tako da je njihovo prisustvo neprimetno, dok
je odsustvo upadljivo.” (Baronijan, 1981: 49).

Muzika i slika mogu biti povezani na razli¢ite nacine, gde svaki od pomenu-
tih elemenata preuzima svoj deo slikovnog i narativnog i sinhronizovano deluju,
bez obzira da li prate jedan drugog, dopunjuju, protivurece jedno drugom ili se
udvajaju. Tipi¢ni primeri za ,,povezivanja muzike i slike sinhronim prac¢enjem
radnje muzickim prelazima su, podizanje i spustanje po lestvici kao po nekom
toboganu, i muzicka interpunkcija svih dogadanja udarci, padovi, vrata koja se
zatvaraju“ navodi Sion (2007: 108) i dodaje, da nije muzike, nemi likovi u cr-
tanom filmu bi delovali kao da se sudaraju i zaista bi se slabo utiskivali u nasu
percepciju jer se prebrzo krecu.



Njena osnovna upotreba prema Tadi¢u (2006: 99) je interpretacija vizuelnog
sadrzaja ,bilo da potencira odredena znacenja ili da im kontrasno oponira, ¢ime
se jo$ vise podvlace Zeljeni efekti.“ Pa tako na primer, muzika se moze ,,upotre-
bljavati da omalovazava ljude, proizvode ili institucije, kao ironija dodavanjem
filtera za izoblicavanje zvuka, ili pojacavanjem decibela sve do bolne ¢ulnosti.
Zatim kao humor ili satira, koriS¢enjem sinhronizacije primitivnih muzickih
tema i pokreta predmeta koji poseduju odredeno dostojanstvo, za veli¢anje ili
ponizavanje psiholoskih i fizickih osobina ljudi i predmeta, ali i kao vid posebne
komunikacije dodavanjem specifi¢nih kulturoloskih elemenata u pozadini“ (Ta-
di¢, 2006: 99) crtanih filmova.

Muzikom se moze delovati na razne nacine, kod slu$alaca ona moze uticati
na promenu raspolozenja, izazvati osecaj ravnoteze, srece, prijatnosti, ali i nemi-
ra, neprijatnosti i tuge (Rojko, 1982).

»Glazba je jezik bez rije¢i. Zajedno s drugim jezicima, namece poredak,
strukturu, vrijeme, ritam i diskriminaciju zvu¢ne frekvencije slu¢ajnih zvukova.
Ona, u stvari, daje znacenje zvuku® (Goddard, 2008: 79). Kao takvi, muzika i
jezik usko su povezani te zato uz pomo¢ muzike lako uticemo na razvoj govora
kod djece, navodi ista autorka.

»Mo¢ reci menja se sa intoniranom muzikom u jednoj kompoziciji, tako da
re¢i mogu da ucine da se osecate uplasenim ili ispunjenim losim predosecanjem;
dok u drugom slucaju, one mogu u vama da ucvrste osecaj mira i zadovoljstva“
(Kembel, 2004: 152).

»Zvucni film je, naime, omogucio da lik postoji kroz zvuk svoga glasa, ¢ime
mu je podarena posebna dimenzija“ (Sion, 2007: 112). Ipak, najvedi uticaj zvuka
na film ogleda se u slici. Sto bolje ¢ujemo neki visoki ton to je percepcija zvuka
brZa i ostavlja snazniji utisak (Sion, 2007). Isto tako, ,.kako je zvuk na filmu po-
stajao bogatiji visokim tonovima tako se ubrzavala percepcija onoga $to vidimo
(vid se mnogo oslanja na sluh), i podsticao filmski ritam nacinjen od trenutnih
utisaka, Sokova, gréevitih dogadanja, na ra¢un neprekidnog i ujednacenog pro-
toka dogadaja“ (Sion, 2007: 132).

Na pitanje kako muzika moze biti mo¢na kada je re¢ o kreiranju odredenih
predstava, Ristivojevi¢ (2009) navodi: ,Da bi neki koncept bio $ire prihvacen,
neophodno je da se medijski promovise, kako bi se $to ve¢i deo populacije upo-
znao sa njim i poceo da ga upotrebljava® (Ristivojevi¢, 2009: 123). Kao drustveni
fenomen, muzika je pogodan primer za pracenje ¢itavog puta - ,,od muzike kao
proizvoda odredenog drustva i kulture, do muzike kao konstitutivnog elementa
iste te kulture® (Ristivojevi¢, 2009: 128). Tako muzika uz pomo¢ medija, ,,postaje
vi$e od muzike, ona postaje simbol kulture, identiteta i upravo stoga ne bi trebalo
potceniti mo¢ koju ima. Njena mo¢ je u tome $to ona proizvodi odredene pred-
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stave, s obzirom na to da je i sama kulturni proizvod“ (Ristivojevi¢, 2009: 129).
Ovo je vazno naglasiti, jer od nastanka crtanih filmova, a posebno savremene
forme ,,muziku koriste najée$ce za potenciranje odgovarajucih raspolozenja, ili
kao neutralnu tonsku pozadinu odgovarajuce slikovne radnje, odnosno popu-
njavanje verbalnog iskaza“ (Tadi¢, 2006: 99). Goc i Slote (Gotz, Schlote, 2016)
kazu da je televizija emocionalno intenzivno iskustvo zahvaljuju¢i muzici. Mu-
zika ih stimulise da se uzivljavaju u price, saosecaju sa likovima, zamisljaju sebe
u atmosferi scene koju gledaju, tako da deca zahvaljujuéi ,muzici, dizajnu zvuka,
pokretima kamere i osvetljenju” (Gotz, Schlote, 2016:10) mogu intenzivno oseti-
ti bilo koju emociju, u ¢emu se i ogleda jedna od moc¢i televizije.

Jezicki kod obuhvata tekstualni i/ili govorni iskaz, gde tekstualni u vidu nat-
pisa pretstavlja neku vrstu dodatnog pojasnjenja slike, a cesto i izgovorene reci
¢ime vrs$i nadogradnju koja ima za cilj da gledaocu/teljki ,,ureze” u memoriju
zeljenu poruku. Govorni iskaz kao dopuna vizuelnom nacinu govora predstavlja
izrazajni govor, kako bi se putem ljudskog govora saopstila odredena informacija
ili docarala jasnije ideja propagandne poruke (Tadi¢, 2006: 93-101). Iako se vizu-
elnom dozivljaju viSe veruje nego verbalnom, ipak ,,posebno konstruisanim re-
¢enicama, precutkivanjem ili isticanjem samo nekih” (Tadi¢, 2006: 97) informa-
cija gledaoca/teljku navode na ,,pogresan ili ,odgovarajuci” zakljuc¢ak u procesu
ubedivanja. ,Uobicajena je upotreba kratkih, jezgrovitih i pamtljivih slogana, pa
¢ak i celih pesmica, zgodnih recenica kovanica i na sli¢an nacin oblikovanih po-
ruka” (Tadi¢, 2006: 97). Imajuci u vidu da muskarci i Zene razli¢ito interpretiraju
isti razgovor, jasno je da postoje mnoge dihotomije i drasti¢ne razlike u na¢inu
komunikacije medu polovima. Cak i kada govore na isti na¢in, muskarci i Zene
su razlicito interpretirani. S toga je vazno imati svest o rodnim razlikama u je-
ziku kao drustvenom konstruktu, kako bi se lakse dekonstruisala vizuelna slika
medija obojena rodnim stereotipom. Prve teorije o rodnim razlikama u jeziku
pojavile su se pocetkom sedamdesetih godina, gde je kao najuticajnija teorija
bila ,teorija nedostatka / deficit theory” (Savi¢, 1995: 230) koja je podrazumeva-
la da su muskarci superiorniji u svim oblastima Zivota pa i u verbalnoj komuni-
kaciji. Pocetkom osamdesetih godina, pojavile su se kritike teorije nedostatka, i
kao rezultat kritickog gledista javlja se potpuno novi pristup: ,,teorija razli¢itosti
/ difference theory” (Savi¢, 1995: 231), odnosno teorija socijalizacije. Teorija
razlic¢itosti je opravdanje rodnih razlika trazila u razli¢itom pristupu vaspitanju i
obrazovanju muskaraca i Zena, uz obrazloZenje da su jo$ od najranijeg detinjstva
razli¢ito vaspitavani na osnovu njihovog pola. Socijalizacija muskaraca i Zena
tekla je razlicito, jer su vaspitavani, kako Debora Kameron (Deborah Cameron,
2003: 450) navodi, u razli¢itom okruzenju, sa ,razli¢itim ocekivanjima” i ,ra-
zlic¢itim pristupima”. Ovaj pristup cija je predstavnica Debora Tanen (Deborah



Tannen) naziva se jos i ,teorija o dve kulture / two cultures theorie” kako navodi
Svenka Savi¢, (1995: 231), jer predstavlja razlike koje se mogu tumaciti i kao
kulturoloske, a ne samo rodne. Od pocetka devedesetih godina nastaje sadasnji
pristup pitanju rodnih razlika u komunikaciji ,.teorije aktivizma” (Savi¢, 1995:
231), koji se ogleda u teoriji ,,drustvene mo¢i / social power theory” (Savi¢, 1995:
231). Njeni predstavnici veruju da se moze pokazati kako drustvene institucije u
komunikaciji teze ukazati da nije bitan pol, ve¢ sposobnost govornika, ¢ime ,,¢u-
vaju dominaciju muske mo¢i u razgovoru... To se pre svega moze videti na pri-
merima upotrebe naziva za zanimanja, zatim oslovljavanja, predstavljanja jedne
osobe drugoj, ali i na nizu drugih sintaksickih, konverzacionih, neverbalnih i ge-
stovnih osobina razgovora. Jer mi se ocrtavamo kroz jezik, ali smo istovremeno
i odredeni jezikom i to svesno, isticu predstavnici ovog shvatanja” (J. Mey, 1984
prema Savi¢ 1995: 231). Zato je neophodno govoriti o osobinama jezika i govora
zene i muskarca u skladu sa aktivnostima koje oni u nekom trenutku obavljaju u
datom kontekstu. ,, Tek kad se detaljno opise ko, kada, zasto, kako, na koju temu
govori (piSe), moze se objasniti verbalno ponasanje zene i muskarca, buduci da
rod, odnosno pol, ne moze biti izdvojen od drugih aspekata drustvenog identite-
ta neke osobe” (Savi¢, 1995: 231). Kada je re¢ o crtanim filmovima ova teorija je
jos uvek aktuelna, vrlo korisna i primenljiva u praksi, pa sam govor junaka dec-
jih crtanih filmova treba analizirati sa aspekta sredstva ,,za izgradivanje drustve-
ne strukture, narocito onaj ostvaren u komunikaciji licem u lice” (Savi¢, 1995:
231). Dakle, jezicki kodovi govore da se pri interpretaciji neke poruke, “pored
onog §to direktno izgovaramo, istovremeno obraduju i mnoge druge pojedi-
nac¢ne informacije” (Andevski, 2008: 17), i to putem mnostva kanala neverbalne
komunikacije, kao $to su: “kontakt pogledom, mimika/izraz lica, gestikulacija,
drzanje tela, osobine glasa (ja¢ina glasa, modulacija, tempo govora, pauze), ra-
stojanje izmedu partnera u komunikaciji, ugao izmedu partnera u komunikaciji
i ostali situacioni uticaji” (Andevski, 2008: 17). Neverbalno ponasanje prenosi
poruku o sklonosti prema necemu ili nesklonosti, prihvatanju ili odbacivanju,
zanimanje ili dosadu, ali i istinu ili laz (Skari¢, 2000). U ljudskoj komunikaciji
moguce je identifikovati prema Knap i Hol (Knapp i Hall, 2010) Cetiri glavne
funkcije neverbalnog ponasanja: izrazavanje emocija, izrazavanje odnosa prema
drugima, kao $to je recimo svidanje ili nesvidanje, predstavljanje sebe drugima
i pratnja govora radi regulisanja sleda govorenja, povratnih reakcija, paznje i sl.
Vecina neverbalne komunikacije je univerzalna, posebno kada je re¢ o facijalnoj
ekspresiji o kojoj Darvin (Darwin, 1897) govori. Kasnija istrazivanja (Ekman,
1972) su potvrdila Darvinove tvrdnje o univerzalnosti sedam primarnih emocija
koje se mogu na osnovu izraza lica i gestikulacije zapaziti, a koje svi ljudi $irom
sveta koriste i razumeju: sreca, tuga, ljutnja, strah, gadenje, iznenadenje i stid.
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Gestikulacija je osnovni oblik komunikacije, toliko univerzalna da je koriste
i osobe koje su slepe od rodenja. Medutim, njihovu univerzalnost narusavaju
nacini na koje se neverbalni izrazi koriste, te samim tim i njihovo razumevanje
(Ekman, 1972), a osnovni razlog tome je uticaj drusvenog konstrukta koji tezi
proizvodnji kulturne i rodne razlicitosti (Savi¢, 1995). Vec¢ina komunikacijskih
stru¢njaka se slaze da pored fiziologkih razlika izmedu muskaraca i zena, koji se
najcesce ogledaju u visini, dubini, volumenu glasa, anatomskoj gradi tela i slicnih
bioloskih determinanti, ostale razlike koje se vezuju za neverbalnu komunikaci-
ju su nastale kao rezultat socijalnog oblikovanja. Na primer, Moris (2005a) kaze
da to sto se Zene obic¢no vise neverbalno izrazavaju i bolje prepoznaju neverbalna
ponasanja ima viSe veze sa losijim socijalnim polozajem Zena kroz istoriju nego
sa uticajem biologije: osobe sa podredenim poloZajem imaju bolje vestine deko-
diranja, jer moraju da se izbore za svoj status. Kada se govori o facijalnoj ekspre-
siji u crtanim filmovima, animatori imaju potrebu da preuveli¢aju neki izraz i
mimiku lica, a u postizanju jaceg efekta u animaciji, koriste celo telo animiranog
junaka kako bi se naglasile emocije i ose¢anja. Na primer, emocija straha gde ,,se
misic¢i na licu abnormalno zatezu, vilica izduzuje stvarajuci utisak da je otpala”
(Gimbos, 2012: 111), dok se u nekim slu¢ajevima pri promeni facijalne ekspre-
sije pored misi¢a menja i ceo oblik glave. U predstavljanju dobrog raspolozenja
oblik glave i linije lica su meke zaobljene linije, dok u ispoljavanju agresije linije
lica postaju o$trog ugla, a kod ispoljavanja straha celo lice se suzava i kosa posta-
je bodljikava (Gimbos, 2012).

»Istrazivanja pokazuju da neverbalni signali imaju oko pet puta veci uticaj
od verbalnog kanala, te da se dve nepodudarne osobe (...) oslanjaju na neverbal-
nu poruku i u potpunosti zanemaruju verbalni sadrzaj” (Piz, 2009: 37).

Oci kao vid facijalne ekspresije, ostvarujuci kontakt pogledom mozda spada-
ju u najdelotvorniji kanal preno$enja neverbalnih signala. ,Usmeravanje pogle-
da sastavni je deo animacije. Njegova svrha je visestruka i najcesce se koristi pri-
likom konverzacije vise aktera, ali i naglasavanju ose¢anja uzbudenosti ili straha”
(Gimbos, 2012: 110). Prema istom autoru (2012: 111) postoji viSe usmeravanja
pogleda koja se pominju u stru¢noj literaturi, a koriste u animaciji: ,,Bacio je po-
gled’, ,,Zagledanje” i ,uzajamno gledanje o¢i u o¢i” Klasi¢ni primer u animaciji
je scena u kojoj je simbol seksualno izgladnelog muskarca predstavljen vukom, a
scena se odvija slede¢im redosledom: pored melanholi¢nog vuka prolazi lepoti-
ca, on usmerava svoj pogled i baca oko na nju sto je u animaciji predstavljeno da
mu se o¢i izboce i to stanje traje nekoliko sekundi uz propratne efekte: od muzi-
ke i Sumova, do pokreta lica kakvi su ,,ispadanje jezika iz usta, srce koje iskace iz
grudnog kosa itd. Nakon toga sledi zagledanje — pogledima na odredene delove



tela — koje traje svega nekoliko sli¢ica, a propraceni su nekim od paralingvistic-
kih znakova” (Gimbos, 2012: 111). Uzajamno gledanje o¢i u o¢i kao tre¢i oblik
moze trajati krace ili duze, ,zavisno od situacije: osobina aktera, odnosa medu
njima, prostora u kojem se nalaze itd. Isto tako, vide gledanja u o¢i koristi se i pri-
likom obmanjivanja nekih od junaka, ali to opet zavisi, kao i u stvarnom zivotu,
od razvijene crte makijavelizma kod aktera” (Gimbos, 2012: 111). U animaciji,
kao i u stvarnom Zivotu, neke emocije i potrebe se mogu docarati samo ekspre-
sijom o¢ima, navodi Gimbo$ (2012) i dodaje da prilikom animiranja facijalne
ekspresije, animatori posve¢uju najve¢u paznju o¢ima u animaciji.

»Reakcija na kontakt o¢ima urodena je” (Andevski, 2008: 18) i ¢vrsto ugra-
dena u Semu ponasanja, uostalom kao i facijalna ekspresija, drzanje tela i mnogi
drugi kanali neverbalne komunikacije. Pokusaj da ovo mnostvo kanala uredi i
sistematizuje znacenje formi izrazaja preduzeo je medu prvima osniva¢ moder-
ne teorije evolucije Carls Darvin (Charles Darwin, 1897) objavivsi 1872. godine
svoju knjigu o ekspresiji emocija kod ljudi i zivotinja. Polazec¢i od Darvinove
teorije u proucavanju neverbalnih kanala Desmond Morris (Dezmond Moris,
2005b: 41) navodi da bebe ne samo $to ,,imaju vece o¢i od odraslih, u odnosu
na veli¢inu tela, ve¢ su im i zenice vece” jer na taj nacin ,izgleda dopadljivija, $to
povecava izglede da bude pazena i negovana s vise ljubavi” (Moris, 2005b: 41).
Velike zenice su privla¢nije onima koji ih posmatraju. Zenice su crna tacka u sre-
distu oka koja se zatvara i otvara i na taj nacin kontroliSe koli¢inu svetlosti koja
dopre u oko. Na blagom svetlu zenica se otvara i postaje veliki crni krug, dok pri
jakoj svetlosti moze da se zatvari do veli¢ine vrha ¢iode. Pored reagovanja na in-
tenzitet svetlosti, istrazivanjima je zapazeno da zenice reaguju i na emocionalne
podsticaje. ,Kada vidimo nesto §to nam se dopada, zenice se ire nesto viSe nego
$to bi se ocekivalo s obzirom na trenutno osvetljenje. A kada vidimo nesto nepri-
jatno zenice se suzavaju viSe nego $to bi se inace suzile” (Moris, 2005b: 41). Ova
emocionalna reakcija je potpuno nevoljna, drugi mogu da je registruju, ali ni oni
nisu svesni ¢ime su privuceni ili odbijeni. Siroke zenice ,,prenose jake pozitivne
signale” (Moris, 2005b: 42). Kada su u pitanju bebe, majke reguju na ove pozi-
tivne signale grljenjem, no$enjem, mazenjem bebe, te bebe mogu kontrolisati
majku. Signali koje zenica upucuje, bolje se primecuju na svetlim o¢ima (zelene,
plave), nego na tamnim gde se zenica gotovo stapa sa duzicom oka. Zato nije
nikakvo ¢udo ,Bebece plavetnilo” koje omogucava dodatnu privla¢nost. Ovo
je osobina, odnosno plava boja o¢iju, koja postoji od samog rodenja i karakteri-
sti¢na je za sve bebe. Ona im omogucava da, dok su nemoc¢ne, privuku roditelje
svojim plavim oc¢ima kako bi brinuli o njima. Oko $estog meseca bebine plave
o¢i se blago ,,zamucuju” te kasnije kada beba malo poraste ona dobija smede o¢i.
Ukoliko u ovom periodu transformacije boje duZice, njena boja ostane bistra,
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jasna plava ili zelena, velika je verovatnoca da ¢e tu boju imati do kraja Zivota
(Moris, 2005b).

Sada je jasno zasto su duzice crtanih junaka uglavnom plave ili zelene, znat-
no rede smede i tamne, ako i jesu, uglavnom su tamnom bojom predstavljeni
negativni likovi. Boja duzice oka je mo¢no sredstvo koje se koristi u animaciji i
lako je uvideti ,vizuelni komentar” (Vlahovi¢ Filipov, 2014: 102) koji se name-
¢e gledaocima, u vidu vizuelnih dozivljaja teksta koji izgovaraju junaci crtanih
filmova sa odgovaraju¢om bojom o¢iju. U nizu “intenzivnih vizuelnih komuni-
kacija” (Vlahovi¢ Filipov, 2014: 102) kada smo okruzeni izuzetno velikim bro-
jem vizuelnih poruka, animacija je izuzetno moc¢no sredstvo. Boja, zajedno sa
ostalim neverbalnim znakovima u animaciji, je ,,samo srce komunikacije, potre-
ba da se prenose poruke do ljudi koji mozda govore drugacijim jezikom, imaju
drugacije obicaje” (Zappaterra, 1998: 8 prema Vlahovi¢ Filipov, 2014: 103) ili su
deca. Dobra animacija ,,moze prevazi¢i sve ovo na nacin na koji to pisana ko-
munikacija zasigurno nikada ne bi mogla” (Zappaterra, 1998: 8 prema Vlahovi¢
Filipov, 2014: 103).

Pored mimike/izraza lica, gestikulacije i boje o¢iju, vaznu ulogu imaju i visi-
na, mrs$avost, boja kose, drzanje tela, osobine glasa, garderoba - mo¢na sredstva
neverbalne komunikacije ¢ije signale nesvesno primamo i kojima se utie na
misljenje gledalaca. Na primer, Diznijeve devojke i Zene su izuzetno privlacne
i lepe, prikazane su kao premrsave, previsoke, ¢esto zaokupljene ku¢nim poslo-
vima, one su osobe koje ne donose vazne odluke, a jedini motiv koji ih pokrece
javlja se samo kada je u pitanju romantika (Matovi¢, 2010). Prema misljenju Goc
(2008) o cemu je ve¢ bilo reci, Zene su obicno stereotipizirane na dva nacina -
kao plavuse i kao crvenokose, a decaci uglavnom sa kratkom tamnijom ili pla-
vom kosom, rede sa dugom kosom i crvenokosi. Dunji¢ (2010) sli¢no govori o
stereotipiziranosti analiziraju¢i boju kose. Plavokose Zene simbol su ¢ednosti,
vrline, senzualnosti, neznosti, bespomoc¢nosti kojima je potrebna zastita sna-
znog muskarca, dok su tamnokose Zene bele koze vise povezane sa seksualno-
$¢u, samostalno$cu, stilom, lukavstvom, sofisticirano$¢u. Dok boja kose reklo
bi se kod muskih likova nema znacajnijeg uticaja, jer ,i plavokosi i crnokosi
muskarci jednako se povezuju sa misi¢avoscu, a moéno musko telo metafora je
za finansijsku sigurnost“ (Dunji¢, 2010: 134). Sto se tice rase u pogledu boje koze
ista autorka (2010) istice da postoji razlika u predstavljanju i da ,,postoji slicnost
izmedu prikazivanja zenskih tela i crnih muskaraca“ (Dunji¢, 2010:134). Zenski
likovi uobicajeno imaju dugu kosu, $to je odlika Zenstvenosti, rede kratku, $to
vide asocira na muzevnost, dok su muski likovi predstavljeni kratkom i uglav-
nom urednom kosom, rede se pojavljuju sa dugom kosom. Ukoliko dugu kosu i
nosi neki muski lik, ona je najcesce vezana u rep (Dunji¢, 2010).



Drzanje tela predstavlja pokrete i razne polozaje tela koji, osim kretanja,
omogucavaju izraZavanje emocionalnog stava i karakteristika licnosti. Otkako
postoje mediji, takode sluzi i kao podrska verbalnoj komunikaciji. ,Umetnost
animatora je da reci svede na minimum i sve prikaze kroz jasnu pantomimu,
(...) treba se ponasati kao da telo jedino moze da isprica pricu, sli¢no principu
nemih filmova” (Gimbos, 2012: 112). Pa tako ,,scene sa sporim pokretima mogu
izrazavati napetost, tugu, neznost, dok brzi pokreti izrazavaju bes, uzbudenje,
smeh” (Gimbos, 2012: 112), §to govori da je drzanje tela usko vezano za ritam.
Bavedi se ritmom u pogledu pokreta i drzanja tela Wilis (Mandi¢, 2003: 89) u
svojim istrazivanjima ,ritma muzike nalazi korelaciju izmedu ritma, brzine, in-
tenziteta i agresivne, ekstrovertne muske uloge”, gde je brz, intenzivan pokret
i ritam uz brz ritam muzike oslikava ekstrovertnu, agresivnu ili avanturisticki
usmerenu prirodu muskarca koja je stereotipno prihvac¢ena u nasem drustvu.

Osobine glasa tj. boja i intezitet spadaju u vokalne promene koje neverbalno
mogu protivureciti izre¢enim re¢ima, ali i biti u skladu sa verbalnom komunika-
cijom, te tada pojacati znacaj i vaznost izre¢enog re¢ima (Andevski, 2008).

Na primer, kada osoba pokusava prikriti strah i ljutnju, glas ¢e najverovatnije
biti visi i glasniji, Sto ¢e i brzina govora pratiti te biti brza nego normalno. Tuga
proizvodi suprotnu boju i intenzitet glasa, pa ¢e glas biti ti$i, manje odlucan,
a govor Ce biti sporiji. Pored pojacavanja ili suprotstavljanja poruka iskazanih
verbalno, boja i intenzitet glasa mogu uticati i na na¢in na koji se dozivljava go-
vornik. Na primer, kada osoba govori glasno i bez zastajkivanja dozivljava se kao
pouzdanija osoba od one koja ima pauze u govoru i koja govori tie. Medutim,
istrazivanja pokazuju i da osobe koje govore sporije imaju ve¢u razgovornu kon-
trolu, od onih koji govore brze. Zapazeno je i da osobe sa privla¢nijim glasom
imaju vise uticaja onim §to govore, nego osobe ¢iji glas se ocenjuje kao nepri-
vla¢an (Mandi¢, 2003; Piz, 2009). Da li ¢e neki glas biti atraktivan ili ne, prema
misljenju Morrisa (2005a) kultura moze ¢initi razliku.

Iako se ¢ini da se garderoba i ostali aspekti izgleda u vidu raznih telesnih
ukrasa ,,nalaze pod kontrolom onoga ko ih nosi” (Mandi¢, 2003:89), ipak se neki
telesni ukrasi, kao $to su kosa, boja koze, boja i intenzit glasa, mogu samo de-
limi¢no kontrolisati, dok su multilacije (sakacenje ili unakazavanje tipi¢na za
rigidna drustva) gotovo van kontrole osoba nad kojima se vre. Kosa se moze
kratiti, vrat mirisati, nokti farbati, lice $minkati i puderisati, zubi turpijati, nakit
skidati i stavljati, boja koze i glasa kratkotrajno izmeniti, mutilacije (sakacenje ili
unakaZavanje tipi¢na za rigidna drustva) su trajni ukrasi i sl. Sto kazuje da ,,neki
od ovih telesnih ukrasa ostaju za ceo Zzivot, dok drugi traju samo po nekoliko
sati” (Morris, 2005a: 270). Izgled oformljen garderobom i telesnim ukrasima
manje vise je svestan, obavezno kulturoloski uslovljen (Morris, 2005a: 270, 271)
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i poseduje snazan efekat na druge, ali i na samu osobu (Mandi¢, 2003: 90). Ode-
¢a oznacava kojoj drustvenoj grupi neko pripada, ona je ,,ogledalo slike o sebi,
profesionalnog identiteta i epohe u kojoj se zivi” (Mandi¢, 2003: 95). Odelo je
sredstvo, nacin komunikacije, a jezik komunikacije odelom moze biti ,,direktan,
indirektan, racionalan, iracionalan, bukvalan, simbolic¢ki, vidljiv, nevidljiv, reciv,
neizreciv, ¢itljiv ili necitljiv’ (Mandi¢, 2003: 96). Podela odece na musku i Zensku
je ,kulturni iznalazak” (Morris, 2005a: 290), ,jer su u pocetku svi nosili dugu
kosulju” (Mandi¢, 2003: 97), potom u kasnijem periodu ,,suknje su cesto bile
muska odeca, a pantalone deo Zenske nosnje” (Morris, 2005a: 290) da bi danas
suknje bile deo zenske, a pantalone koliko deo Zenske, toliko i muske nosnje.
Pored podele odece na Zensku i musku, kao ,,izmisljen znak” koji se vezivao za
jedan ili drugi pol koji nikakvo opravdanje nije imao sa osnovnim anatomskim
razlikama izmedu polova (Morris, 2005a:290), jeste podela po bojama, posebno
»plavo — rozi kanon”, koji se pojavljuje od sredine XX veka (Milinovi¢, Savic,
2011: 21). Ovaj drustveni konstrukt uslovila je pojava ,,palete pastelnih boja” na
trzistu pocetkom XX veka, kada je pocela da se Sije odeca za bebe (Milinovic,
Savi¢, 2011: 21), koja je zamenila dotadasnje iskljuc¢ivo bele tkanine.

Na samom pocetku ,,opsteprihvaceno pravilo jest ruzicasto za djecake i plava
za devojcice” (Milinovi¢, Savi¢, 2011: 21), jer u modnim ¢asopisima se sugerisalo
da je ruzicasta snaznija i jasnije definisana te primerenija za decake, dok nezna
i drazesno plava bolje pristaje devoj¢icama. Potom je sugerisano da plava boja
bolje pristaje deci plave kose i/ili plavih o¢iju, dok su ruzicastu vezivali za smede
o¢i i smedu kosu. Dana$nji modni trend polno odredene odece plavo za decake,
roze za devojcice, kao i oblacenje decaka kao oceva, a devojcica kao majki us-
postavljen je cetrdesetih godina prosog veka. Analizirajuci boje odece karakte-
risti¢ne za likove iz bajki, u Diznijevim crtanim filmovima Radovi¢ i Radulovi¢
(2016) navode da su pored bele, tamnije boje posebno tamnoplava, braon, bordo
i crvena kao simbol mod¢i, rezervisane za muske likove (princeve), dok su svetlije
boje kao §to je Zuta, roze, svetloplava i ljubi¢asta namenjene zenama (prince-
zama), a bela je u upotrebi kada je princeza odevena u vencanicu. Sredinom
S$ezdesetih godina sa pojavom zenskog pokreta koji je preispitivao modne izra-
zaje, uniseks odeca postaje hit, gde se devojcice oblace u maskulinu odec¢u lisenu
bilo kakvih rodnih obelezja, ¢cime su devojke imale priliku da izbegnu podreden
polozaj. Pojava testova koji su omogucavali saznanje o polu deteta pre samog
rodenja, kao i porast konzumerizma medu decom, $to je odlika potrosackog
drustva, dovela je oko 1985. godine do opadanja popularnosti polno neutralne
odece i vratila na scenu jo$ drasti¢nije polnu podelu ruzicastog za devojcice i
plavog za decake (Milinovi¢, Savi¢, 2011: 21, 22). Ova podela odece i sve vece
uvodenje suknji kao polne karakteristike Zena uslovila je i pojavu rodne razlike



u neverbalnoj komunikaciji izmedu muskaraca i Zena. Pa tako ,nosenje sukanja
takode vrsi ocigledan uticaj na polozaj tela pri sedenju. Sedenje sa razmaknutim
nogama je tipicno musko sedenje (...) kao sto je tipi¢no Zensko ono ukrstanje
nogu sa ¢lankom preko ¢lanka, (...) kako bi izbegle opasnost od izlaganja donjeg
vesa pogledima” (Morris, 2005a: 291).

Podela odece i telesnih ukrasa nema bioloska i psiholoska opravdanja, jer
»stru¢njaci za razvoj djeteta smatraju kako se svijest o vlastitom polu javlja izme-
du trece i cetvrte godine Zivota no dijete ga ne percepira kao trajno obiljezje sve
do Seste ili sedme godine” (Milinovi¢, Savi¢, 2011: 22). Medutim, to dete je sva-
kodnevno izlozeno sveprisutnim i ,sofisticiranim reklamama” koje podrzavaju i
propagiraju drustvene konvencije (Milinovi¢, Savi¢, 2011: 22), §to podrazumeva
da na isti nacin vrsi dejstvo i uticaj i crtani film, jer je u ovom radu definisan iz
ugla reklame, obzirom da imaju izuzetno mnogo podudarnosti. Propagiranjem
patrijarhalnih drustvenih obrazaca ,djeci se porucuje da su duga kosa i haljina
ono $to ¢ini djevoj¢icu” (Milinovi¢, Savi¢, 2011: 22), ¢ime im se namecu rodne
uloge, o ¢emu svedoci i zakonsko ukidanje crtanog filma Beti Bup (Betty Boop).
1939. godine. Crtani filmovi o Beti Bup kreacija brace Flajserovih, ,,prekinuli su
ti$inu tokom dvadesetih i tridesetih godina u SAD” (Gnjatovi¢, 2012: 201) poja-
vom fleper devojke sa velikim mindu$ama u u$ima, odevena u ,suknje i haljine
visoko iznad kolena, naglaseno visoke stikle, podvezicu, a ispod grudi joj je uvek
steznik koji nagladava klividz” (Gnjatovi¢, 2012: 193). Dakle, lako je raspoznati
stereotipne razlike u muskim i Zenskim stilovima neverbalne komunikacije i nji-
hovu drustvenu konstruisanost.

6. KRATAK PREGLED DRUSTVENO-POLITICKOG
KONTEKSTA U SVETU I KOD NAS

Kako bi se dobio uvid u to koliko pristrasno i stereotipno su likovi, vreme i
mesto radnje prikazani u korpusno obuhvacéenim crtanim filmovima, kao i nji-
hovi mogucdi stereotipni uticaji, neophodno je sagledati politicke i drustvene od-
nose u zemljama u kojima su proizvedeni, ali i u zemljama u kojima se prikazuju.

Korpusom obuhvacene epizode serijala crtanih filmova za analizu u ovom
radu proizvedene su u Francuskoj, Italiji i Sjedinjenim Americkim Drzavama
(SAD). Drustveno-politicki kontekst ovih zemalja tokom druge polovine XX
veka kada su proizvedene prve epizode nekih od serijala je priblizno sli¢an, kao
$to je medusobno slican i u momentu objavljivanja novih epizoda istih i novih
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serijala koje su se pojavljivale tokom prve dve decenije XXI veka, koje sam kor-
pusom obuhvatila za analizu u ovom radu.

Radnje svih epizoda serijala smestene su u osamdesete i devedesete godine
XX veka i prve decenije XXI veka. To su periodi u kojem su Francuska, Italija i
SAD sli¢nih politickih vrednosti, sve tri su ¢lanice NATO, Ujedinjenih nacija, a
Francuska i Italija kao evropske zemlje su i ¢lanice Evropske unije. Sve tri zemlje
imaju kapitalisticko drustveno uredenje i utemeljene zakonske regulative koje se
precizno primenjuju, dok u pogledu strukture stanovnistva imaju vise etnickih
i nacionalnih zajednica i prividno resen problem njihovog polozaja baziran na
razlicitosti, $to je posebno vidljivo u americkom drustvu.

Medijska politika u Italiji, Francuskoj i SAD je definisina zakonskim regu-
lativama koje mediji ovih zemalja primenjuju. Ona podrazumeva odgovarajuce
mehanizme odgovornosti i kontrole uredivacke i programske politike, posebno
u polju programskog sadrzaja de¢jeg programa. Autori/ke iz Udruzenja novina-
ra Srbije 1 Unicefa koji su se bavili analizom televizijskih programa za decu, na
osnovu dostupnih podataka, uocili su razlike u regulativama koje se odnose na
zastupljenost i sadrzaj de¢jeg programa Francuske, Italije i SAD. Najcesce razlike
odnose se na postojanje obaveze da decji program bude zastupljen u program-
skoj Semi i u kojem procentu u odnosu na ostali emitovani program, kao i na
pracenje decjih sadrzaja - ko i kako prati program, ne samo u pogledu koli¢ine
ve¢ i kvaliteta emitovanog sadrzaja’.

Kada je re¢ o Srbiji, zemlji u kojoj se emituju korpusom obuhvaceni crtani
filmovi, drustveno-politicka slika je prilicno drugacija i obojena je tranzicionim
procesima. Sama tranzicija prema misljenju Godelijea (1989) je veoma znacajan
period u Zivotu drustva gde se desava, jer novi socijalni i ekonomski odnosi koji
se pojavljuju teze da zamene stare jo§ uvek postojece, sa tendencijom da posta-
nu opsti uslovi funkcionisanja jednog novog drustva. Tranzicija kod nas, aliiu
tadadnjim zemljama Centralne i Isto¢ne Evrope podrazumevala je preobrazaj iz
socijalistickog drustva u kapitalisticko, te se ¢esto ovaj proces zbog toga naziva
i postsocijalistickom transformacijom. Specifiénost procesa postsocijalisticke
transformacije u biv$oj Jugoslaviji, prema re¢ima Ivana Kovacevic¢a (2007: 22-
23), odvija se istovremeno na drustvenoj, ali i teritorijalnoj sceni i ogleda se kroz
dve faze: ,,Period prve tranzicije (1985 - 2000)” i ,,Period druge tranzicije (2001
=)

9 Analiza televizijskih programa za decu u Srbiji (2014: 38). Beograd: UNS, UNICEE. Po-
gledano: 2.06.2016. https://www.unicef.org/serbia/publikacije/analiza-televizijskih-pro-
grama-za-decu-u-srbiji



U drustvenom pogledu, period prve transformacije i prva decenija druge
transformacije karakteristi¢ni su po tome $to su se u tom periodu ,,odigravali
slozeni i protivurecni procesi” koji su oznacili pocetak korenitih promena dru-
$tvene transformacije, posebno u polju privatizacije i viSepartijskog sistema (An-
tonijevi¢, 2009: 24). Drugi period transformacije koji se odvijao od samog po-
c¢etka XXI veka, mada vide nakon prve decenije, karakteristican je i po potpunoj
privatizaciji i primeni preduzetnicko-kapitalisticke ekonomije koji je postepeno
gasio ekonomiju zasnovanu na ,,drustvenoj svojini” (Kovacevi¢, 2007: 23).

Navedeni tranzicioni periodi su i periodi teritorijalnog raspada bivse Jugo-
slavije koji su se odrazili na sve segmente drustva. Uprkos raspadu, jugosloven-
ski drustveni, kulturni, politicki i medijski prostor tretirao se, ¢ak i po¢etkom
drugog perioda tranzicije, kao jedinstven. Posebno se teznja prema homoge-
nizaciji viSe nego prema diversifikaciji kulturnog prostora osecala u medijima.
Specifi¢nost i slozenost karaktera ovog procesa uticali su na to da se od prvih
koraka tranzicije u Srbiji kao jedno od klju¢nih pitanja postavi pitanje zakonske
regulative o rodnoj ravnopravnosti.

U Republici Srbiji je tokom prethodnih godina doneto niz zakona koji ¢ine
pravni okvir za postizanje pune ravnopravnosti muskaraca i zena u drustvu. Do-
nosenje pomenutih dokumenata u Republici Srbiji uslovila je molba za ¢lanstvo
u Evropsku uniju (podneta 22.12.2009. godine), kojoj je prethodilo ispunjenje
izvesnih preduslova kako bi se uopste i mogla razmatrati moguc¢nost Srbije za
ulazak u EU.

Doneti set zakona koncipiran u skladu sa medunarodnim dokumentima,
doprineo je da Republika Srbija uspostavi i mehanizme za postizanje rodne
ravnopravnosti na svim nivoima. Ipak, jo§ uvek se veoma sporo menja tretman
prema zenama i Zenskim pitanjima. Zakoni se retko ili uopse ne primenjuju, a
razlog lezi u samom ,me$anom tipu patrijarhalnog drustva u kojem je jo$ uvek
izrazena muska dominacija“ (Papi¢, 1993) u pogledu drustvene mod¢i.

Iz tog razloga u Srbiji (mada jo$ uvek i Sirom sveta) feministicke medijske
studije, kako liberalnog feminizma (prvi talas od sredine XIX veka do 1920-ih),
tako radikalnog (drugi talas od 1965. do 1980-ih godina) i socijalnog (tre¢i talas
od 1980. godine do danas) ,,bavile su se pre svega temama koje su proizilazile iz
tri istrazivacka polja: a) stereotipima i socijalizacijom, b) ideologijom i ¢) porno-
grafijom” (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2010: 448).

Dakle, ravnopravnost podrazumeva ravnopravni polozaj, tretman i mogu¢-
nosti muskaraca i Zena u drustvu, bez neutralisanja bioloskih razlika medu nji-
ma (Dokmanovi¢, 2013).

»Istrazivanja stereotipa i socijalizacije” koje su sprovele feministicke medij-
ske studije ,,ukazala su na medijsku praksu isklju¢ivanja Zena, pre svega iz ozbilj-
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nih televizijskih sadrzaja (...). U medijima se prikazuju kao nekomponentne, in-
feriorne i uvek na usluzi muskarcu. Mediji ili ignori$u ili stereotipiziraju Zenu“
(Vali¢ Nedeljkovi¢, 2010: 448).

Sli¢na medijska slika zene je vidljiva i danas, posebno kada je re¢ o jeziku.
Srpska javnost se jo$ uvek deli tako da na jednoj strani postoje oni koji su protiv,
a na drugoj strani oni koji su za upotrebu rodno osetljivog jezika. Siroj javnosti
rodno osetljiv jezik postao je poznat jo$ odranije kroz upotrebu zvanja i zanima-
nja koja su prevedena iz muskog gramatickog roda u zenski. Medutim, u delu
Zakona o rodnoj ravnopravnosti '° koji se primenjuje od 1. juna 2024. godine
definisano je da se rodno osetljiv jezik (¢lan 37, stav 4, tacka 3) koristi u: $kol-
skim udzbenicima, nastavnom materijalu, svedoc¢anstvima, diplomama, licen-
cama. Takode, mediji kao sredstvo javnog informisanja, duzni su da primenjuju
zakon (¢lan 44, stav 3), jer i kako sam zakon definiSu¢i pojmove u ¢lanu 17 kaze:
rodno osetljiv jezik jeste jezik kojim se promovise ravnopravnost Zena i muskaraca
i sredstvo kojim se utice na svest onih koji se tim jezikom sluZe u pravcu ostvariva-
nja ravnopravnosti, ukljucujuéi promene misljenja, stavova i ponasanja u okviru
jezika kojim se sluze u licnom i profesionalnom Zivotu.

Dakle, jezicka nevidljivost Zena, odnosno podrazumevanje da su Zene obu-
hvacene imenicama i zamenicama u muskom gramatickom rodu je neprihva-
tljivo i konac¢no, od 1. juna 2024. godine stupanjem na snagu novog Zakona o
rodnoj ravnopravnosti iz 2021. godine ozakonjena je upotreba Zenskog grama-
tickog roda.

10 (,Sl. glasnik RS’ br. 52/2021) https://www.paragraf.rs/propisi/zakon-o-rodnoj-ravno-
pravnosti.html



IT EMPIRIJSKI OKVIR RADA

7.  METODOLOSKI DEO

7.1. Problem, predmet, cilj i zadaci

U ovom delu rada Zelim da ukazem na znacaj crtanih filmova kao mo¢nog
medijskog sadrzaja namenjenog deci koji se emituju na drugom programu Ra-
dio-televizije Srbije, i uticaj koji imaju na decu kao marginalizovanu grupu u
drustvu, sa fokusom na rodne stereotipe u procesu rodne socijalizacije dece.

Problem istrazivanja koji prou¢avam u ovom radu je uticaj crtanih filmova
na decu i poruke koje oni nose jer oni predstavljaju vazan faktor socijalizacije u
dec¢jem odrastanju.

Predmet istrazivanja kojim se bavim u ovom radu je crtani film kao medij,
namenjen deci i nacin na koji on prenosi poruke koje deca usvajaju ¢ime utice
na proces socijalizacije dece.

Cilj istrazivanja je da utvrdim nacin reprezentacije muskaraca i Zena u oda-
branim kratkometraznim crtanim filmovima koji su dostupni deci na drugom
programu javnog servisa RTS-a, kao i da dekonstruisem stereotipe i predrasude i
kodove filmske umetnosti kojima se implicitno implementiraju dominantne po-
ruke u ovim kratkim animiranim formama ¢ija su najbrojnija publika upravo
mladi uzrasti dece.

Ovaj cilj ¢u ostvariti realizujuci zadatke istrazivanja kroz tri diskursa:
1. Utvrditi postojanje rodnih stereotipa likova u de¢jim crtanim filmovima

kroz reprezentaciju muskih i Zenskih likova i uo¢iti (zlo)upotrebu kodova film-
ske umetnosti tj. verbalnih i neverbalnih sredstava kojim se privlaci paznja dece,
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kako bi im odredeni likovi bili privlac¢ni i sa njima se identifikovali u procesu
socijalizacije.

2. Utvrditi mi$ljenje roditelja o medijskim platformama, crtanim filmovima,
kao i da li prepoznaju stereotipe i predrasude i njihov uticaj na decu.

3. Utvrditi misljenje dece o medijskim platformama, crtanim filmovima, kao
i dali prepoznaju stereotipe i predrasude, da li ih pamte i dalje reprodukuju.

7.1.1. Hipoteze istraZivanja

Osnovno pitanje od kojeg polazim jeste da li se autori i kreativni timovi koji
su proizveli crtane filmove obuhvacene ovim istrazivanjem sluze stereotipima
i predrasudama prilikom reprezentovanja muskih i zenskih odnosa, karaktera
likova, mesta njihove radnje i sli¢no, kao i (zlo)upotrebom kodova filmske umet-
nosti kojima implicitno implementiraju stereotipne poruke.

HO: Osnovna hipoteza od koje polazim glasi: likovi u de¢jim crtanim filmo-
vima koji su predmet istrazivanja ovog rada, rodno su stereotipni potpomognuti
kodovima filmske umetnosti da implicitno implementiraju stereotipne poruke
koje su u skladu sa patrijarhalnom matricom, tj. tradicionalnim drustvenim
konstruktima i predstavama o rodu, gde su muskarci aktivni, van kuce i ima-
ju mo¢, kontrolu i dominaciju, a Zene predstavljene kao zavodnice, seksualni
objekti, pot¢injene, pasivne, uglavnom u ku¢nom okruzenju.

Pojedinacne hipoteze koje bi trebalo da budu potvrdene ili opovrgnute su:

H1. U analiziranim crtanim filmovima prisutni su rodni stereotipi.

H2. Kodovi filmske umetnosti koriste se kao sredstva i strategije marginali-
zacije u diskursu crtanih filmova.

H2.1. Neverbalni kodovi filmske umetnosti se koriste kao sredstva kojima se
privlaci paznja, ali i kao odasiljaci i prenosioci stereotipa i stereotipija kako bi se
implicitno manipulisalo ciljanom publikom.

H2.2. Verbalni kodovi filmske umetnosti u ve¢ini analiziranih crtanih fil-
mova koriste se kao strategija marginalizacije u diskursu koje je klasifikovao ho-
landski nau¢nik Teun Adrianus van Dajk (2008).

H3. Roditelji imaju svoj stav o medijskim platformama, sadrzaju koji one
nude i kriterijume izbora crtanih filmova koje Zele da njihova deca gledaju.

H4. Roditelji prepoznaju stereotipe, posebno rodne u crtanim filmovima i
njihov uticaj na decu.



H5. Demografske karakteristike roditelja uticu na njihov stav o medijskim
platformama, sadrzaju koji one nude i kriterijjume izbora crtanih filmova koje
zele da njihova deca gledaju i sposobnost prepoznavanja stereotipa posebno rod-
nih u crtanim filmovima i njihov uticaj na decu.

Hé6. Deca imaju svoj stav o medijskim platformama, sadrzaju koji one nude i
kriterijume izbora crtanih filmova koje Zele da gledaju.

H?7. Deca prepoznaju stereotipe, posebno rodne u crtanim filmovima, pamte
ih i reprodukuju.

H8. Krajnja poruka analiziranih crtanih filmova jeste diskriminatorna u po-
gledu rodnih stereotipa.

7.2. Izvorirada, osnovne i dopunske metode i instrumenti

U izradi ovog rada kori$¢eni su razli¢iti izvori, metode i tehnike istrazivanja.

U teorijskom delu rada kori§¢ena je literatura iz viSe naucnih oblasti: teori-
ja medija, teorija masovne komunikacije, teorije filmske umetnosti, sociologije,
psihologije, pedagogije, metodologije istrazivanja, rodne teorije. Metodoloski
rad je zasnovan na tri osnovne i ¢etiri pomoc¢ne metode.

U empirijskom delu rada primenjujem tri metode: feministicku meto-
du analizu sadrzaja kvalitativnu i kvantitativou (Reinharz, S. & Davidman, L.,
1996), analizu diskursa i kriticku analizu medijskog diskursa (Van Dijk, 2008).
Ovo su tri kompatibilne metode koje se cesto koriste za analizu medijskih sadr-
zaja jer se medusobno nadopunjuju. Osim toga, kori$¢enje samo jedne od njih
nije dovoljno kako bi se proucio medijski diskurs, posebno dekonstruisali rodni
stereotipi koji su fokus ovog istrazivanja. Kao dopunske metode koristila sam
komparativnu metodu, metodu intervjuisanja (metoda fokus grupe, dubinskog
intervja) i anketiranja (sa odraslima i sa decom) kako bih analizu podataka do-
bijenu primenom osnovnih metoda prosirila analizom stavova dece i roditelja.

Kako bi se ostvario osnovni cilj rada, a to je utvrdivanje nacina reprezentaci-
je muskaraca i Zena u odabranim crtanim filmovima dostupnim deci na drugom
programu javnog servisa RTS-a, kao i dekonstruisanje stereotipa, predrasuda i
kodova filmske umetnosti putem kojih se implicitno implementiraju dominant-
ne poruke u ovim kratkim animiranim formama, neophodno je bilo kodirati
likove i istraziti stavove, misljenja, osecanja i iskustva odraslih (roditelja) i dece
(uzrasta od cetiri do devet godina) o likovima, sadrzajima decijih crtanih fil-
mova i medijima. Konstruisana su dva kodna protokola (jedan upotrebljen u
analizi sadrzaja, drugi u kritickoj analizi diskursa), dva fokus grupna intervjua
(jedan namenjen deci uzrasta od tri do sedam godina, a drugi namenjen odra-
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slima), jedan upitnik za dubinski intervju (namenjen deci uzrasta tri do sedam
godina), dva anketna upitnika (jedan namenjen deci uzrasta od devet godina
i drugi za prikupljanje osnovnih demografskih podataka namenjen odraslim
ispitanicima).

7.2.1. Prvi kodni protokol

Prvi kodni list

1. Utvrditi osnovne podatke o crtanim filmovima,

2. Utvrditi identitet, pol, ko zauzima glavne i sporedne uloge, u kom obliku su
likovi predstavljeni (ljudskom, Zivotinjskom),

3. Utvrditi ko govori u epizodama serijala (ljudska bica, zivotinje, biljke,
predmeti, muski, Zenski likovi).

Drugi kodni list
Utvrditi koji likovi su prikazani u pozitivnom svetlu,

Utvrditi identitet pozitivnih likova,
Utvrditi koji likovi su prikazani u u negativnom svetlu,

Ll

Utvrditi identitet negativnih likova.
Treci kodni list
Utvrditi i definisati rodne stereotipe polazeci od kategorija:

Utvrditi na koji nacin su likovi vizuelno predstavljeni,

Utvrditi prikaz boje garderobe koju nose likovi u serijalima,

Utvrditi prikaz boje kose likova u serijalima,

Utvrditi prikaz broja likova koji nose nakit u serijalima,

Utvrditi prikaz boje ociju likova u serijalima,

Utvrditi prikaz specificnih telesnih atributa likova u serijalima,
Utvrditi prikaz zanimanja i uloga likovi u serijalima,

Utvrditi prikaz uloga u kojima se likovi najcesce javljaju u serijalima,

R A A o

Utvrditi da li se radnja desava u kuci ili van kuce u serijalima,

10.Utvrditi da li su uloge Zenskih i muskih likova aktivne ili pasivne u
serijalima,

11. Utvrditi oslovljavanje zenskih i muskih likova u serijalima,



12. Utvrditi vrednosti koje promovisu serijali,

13. Utvrditi negativne vrednosti koje se promovisu,

14. Utvrditi postoje li verbalne uvrede - re¢nik uvreda,

15. Utvrditi koje emocije izrazavaju muski i zenski likovi serijalima,

16.Utvrditi postoji li (zlo)upotreba muzike radi promovisanja rodnih
stereotipa.

7.2.2. Drugi kodni protokol

Kategorije i varijable kodnog lista

1. Opis drugog kroz - naziv epizode, specifi¢ne scene, trajanje, formu,

2. Negativni vizual - stereotipna slika, ponizavajuci gest, nesto drugo (pri-
sutan/nije prisutan),

3. Zvuk - neprijatna intonacija, glasan govor, glasna muzika, buka (nije dis-
kriminatoran/diskriminatoran (stereotipan)),

4. Sintaksa - upotreba pasiva (nije prisutno/prisutno),

5. Leksika - pozitivno/negativno znacenje ,nas” i ,njih” (prisutno/ nije
prisutno),

6. Pristrasnost - isticanje negativnih osobina drugih (prisutno/nije prisutno),

7. Tema (pozitivno/negativno/neutralno obojena),

8. Postovanje standarada organizacije diskursa - redosled necega, krsenje re-
dosleda (nije prisutno/prisutno),

9. Stilska figura - poredenje, epitet, metafora, metonimija, hiperbola, eufe-
mizam, oksimoron, ironija, kontrast, simbol (prisutno/nije prisutno),
10. Govorni ¢inovi - deklarativni, reprezentativni, ekspresivi, direktivi, komi-

sivi (prisutno/nije prisutno),

11. Postovanje pravila u interakciji - prekidanje drugog, jednako obracanje i
dominantnim i nedominantnim, iskazivanje saglasnosti sa misljenjem i
drugog, odgovaranje na pitanje drugog, istovremeno pricaju, dobijanje
jednako vremena da iskazu svoj stav obe strane, etikecije (nije prisutno/
prisutno).

7.2.3. Fokus-grupni intervjui, dubinski intervju i anketni upitnici
Fokus-grupni intervjui

1. Fokus-grupni intervju konstruisan za decu
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Utvrditi misljenje dece o crtanim filmovima i medijima:
Misljenje dece uzrasta 3 do 5 godina
Misljenje dece uzrasta 5 do 7 godina
Misljenje dece uzrasta 6 do 7 godina

2. Fokus-grupni intervju konstruisan za odrasle
Utvrditi stavove roditelja kada su u pitanju njihova deca, crtani filmovi i mediji

3. Dubinski intervju
Utvrditi razumevanje filmske naracije crtanih filmova kod dece sa fokusom na
rodne stereotipe

4. Anketni upitnici

Anketni upitnici konstruisani za decu

Utvrditi misljenje dece o crtanim filmovima i medijima:
Misljenje dece uzrasta 9 godina

Anketni upitnik konstruisan za odrasle
Osnovni demografski podaci

7.3. Korpus istrazivanja

Korpus istrazivanja ¢ine razlicite epizode vise razlicitih serijala crtanih fil-

mova i to:

1. 10 epizoda ,,Snupi® serijala (73,9 min.), proizvedene u periodu 2014-
2015. godine, proizvoda¢ Normaal, zemlja porekla SAD, Francuska,

2. 10 epizoda ,Kalimero® serijala (110 min.), proizvedene u periodu 2013-
2016. godine, proizvodac je produkcijska kuca ,Gaumont®, zemlja pore-
kla Francuska,

3. 10 epizoda ,Lav Leon“ serijala (30 min.), proizveden tokom 2009. godine,
proizvodac ,,Studio Hari®, Pariz, zemlja porekla Francuska,

4. 10 epizoda ,Kloin ormari¢* serijala (110 min.), proizveden u periodu
2009-2013. godine, proizvodac ,Mike Young Productions®, zemlja pore-
kla SAD,

5. 20 epizoda ,,Dzoni Test“ serijala (220 min.), proizveden tokom 2005. go-
dine, proizvodac ,Warner Bros. Studios Burbank®, zemlja porekla SAD,

6. 4 epizode ,,Zozonci“ serijala (48 min.), proizveden u periodu 2009-2015.
godine, proizvodac i zemlja porekla Italija i



7. 1epizodaiz serijala crtanog filma ,,Bio jednom jedan Zivot” (26 min.) pro-
izvedena 1983. godine, proizvodac ,,Procidis®, Pariz, zemlja Francuska.

Sve epizode kao i sam serijal crtanih filmova slucajno je odabran. Svi anali-
zirani crtani filmovi namenjeni su deci uzrasta od dve do dvanaest godina sta-
rosti. Glavni akteri u crtanim filmovima su ljudska bica i likovi Zivotinja koji
najc¢es¢e imaju ljudske osobine (antropomorfni), nasuprot crtanim filmovima
koji se sastoje od likova kao $to su automobili, kompjuteri, roboti i sl. Ukupan
broj analiziranih epizoda je 65, s tim $to se od tog broja 35 epizoda pojavljuju
kao nove, dok su preostali broj od 30 epizoda reprize pojedinih epizoda od nave-
denih 35 epizoda. Ipak, bilo da su emitovane u dvo¢asovnom bloku premijerno
ili kao reprizirane, one su odasiljale odredene (ne)stereotipne poruke, te su i sve
reprizirane epizode posmatrane kao potpuno nove epizode, tj. kao premijerne
bez obzira $to su repriza veé neke od emitovanih.

Ukupno trajanje posmatranog materijala zbirno svih 65 epizoda, odnosno
svih sedam serijala iznosi 37.080 minuta, odnosno oko 10,30 sati.

Subota kao dan u sedmici je namerno odabran, jer se poslo od toga da su
deca uglavnom u krugu porodice, s obzirom da je subota dan vikenda kada ve-
¢ina firmi ne radi, kao ni skolske i predskolske ustanove.

Uzorkovanje je sprovedeno u martu i aprilu 2016. godine. Prema program-
skoj $emi i najavama programa koje su bile dostupne na internet portalu RTS",
emitovanje serijala crtanih filmova (u okviru kojih je odabran korpus za analizu)
zapoceto je od 01. 02. 2016. godine na drugom programu javnog servisa Ra-
dio-televizije Srbije svakog dana tokom sedmice, u jutarnjim satima od 8.00 do
10.00 ¢asova, ali i u repriznim popodnevnim terminima od 14.00 do 16.00 ca-
sova. Dvocasovni blok navedenog serijala crtanih filmova pratila sam i snimala
epizode svake subote na RTS 2 u periodu od 12. 03. 2016. do 2. 04. 2016. godine
(prilog broj 1.). Uzorak je bio cikli¢an tako da obuhvati svaku subotu u mesecu,
a odabrani su slededi datumi: subota - 12. mart, subota - 19. mart, subota - 21.
mart, subota - 26. mart i subota - 2. april 2016. godine.

Serijali su namenjeni prvenstveno deci predskolskog uzrasta, ali privlacan je
i deci $kolskog uzrasta. Neki crtani filmovi iz korpusa dostupni su i na internetu,
ali ne kao serijal, ve¢ kao pojedina¢ne epizode gde je dovoljno ukucati naziv cr-
tanog filma na YouTube pretrazivacu. Dostupni su kako na srpskom jeziku tako i
na drugim svetskim jezicima, posebno zemalja iz kojih poti¢u. Snimljene epizo-
de serijala Snupi, Kloin ormaric, DZoni Test i Bio jednom jedan Zivot su obradene

11 https://www.rts.rs/ Pogledano: 23. 02. 2016.
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u 2D tehnologiji, dok su emitovane epizode Kalimero, Leon, Zozonci, obradene
u digitalnoj 3D tehnologiji.

Prve epizode serijala navedenih crtanih filmova nastajale su tokom 1950.
godine (Snupi), 1963. (Kalimero), 2013. (Kloin ormari¢), 2009. (Leon), 2005.
(Dzoni Test), 2003. (Zozonci), 1978. (Bio jednom jedan zivot). Valja naglasiti da
uvodne i zavr$ne $pice korpusom obuhvacenih crtanih filmova imaju prili¢no
nejasan tekstualni zapis (nemaju potrebnu ostrinu), kao i izostavljene relevantne
podatke kao $to su godina proizvodnje i zemlja proizvodnje.

Neophodne podatke koji su mi nedostajali (vezano za tekstualne podatke,
godinu proizvodnje i zemlju porekla epizoda) dobila sam od koordinatorke Re-
dakcije de¢jeg programa koja pripada sektoru Kulturno-umetnickog programa
RTS 2, Zorice Mati¢. Pomenuta koordinatorka je navela da poseduje podatke
koje su dostavili distributeri koji su prodali crtane filmove.

Primetno je da su prve epizode crtanih filmova ,,Snupi®, ,Kalimero® i ,,Bio
jednom jedan Zivot® nastajale u zemljama u kojima dominira kapitalizam kao
oblik drustvenog uredenja i demokratsko drustvo. Za razliku od njih, Srbija je
(tada u sastavu SFR]), u kojoj su emitovane iste epizode u drugoj polovini XX
veka, imala socijalisticko uredenje sve do pocetka XXI veka. Tokom prve i druge
decenije XXI veka, Zapad produkuje nove epizode starih serijala (Snupi, Kali-
mero, Bio jednom jedan zivot) i proizvodi potpuno nove serijale crtanih filmo-
va (Kloin ormari¢, Leon, Dzoni Test, Zozonci). U navedenom periodu Srbija
postaje zemlja u tranziciji na putu ka kapitalistickom drustvenom uredenju i
demokratskoj zajednici, koju prate velika previranja i promene na svim nivoima
drustvenih struktura, §to je podrazumevalo ukidanje osnovnih principa ‘socija-
listicke reprodukcije drustva’ (Lazi¢, 2011: 125). Treba naglasiti da se i u drugoj
deceniji XXI veka u Srbiji nove mlade generacije socijalizuju uz iste serijale, ali
nove epizode sa temama koje imaju prizvuk iz vremana kada su se prve epizode
pojavile, emituju se na srpskim televizijskim kanalima, a neki od njih (Kalimero,
Leon, Zozonci) uz potpuno nov i kvalitetniji audio-vizuelni zapis u 3D formatu.

7.4. Uzorak roditelja (odraslih osoba)

Uzorak odraslih osoba ¢inili su roditelji koji su imali mesto prebivalista
u gradskoj sredini u Sapcu, kao i u varodi i seoskoj sredini Vladimircima, ¢ija
deca pohadaju vrti¢. Svi ispitanici su namerno uzorkovani iz ciljane populaci-
je, Sto omogucava generalizaciju nalaza na $iru populaciju kojoj uzorak pripada
kao deo skupa. Jedina zajednicka karakteristika odraslih ispitanika je to $to su
roditelji.



Ukupno dvanaest roditelja (100%) ucestvovalo je u fokusgrupnom inter-
vjuisanju i popunjavanju anketnog listi¢a i to Sest muskaraca (50%) i Sest Zena
(50%), proporcionalno raspodeljenih u odnosu na mesto stanovanja. Cetvoro iz
grada (33,33%), Cetvoro iz varosice (33,33%) i Cetvoro iz sela (33,33%), sa visi-
nom primanja ispod proseka: njih cetvoro (33,33%), $estoro sa prose¢nom za-
radom (50%) i njih dvojica (16,67%) sa visinom licnog dohotka iznad proseka.
Starost ispitanika i uzrast njihove dece koja idu u vrti¢ predstavljena je takode
tabelom broj 3, te se zapaza da je viSe roditelja dece zenskog pola, njih sedmoro
(58,33%), a muskog pola njih petoro (41,67%), dok uzrast dece varira tako §to
jedan roditelj (8,33%) ima dete od dve godine, dvoje roditelja (16,67%) ima decu
od cetiri godine, ¢etvoro njih (33,33%) ima decu uzrasta pet godina i petoro ro-
ditelja (41,67%) ima dete uzrasta $est (50%) godina.

Tabela broj 1 sadrzi podatke o zanimanjima roditelja koja su stekli zavrset-
kom obrazovanja u $kolama, kao i podatke o stepenu formalnog obrazovanja
te se moze uociti da jedan (8,33%) muskarac ima osnovnoskolski stepen obra-
zovanja, njih cetvoro (33,33%) ima srednju stru¢nu spremu, cetvoro (33,33%)
ima visoku strukovnu $kolu i svega troje (25%) fakultetsko obrazovanje. Osta-
le varijable (sektor zaposlenja i pol dece) nisu u proporcionalnom odnosu, pa
je tako vecina roditelja zaposlena u privatnom sektoru: njih ¢etvoro (33,33%),
troje (25%) u drzavnim firmama, jedan muskarac (8,33%) je vlasnik firme u
kojoj radi, jedan muskarac (8,33%) je nezaposlen, dok se troje njih (25%) bavi
poljoprivredom.

7.5.  Uzorak dece

Uzorak dece ¢inilo je pet grupa dece. Prve tri kao i peta grupa uzorka ¢inila
su deca predskolskog uzrasta, koja su pohadala PU ,,Suncokreti” u Vladimircima
i Debrcu, cetvrta grupa je uzorak dece osnovnoskolskog uzrasta koja su pohada-
la treci razred OS , Nikolaj Velimirovi¢” u Sapcu. Prve dve grupe dece pohadale
su vrti¢ u Vladimircima, mlada vaspitna grupa celodnevnog boravka uzrasta tri
do pet godina (njih 11) i pripremna predskolska grupa uzrasta Sest do sedam
godina (njih 13), dok je tre¢u grupu dece ¢inila starija vaspitna grupa koja je po-
hadala vrti¢ u Debrcu uzrasta pet do sedam godina (njih 13). Cetvrtu grupu dece
¢inilo je 23 Skolske dece kalendarskog uzrasta oko devet godina koja su pohadala
treéi razred i nalazila su se u Sapcu. Petu grupu dece ¢inio je prigodan uzorak
dece predskolskog uzrasta odabran tako da odgovara Pijazeovim stadijumima
kognitivnog razvoja i ¢inilo ga je 12 dece. Deca su odabrana iz skupine fokus-
-grupa u kojima su ucestvovala, a neka potpuno nova su pridodata iz navedene
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PU ,,Suncokreti’, i to ona koja su zadovoljavala kriterijjume uzrasta i zelela da
ucestvuju u dubinskom intervjuu. Cilj je bio da za svaki stadijum razvoja bude
po jedan decak i devojcica, kako bi se lakse uocili mogudi razliciti stereotipni
pogledi i migljenja uslovljeni konstruktom roda. Tako ih je dvoje uzrasta od dve
godine i devet meseci, jedno od dve godine i 11 meseci, dvoje uzrasta od tri go-
dine i 0 meseci, dvoje uzrasta Cetiri godine i tri meseca, jedno dete uzrasta pet
godina i jedan mesec, jedno dete uzrasta pet godina i dva meseca, dvoje dece
uzrasta Sest godina i Sest meseci, i jedno dete uzrasta sedam godina i 0 meseci.
Grupe su namerno odabrane kako bi se mogao sagledati (u zavisnosti od uzrasta
dece) uticaj kognitivne zrelosti, na stavove, misljenja i uvidanja rodnih stereo-
tipa i dozivljaja poruke koje im likovi crtanih filmova odasilju. Podaci o deci
navedeni su u tabeli broj 2. Prve tri navedene grupe su ucesnici/e fokus-grupnog
intervjuisanja, cetvrta grupa dece $kolskog uzrasta ucestvovala je u anketnom
istrazivanju popunjavajuci upitnik u pisanoj formi, dok je peta grupa dece inter-
vjuisana dubinskim intervjuom.

Vaspitna grupa Uzrast dece cllji(cl;pj;?ri?lia Broj dece mu- Broj dece Zenskog
dece i mesto vrtic¢a e $kog pola pola
istrazivanja
Mlada vaspit-
na grupa dece 3 do 5 godina 1 > 6
R 8 100% 45,45% 54,55%
Pripremna 13 5 3
f’ﬁﬁﬁlﬁigmpa 6do7godina g0, 38,46% 61,54%
Starija vaspitna . 13 6 7
grupa dece - Debrc 5 do7 godina 100% 46,15% 53,85%
Skolska deca 9 godina 23 10 13
- Sabac 8 100% 43,48% 56,52%
Prigodna grupa Od 2 godine i
dece - Vladimircii 9 meseci do 7 12 6 6
Debrc godina 100% 50% >0%
72 32 40
Ukupno 100% 44,44% 55,56%%

Tabela broj 2. Osnovni podaci o deci

U fokus-grupnom istrazivanju dece, pored lica koje je bilo zaduzeno za sni-
manje kamerom, vaspitacice su pomagale u belezenju de¢jih odgovora. Snima-
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nje je obavljeno kamerom sa fotoaparata'?, dok sam ja, kao istrazivacica bila u
ulozi medijatora. U grupi dece uzrasta devet godina koja je anketirana, moja
uloga bila je da podelim upitnike i pruzim neophodna objasnjenja u vezi sa ci-
ljem samog anketiranja i popunjavanja upitnika, kao i da po potrebi saopstim
dodatne informacije tokom procesa popunjavanja. Istovremeno, uciteljica je bila
logisticka podrska koja je unapred pripremila decu za sam proces anketiranja i
bila prisutna u ucionici tokom decjeg popunjavanja upitnika. U petoj grupi dece
koja su intervjuisana dubinskim intervjuom, takode sam imala pomo¢ vaspitaci-
ca u emitovanju crtanih epizoda, belezenju i snimanju odgovora pored lica koje
je bilo zaduzeno za snimanje kamerom. Moja uloga je bila uloga istrazivacice,
koja je intervjuisala i prethodno donosila odluke zajedno sa decom o izboru
materijala (epizoda crtanog filma) koji ¢e se emitovati. Vaspitacice nisu bile pri-
sutne u prostoru sobe u kojoj se odvijao proces intervjuisanja, ali su iza paravana
aktivno ucestovale u belezenju i tonskom snimanju intervjua. Lice koje je bilo
zaduZeno za snimanje celokupnog procesa kamerom takode nije bilo prisutno u
vremenskom intervalu intervjuisanja, ali je pre i nakon svakog obavljenog inter-
vjua, tehnicki kontrolisao snimke i rad samog uredaja za snimanje.

7.6.  Plan, scenario i tok istraZivanja

U uvodnom delu, pre nego $to je pristupljeno fokus grupnom intervjuisanju
i popunjavanju anketnog upitnika, ispitanike — decu i roditelje, shodno uzrastu,
upoznala sam sa tim da se istrazivanje sprovodi radi izrade doktorske diserta-
cije. Takode, naglasila sam da ¢e diskusija biti snimana tonskom kamerom/fo-
to-aparatom i da audio-vizuelni snimci nece biti emitovani. Snimanje kamerom
mi je bilo neophodno kako bih prikupila, obradila i prilagodila lakse podatke
za prezentaciju u disertaciji. Sam proces istrazivanja sastojao se od niza pitanja
na koje su ispitanici odgovarali usmeno, diskutuju¢i medusobno, tj. iznose¢i i
argumentujuci slobodno svoje stavove, misljenja, iskustva, osecanja, dozivljaje.
Celokupno istrazivanje je anonimnog karaktera, o ¢emu su obavesteni ispitanici,

12" Snimanje fotoaparatom u odnosu na profesionalnu kameru odabrano je iz vi$e razloga.
Najpre, vaspitacice su, kada se ukazala potreba za audio ili vizuelnim dokumentovanjem
proizvoda deéjeg rada i angazovanja u odredenim vaspitno-obrazovnim aktivnostima to-
kom boravka u vrti¢u, ve¢ koristile isti uredaj za snimanje i fotografisanje. Tako su deca
bila priviknuta na proces snimanja foto-aparatom. Osim toga, odabir ovog uredaja zasno-
van je i na ¢injenici da bi potpuno nov aparat (kamera) i prisustvo nepoznate osobe (sni-
matelja) mogli izazvati povecanu radoznalost kod dece, ali i skrenuti njihovu paznju na
prisustvo te nepoznate osobe. To bi moglo dovesti do manje kvalitetnih de¢jih odgovora,
smanjenog uce$ca, kao i smanjenja paznje i opustenosti u odgovorima.



roditelji i deca osnovnoskolskog uzrasta. Pre nego sam pocela zajednicku disku-
siju, odraslim ispitanicima (roditeljima) sam podelila upitnike koje su popunili.
Upitnici su se odnosili na osnovne demografske varijable.

Popunjavanje anketnog upitnika namenjenog $kolskoj deci OS , Nikolaj Ve-
limirovi¢“ iz Sapca trajao je jedan skolski ¢as, uzimajuéi u obzir da je oko trideset
minuta utro$eno na popunjavanje ankete, dok je preostalo slobodno vreme upo-
trebljeno za pruzanje osnovnih informacija u vezi sa istrazivanjem.

Nakon izvr$ene transkripcije audio-podataka iz snimljenih materijala fokus-
-grupa roditelja i dece i intervjuisanja dubunskim intervjuom dece, svi snimci su
unisteni. Snimanju dece u vrticu i intervjuisanju u osnovnoj skoli prethodilo je
dobijanje saglasnosti direktora navedenih institucija i roditelja snimane i inter-
vjuisane dece, kako bi se dobile dozvole da se istrazivanje moze obaviti sa decom,
ali i u prostoru institucija koje su deca pohadala.

7.7. Jedinica analize

Svaka epozoda crtanog filma smatrana je osnovnom jedinicom analize bez
obzira na duzinu trajanja. Celokupna analiza izvrSena je na osnovu gledanja i
pristupa snimanja u vreme emitovanja odabranog dana u sedmici (subota), to-
kom pet sedmica uzastopno na drugom programu javnog servisa RTS-a.

8. REZULTATI ISTRAZIVANJA

8.1. Prvizadatak

Prvi zadatak istrazivackog dela rada bio je utvrditi postojanje rodnih stereo-
tipa likova u decijim crtanim filmovima kroz reprezentaciju muskih i zenskih li-
kova i uoc¢avanje postojanja filmskih i (raz)govornih sredstava kojim se privlaci i
usmerava paznja dece na gledanje odredenih likova sa kojima se ista identifikuju
u procesu socijalizacije. Realizacijom prvog zadatka potvrdujem ili opovrgavam
postavljene hipoteze:

1. U analiziranim crtanim filmovima prisutni su rodni stereotipi.

2. Kodovi filmske umetnosti koriste se kao sredstva i strategije marginaliza-
cije u diskursu crtanih filmova.

2.1. Neverbalni kodovi filmske umetnosti se koriste kao sredstva kojima se
privlaci paznja, ali i kao odasiljaci i prenosioci stereotipa i stereotipija kako bi se
implicitno manipulisalo ciljanom publikom.
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2.2. Verbalni kodovi filmske umetnosti u vecini analiziranih crtanih filmova
koriste se kao strategija marginalizacije u diskursu koje je klasifikovao holandski
naucnik Teun Adrianus van Dajk (Teun Adrianus van Dijk).

3. Krajnja poruka analiziranih crtanih filmova jeste diskriminatorna u po-
gledu rodnih stereotipa.

Ovaj zadatak sam realizovala primenom dva kodna protokola: Kodni pro-
tokol upotrebljen u okviru kvantitativno - kvalitativne analize sadrzaja i kod-
ni protokol zasnovan na zapazanjima merljivih kategorija i varijabli van Dajka
(2008). Svaki od kodnih protokola sastojao se iz kodnih listova koji su sadrzali
odreden broj setova tvrdnji/pretpostavki sa razli¢itim brojem kategorija unutar
svakog seta.

8.1.1. Prvi kodni protokol
8.1.1.1. Prvi kodni list

8.1.1.1.1.  Identitet, pol, glavne i sporedne uloge, oblik u kojem su likovi
predstavljeni (ljudskom, Zivotinjskom) u decjim crtanim filmovima.

Posmatrano po serijalima, kao $to je predstavljeno u tabeli broj 3, zapazila
sam da je od ukupnog broja likova, koji iznosi 1331 (100%), zastupljeno vise od
tri Cetvrtine muskaraca, odnosno 1047 (78,66%), dok Zena ima oko Cetvrtine,
tj. 284 (21,3%) od ukupnog broja likova. Primetna je veca zastupljenost muskih
likova u odnosu na Zenske, §to ide u prilog patrijarhalnom obrascu, kao sistemu
razli¢itih odnosa koji unutar sebe sadrzi razli¢ite forme i oblike komplemen-
tarnosti izmedu muskaraca i Zena. Danas je njegov pojavni oblik takav da zene
u vedini drustvenih zajednica beleze znacajna poboljsanja u drustvenom polo-
zaju, kako u privatnom, tako i u javnom domenu, iako jo$ uvek postoje brojne
forme i domeni u kojima muskarci imaju premo¢. Diskurs premoci, u kojem
su muskarci dominantniji u odnosu na Zene, dodatno se potvrduje slikom vece
zastupljenosti muskih likova u crtanim filmovima u odnosu na Zenske. Ovo se
posebno zapaza kroz strukturu odnosa zastupljenosti muskih i zenskih likova u
glavnim i sporednim ulogama, o kojima je ve¢ bilo reci. Veca zastupljenost mu-
skih likova primetna je i kada se pojedina¢no posmatra njihova zastupljenost u
strukturi glavnih, kao i sporednih uloga. U analizi glavnih uloga, primetila sam
da ima 209 (65,3%) muskaraca u odnosu na Zene, kojih je duplo manje - 111
(34,6%). U sporednim ulogama razlika je jo$ veca: 835 (82,5%) muskaraca i 176
(17,4%) Zena.
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Ako se posmatra u kojem obliku su likovi zastupljeni — kao ljudska bi¢a ili
zivotinje — uocava se da je odnos gotovo izjednacen: 653 (49,06%) likova je u
ljudskom obliku, dok je 678 (50,49%) u Zivotinjskom obliku.

Razlika je primecena kada je re¢ o zastupljenosti izmedu dece i odraslih u
ljudskom obliku: dece je 284 (43,28%), a odraslih 369 (56,32%). Sam odnos iz-
medu decjih muskih i Zenskih likova takode ide u korist vece zastupljenosti mu-
skih likova; de¢jih muskih likova ima 153 (53,8%), dok de¢jih Zenskih likova ima
131 (46,1%). Razlika je znatno izrazenija medu odraslim likovima, gde su muski
likovi zastupljeni sa 303 (82,1%), u odnosu na znatno manji broj Zenskih likova,
kojih je svega 66 (17,8%).

Razlika u korist muskih likova je primetna i kada je re¢ o zastupljenosti izme-
du dece i odraslih koji se pojavljuju u zivotinjskom obliku, dece je 311 (45,87%),
a odraslih 367 (54,13%). Medutim, i sam odnos zastupljenosti muskaraca i zena
kako kod odraslih, tako i kod dece u Zivotinjskom obliku je znacajno u korist
muskaraca: muskih odraslih je 307 (83,65%), zenskih 60 (16,35%), a de¢ji mu-
skih likova je 284 (91,32%), a zenskih likova svega 27 (8,68%).

Dakle, i u ovom odnosu (oblik pojavnosti) uocava se patrijarhalni obrazac i
marginalizovanost Zenskih u odnosu na muske likove, ali i decijih likova u od-
nosu na odrasle.

Posmatrano po serijalima (tabela 3), moze se videti da su u svim serijalima
muski likovi viSe zastupljeni u odnosu na zenske. Takode, nije doslo do prome-
ne u stereotipnom prikazivanju zena kada se uporede sadrzaji epizode crtanog
filma serijala ,,Bio jednom jedan Zivot: neverovatna istorija ljudskog tela”, proi-
zvedenog 1983. godine, sa epizodama analiziranih crtanih filmova proizvedenih
u XXI veku, u rasponu od 2005. do 2015. godine. Takode, u istoj tabeli moze se
videti i da nije doSlo do promene u stereotipnom prikazivanju zene ni kada se
uporede medusobno sadrzaji epizoda proizvedenih u XXI veku u rasponu od
2005. do 2015. godine. Ipak, u poredenju serijala proizvedenih u XXI veku slika
odnosa zastupljenosti muskih i zenskih likova je znatno bolja u pogledu zastu-
pljenosti zena nego $to je to u crtanom filmu Hormoni iz serijala Bio jednom
jedan Zivot: neverovatna istorija ljudskog tela koji je proizveden 1983. godine.
U serijalu iz XX veka prema podacima u tabeli broj 3, Zene su prisutne u svega
2,27% i njih nema prikazanih u glavnim ulogama, ali ni kao odraslih ljudskih
bica.

Dobijeni rezultati nedvosmisleno ukazuju na patrijarhalni obrazac, odnosno
stereotipno prikazivanje zena, prema kojem je muskarcima namenjena glavna
uloga i veci stepen zastupljenosti u odnosu na zenske likove i decu. Ovi rezultati
se poklapaju sa onima iz nekih ranijih istrazivanja medijskog diskursa, medu ko-
jima su svakako istrazivanja Tomsona i Zerbison (Thompson & Zerbinos, 1995),



Ahmeda Abdul Vahaba (Ahmed & Abdul Wahab, 2014), kao i istrazivanje An-
delkovi¢a (2009), koje je realizovao Zenski INDOK Centar. Ipak, kao zakljucak,
valja naglasiti da prezentovana struktura odnosa vece zastupljenosti muskaraca
u odnosu na zene $alje poruku deci da moc¢ i status u drustvu povezuju sa mu-
s$karcima, dok za Zene vazi suprotno. One imaju manje uloge, a uglavnom su to
manje vazne uloge. Cesto se zenski likovi u analiziranim crtanima ne prikazuju
samo kao manje znacajni, ve¢ su ¢e$ce stereotipno predstavljeni kao destruktivni
i zli, bilo u ljudskom ili Zivotinjskom obliku (kao $to su vrana vestica, deda Mla-
denove kuce, majka noj).

8.1.1.1.2. Ko govori u serijalima

Posmatrajuci ko govori u epizodama serijala (ljudska bica, zivotinje, biljke,
predmeti, muski, zenski likovi) zapazila sam (tabela broj 4) da su muski likovi
vise govorili nego Zenski likovi, od ukupno 1331 lika oba pola, 1047 ¢ine muski
likovi (78,66%) koji ¢esce i vise govore u odnosu na 284 zenska lika (21,34%).
Ako se posmatraju samo likovi oba pola koja ne govore tj. verbalno se ne izra-
zavaju u crtanim filmovima, taj odnos je 688 muskih likova (51,69%) naspram
118 zenskih likova (8,87%). Medutim, valja imati u vidu da su se likovi oba pola
ipak izrazavali i to neverbalno, tako da se i ovde zapaza patrijarhalna obojenost
koju karakteri$e dominacija muskaraca, jer vise pricaju, ¢ak i neverbalno. Prema
van Dejku (2008), dominantna grupa uvek vise govori, tj. grupa koja ima mo¢.
Posmatrano prema obliku pojavnosti, zapazila sam da najvise pricaju muski
157 (11,80%) i Zenski 126 (9,47%) ljudski likovi, potom zivotinjski - muski 145
(10,89%) i zenski 32 (2,40%) i likovi u obliku predmeta, muski 57 (4,28%) i Zen-
ski 8 (0,60%). Ovo ukazuje da su najvisa u hijerarhiji ljudska bi¢a i to muskarci
kojima je dato da najvise govore, dok su zivotinje, biljke, predmeti i zenski likovi
u bilo kojem obliku pojavljivanja u potéinjenom polozaju u odnosu na ljudski
oblik. Takode, posmatrano iz ugla musko-zenskih odnosa u govoru, ¢ak i kada
su junaci iskljuc¢ivo Zivotinje i predmeti, muskarci su brojniji. To je posebno vi-
dljivo u nekim analiziranim crtanim filmovima, kao $to su ,Kalimero® i ,,Leon®,
gde se svi likovi pojavljuju u obliku Zivotinja. Primetno je da muski likovi do-
miniraju kako u verbalnoj, tako i u neverbalnoj komunikaciji: u ,Kalimero® ima
68 muskih (76,40%) i 21 Zenskih (23,60%) likova, dok u ,,Leonu“ ima 45 muskih
(91,84%) i 4 Zenska lika (8,16%).

Rezultati analiziranih kategorija pokazuju da je muska dominacija prisutna
kako u verbalnoj tako i u neverbalnoj komunikaciji kao i da je najdominantniji
muski ljudski oblik pojavnosti, pa Zivotinjski, i kona¢no predmetni. Lako je uo-
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¢iti da do izrazaja dolazi hijerarhija na ¢ijem vrhu je muskarac, izdvojivsi se kao

grupa koja ima mo¢, dominirajuci u bilo kojem pojavnom obliku u verbalnoj i

neverbalnoj komunikaciji. Ovi rezultati se poklapaju sa rezultatima do kojih su

dosle Tomson i Zebinos (Thompson & Zerbinos, 1995) u svojim istrazivanjma,

koje su zapazile da su muski likovi dominantniji, da vise govore, da su u glavnim

ulogama kao i da muskarci ¢es¢e pokazuju liderstvo, bes, nezavisnost, agresiju.

8.1.1.2. Drugi kodni list

8.1.1.2.1.  Likovi koji su prikazani u pozitivnom svetlu
Sl Snupi Kalimero Llofis on e Zozonci Hormoni Ukupno
POZITIVNI £ ari¢ Test &
ratnik / ratnica 14 14
(vojnik) 23,33% 1,37%
Superheroj / 13 18 32 63
superheroina 9,35% 4,96%  53,33% 6,14%
Carobnjak/ 4 4
0
vestica 6,66% 0,39%
130
- 18 81 10 21
e o
Zivotinja 40,91% 5827% 41,66% 5,79% 12,68%
Deca/ucenici > 74 79
11,36% 20,39% 7,71%
. 2 2
Mladi 0,55% 0,20%
Roditelji 6 10 4 40 g(lasw
(mama, tata) 10,00%  7,19% 16,66% 11,02% 0270
Vaspitaci/ce i 2 2
ucitelji/ce 3,33% 0,20%
Ozivljeni 12 12
predmeti 8,63% 1,17%
e 6 10 10 6 32
Gubitnik 13,64%  16,67% 41,66% 10,00% 3,12%
Profesori/ke i 13 9 22
naucnici/e 3,58% 2.68% 2,15%
s 2 2
trgovci/kinje 3,33% 0.20%
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Serijali . . Kloin Dzoni . .
POZITIVNI Snupi  Kalimero ormaric Leon Test Zozonci Hormoni Ukupno
trener/ica 2 2
0,55% 0,20%
domacin/ca 2 20 2
3,33% 5,51% 2,15%
. 2 2
bastovan/ka 3.33% 0.20%
negovateljica,
bebisiterka, 5 2 9
0y
utesiteljka, 24,55% 8,33% 1,43% 0,88%
hraniteljica
8 8
gusar/ka 5,76% 0,78%
pomo¢nik 4 4
¢arobnjaka 6,66% 0,39%
sportista/kinja 4 7 1
P 2 909%  11,66% 1,07%
psihoterapeut/ 2 2
kinja 4,55% 0,20%
nedefinisa-
na uloga i
zanimanje
ucenik/ica 3 10 13
6,81% 16,66% 1,27%
novinar/ka 2 2 4
3,33% 0,55% 0,39%
muzicar/ka 4 4
9,09% 0,39%
penzioner/ka > >
1,38% 0,49%
. 20 20
direktor/ka 5.51% 2.06%
zaljubljena 2 5 7
devojka 3,33% 1,38% 0,68%
g 4 4 8
radnik/ica 6,67% 1,10% 0,78%
il 2 2
ica 3,33% 0,20%
lopov/ 2 2
kradljivica 3,33% 0,20%




Serijali . . Kloin Dzoni . .
POZITIVNI Snupi  Kalimero ormaric Leon Test Zozonci Hormoni Ukupno
.. 16 16

student/kinja 4,40% 1.56%
agent/ica 6 6

8 1,65% 0,59%
medicinska 2 2
sestra 0,55% 0,20%
graditelji/ke, 10 10
zidari/ke 2,75% 0,98%
Zivotinje borci ! !

) 0,27% 0,01%
izumitelj ima- 2 2
ginarnog bica 0,55% 0,20%
deca radnici 3 3
na farmi 2,16% 0,29%
meda dosta- 2 2
vlja¢ hrane 1,43% 0,20%
Zivotinja voda 2 2

) 1,43% 0,20%
Sumske vile/ 6 6
vilenjaci 4,32% 0,59%
supruga 2 2
gradonacelnika 3,33% 0,20%
turisti 100 100

27,55% 9,75%
o ode 7 7
1 22,99% 7,51%
sle jedinke
spasioci
(eritrociti,
hormoni, 134 134
$eceri, kuéni 40,00% 13,07%
ljubimci)
- deca
naucnici,
laboranti, teh- 115 115
nicari, ¢uvari... 34,33% 11,22%
-odrasle osobe
44 60 139 24 363 60 335 1025
Ukupno
100% 100% 100% 100% 100%  100% 100% 100%

Tabelarni prikaz broj 5. Akteri koji su prikazani u pozitivhom svetlu - svi serijali

Il Rodna stereotipizacija likova u diskursu crtanih filmova za decu



Likovi prikazani u pozitivnom svetlu, porededi sve serijale prikazane u ta-
beli broj 5, naj¢es¢e su u ulogama superjunaka/heroina (63, odnosno 6,14%),
antropomorfnih Zivotinja (130, odnosno 12,68%), zatim u ulozi dece i u¢enika/
ca (79, odnosno 7,71%), potom u ulozi turista/kinja (100, odnosno 9,79%), i
konacno u ulozi odraslih spasioca (77, odnosno 7,51%). Deca u ulozi spasioca
¢ine 134 (13,07%), dok u ulogama naucnika, laboranata, tehnicara i ¢uvara ima
115 (11,22%).

Treba napomenuti da su likovi u crtanim filmovima uglavnom antropo-
morfne zivotinje, dok su deca i odrasla ljudska bi¢a pored Zivotinja zastupljena
u ,,Snupiju’, ,,Kloinom ormari¢u’, serijalu ,,Bio jednom jedan zivot” i ,,Dzoni
Testu”

Rezultati analize pokazuju da ,televizija promovi$e dominantnu ideologiju
kao sto su patrijarhalne vrednosti koje odrzavaju postoje¢i drustveni poredak”
(Ahmed & Abdul Wahab, 2014: 46). Pozitivna svetlost naj¢esce stavlja znacaj na
junastvo, hrabrost, spasavanje nemo¢nih iz opasnih i komplikovanih situacija,
§to su u crtanim filmovima zadaci dodeljeni uglavnom muskim likovima. Cime
sve navedeno nosi tradicionalni obrazac aktivnih uloga muskih likova koji ,,pre-
okrecu lo$u situaciju i dovode do sre¢nog kraja” (Pesi¢, Peki¢ 2017: 155). Dakle,
rezultati se poklapaju sa razultatima nekih ranijih istrazivanja do kojih su dosle
Matovi¢ (2010), Pesi¢ i Peki¢ (2017), Radovi¢ i Radulovié¢ (2016) i dr.

8.1.1.2.2.  Identitet pozitivnih likova
Serijali . . Kloin DzZoni . .
POZITIVNI Snupi  Kalimero ormarié Leon Test Zozonci Hormoni Ukupno
Muski 39 48 73 20 226 51 327 784
88,64% 80,00%  52,52%  83,33% 62,26% 85,00% 97,61% = 76,49%
Zenski 5 12 66 4 137 9 8 241
11,36% 20,00%  47,48%  16,67% 37,74% 15,00% 2,39% 23,51%
Mesoviti
(grupni / / / / / / / /
subjekti)
identifi-
Neidentifi- / / / / / / /
kovani
44 60 139 24 363 60 335 1025
Ukupno:

100% 100% 100% 100%  100% 100% 100% 100%

Tabela broj 6. Personalizacija pozitivno prikazanag aktera - pol prikazanog aktera



Prema tabelarnom prikazu broj 6, najvise zastupljenih pozitivno prikazanih
likova su muski (784, odnosno 76,49%), u odnosu na zenske likove kojih je svega
241, odnosno 23,51%. To je jo$ jedna karakteristika tradicionalnog koja se nije
promenila ¢ak ni u XXI veku. Ova slika se poklapa sa ranijim istrazivanjima,
posebno Ahmeda i Abdul Wahaba (2014: 52), koja su otkrila da je razlog vece
zastupljenosti muskaraca to $to su crtani filmovi ,sadrzajno orijentisani viSe ka
muskarcima nego prema zenama®, pa su muske uloge samim tim brojnije i vise
zastupljene od Zenskih uloga. Zbog toga savetuju da treba izbegavati stereotipno
predstavljanje muskih i zenskih likova i prikazivati ih uravnotezeno u rodno ose-
tljivim okolnostima, odasiljuci deci poruku o ravnopravnim ulogama i polozaju
muskaraca i Zzena u drustvu (Ahmed & Abdul Wahab, 2014).
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8.1.1.2.3.  Likovi koji su prikazani u negativnom svetlu
Serijali . . Kloin D7oni Zozon- .
NEGATIVNI Snupi  Kalimero ormaric Leon Test G Hormoni Ukupno
ratnik / ratnica
(vojnik)
super heroj/ 7 4 11
superheroina 28,00% 4,26% 3,56%
¢arobnjak/ 4 4
vestica 25,00% 1,30%
Imaginarno/
mitologko bice 2 2
(strasilo, robot, 2,13 0,65%
azdaja)
Zivotinja 2 12 3 6 ’ 30
) 8,33% 41,38%  23,08% 24% 7,44% 9,80%
starci 2 2
2,13% 0,65%
deca/udenici 6 6
25,00% 1,96%
- 4 4
gubitnik 14,66% 1,30%
farmer 2 2
15,38% 0,65%
gusar/ka 8 8

61,54% 2,61%
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v v 12 12
¢lan druzine 75,00% 3,92%
. . . 36 36
policajci/ke 11,76% 11,76%

osmatrac/ica 4 |
P 16,66% 1,30%
ucenik/ica 2 3 !
8,33% 10,34% 1,63
e 2 2
arhitekta/ica 6.90% 0,65%
zaljubljena 2 2 4
devojka 833%  6,90% 1,30%
lopov/ 6 6 12
kradljivica 20,69% 1,96% 3,92%
4 4
. 0,
zatvorenik 1,30% 1,30%
vojska 4 o o
j 16,66% 14,89% 5,88%
Cuvar reda u 2 2
luna-parku 2,13% 0,65%
1 1
voda bande 1,06% 0,32%
pomo¢énici vode 1 1
bande 1,06% 0,32%
Zivotinje borci ° !
1,63% 1,63%
agresivan igrac 2 2
iz igrice 2,13% 0,65%
turizmolo ’ :
g 2,13% 0,65%
o 4 6 10
zavodnik/ica 13,79% 6,38% 3,26%
mladunce 3 8
21V9t1n]e .uJa].etu 32,00% 2,61%
(aligator i noj)
4 4
buba balegar 16,00% 1,30%
negativci (bak- 100 100
terija, eritrociti - 95,24%  32,67%

odrasle jedinke)




neozbiljni spa-
sioci (eritrociti,
hormoni, $eéeri,
ku¢ni ljubimci

- deca)

4 4
3,81% 1,30%

Naucénici, labo-

ranti, tehnicari, 1 1
¢uvari... -odra- 0,95% 0,32%
sle osobe

Ukupno 24 29 13 25 94 16 105 306

100%  100% 100% 100% 100%  100%  100% 100%

Tabelarni prikaz broj 7. Akteri koji su prikazani u negativnom svetlu - svi serijali

U negativnom svetlu, prema tabelarnom prikazu broj 7, najvise je prikaza-
no negativaca: bakterija (100, odnosno 32,67%), nasilnih policajaca/ki (36, od-
nosno 11,76%), zivotinja (30, odnosno 9,80%), nasilnih vojnika (18, odnosno
5,88%), lopova/kradljivaca (12, odnosno 3,92%) i superjunaka/heroina (11, od-
nosno 3,56%). Ovaj prikaz tipi¢no odrazava patrijarhalni obrazac predstavljanja
kao loseg, nasilnog, dominantnog i napadackog, a ukljucuje i policiju, vojsku i
bakterije kao sredstva demonstriranja mo¢i. Vecina ,,nasilnih scena uopste nisu
predstavljene kao zlo ve¢ kao normalne reakcije ljutih muskaraca” (Matovi¢,
2010: 117), $to govori u prilog implicitnosti prikazivanja negativnog, te ih je te-
$ko prepoznati kao nasilne. Tako u epizodi Hormoni iz serijala “Bio jednom je-
dan zivot”, bakterije iako nasilne i ubice koje prozdiru bela i crvena krvna zrnca,
nisu predstavljene kao zle, ve¢ je njihovo nasilni$tvo predstavljeno kao normalna
reakcija. Valja imati u vidu i da uloge zlikovaca mogu biti karakteristi¢ne u crta-
nim filmovima i pre svega posluziti kako bi publiku poducile moralu. One ¢e u
sluzbi moralnog biti u situacijama kada prenose na primer poruku da ,,ukoliko
¢inis§ loSe, lose e se i tebi desiti” (Pesi¢, Deki¢ 2017: 154), a publika e to pri-
hvatiti i razumeti kada nakon zlog dela za junaka postoji i sankcija za ucinjeno
delo. Kazne za zle aktivnosti u crtanim filmovima koje analiziram mnogo su
Ce$ce rezervisane za Zenske nego za muske likove. Tako je u crtanom filmu Mersi
iz ,,Snupi” serijala, dat prikaz vr$njackog nasilja sa povratnom spregom, u sceni
gde su se ucenice i najbolje drugarice Mersi i Peti potukle, ali i bile kaznjene.
Zene u crtanim filmovima uglavnom su predstavljene kao zle, sa velikom i stra-
$nom mocdi, poput Vrane vestice u serijalu ,,Zozonci" ili kao uzasna bica koja
su tokom veceg dela godine lose raspolozena, vicu, napadaju i guse, kao $to je
Lusi predstavljena u serijalu ,,Snupi“ u epizodi ,,Lose raspolozenje. Zenski lik
u navedenoj epizodi je predstavljen kao negativan zbog svog raspolozenja, $to
generalno tezi da devojcice i zene prikaze stereotipno kao lose raspolozene, ljute,
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besne, namcoraste i agresivne, pri ¢emu se ¢ini da su takve same po sebi, bez
vidnog razloga, $to verbalno potvrduju muski likovi. Muskarci su u takvim sce-
nama predstavljeni kao osobe koje trpe negativne emocije upucene od Zena, te
se smireni, Sokirani i pribrani u opisanim situacijama pojavljuju uglavnom kao
oni koji nude resenje. Na primer, u scenama epizode ,,LoSe raspolozenje“ serijala
»Snupi‘, gde su Zene predstavljene kao agresivne, histeri¢ne i nasilne, muski lik
nudi re$enje da Zenama treba napraviti kalendar raspolozenja, tvrdeci da je to
jedini nacin da se umanji destruktivna energija Zena. Ovim se odasilje poruka
da Zene moraju biti pod kontrolom i da treba postupati po odredenom protokolu
koji za njih sacini muskarac. Pojacavajuci negativnu sliku o Zenama, Lajmus u
navedenoj epizodi, ukazujuéi na strpljenje Lusi, koja je u ulozi histeri¢ne Zene,
opisuje je re¢ima: ,ima strpljenja kao ¢ajnik na paru.” Cak i Snupi, iako je pas, u
istoj epizodi biva uznemiren, tuzan i besan kada dobije pismo od devojcice Lajle,
koja mu je bila vlasnica pre nego $to je prodat Carli Braunu. U istoj sceni, agre-
sija Carlija, koja se negativno prikazuje, predstavljena je kao ,normalna reakcija
ljutog muskarca” u trenucima kada ne moze da sazna odgovor od Snupija na
pitanje zasto ga je uznemirilo pismo Lajle. Ovakvom reprezentacijom Zenskog i
muskog lika samo se pojacava isticanje negativnog kod ,,njih” i pozitivhog kod
»nas”. Ova slika o Zeni kao negativhom ,,njih” u sceni pojacana je ne samo facijal-
nom ekspresijom ljutog lica muskog lika Carlija Brauna i njegovom verbalnom
reakcijom, veé i pesnicom koju Carli steze i njome udara o krov kuéice psa dok
izrazava svoje nezadovoljstvo zbog pisma Lajle, okrivljujudi je za uznemirenost
svog psa. Serijal Snupi sadrzi i epizodu u kojoj je zaljubljena Zena predstavljena
kao negativna u trenucima kada joj je dosadno, gde dosada ¢ini da pokazuje svoj
»namcorluk’, osvetnicku notu licnosti ¢ak i kada je sve ,idealno” Zenski lik je
reprezentovan tako da biva podstaknuta na ovakav korak kada joj muskarac ne
posvecuje paznju koju ona ocekuje. U sceni, paznju joj nije pruzio jer je zauzet
poslom koji obavlja (komponovanjem) za razlku od nje koja se izlezava dok on
radi. Ona prekida vezu, ¢ime jasno $alje poruku da su zene generalno krive za
prekid emotivnih veza i razvode brakova, bez da je u sceni bilo i jednog trenutka
upitno mozda loSe postupanje muskog lika. Tako da su Zene u negativnom svetlu
predstavljene kao osobe koje izazivaju agresivnost svojim ponasanjem kod mu-
skaraca i krivci su za muska osecanja. Na ovakav nacin raspiruje se mrznja i ne-
trpeljivost prema Zenama jer su reprezentovane kao osnovni krivci za muskaréev
bes i nesre¢u. Izdvojila bih americke vojnike u epizodi ,,Cudoviste iz jezera“ iz
serijala ,,DZoni Test", koji su predstavljeni kao izuzetno agresivni i koji ne postu-
ju ¢ak ni osnovna prava ljudskih bi¢a zagarantovana Univerzalnom deklaracijom



o ljudskim pravima (1948) * odnosno kasnije Konvencijom o ljudskim pravima
(1950)", ve¢ bombarduju i odrasle i decu u luna-parkovima, kako bi potvrdili
svoju silu. Rezultati analize se poklapaju sa rezultatima ranijih istrazivanja o ko-
jima je pisala Dafina Lemi$ (2008) u svojoj istrazivackoj studiji ,,Deca i televizi-
ja’, potom Burguera (2011), Gotz (2008), a kod nas, na primer, Matovi¢ (2010)
kada govori o rodnim stereotipima u crtanim filmovima Volta Diznija, gde su
muskarci uglavnom predstavljeni kao negativni likovi, a Zene kao mrzovoljne i
stradne vestice koje su uzrok losih osecanja, besa i opste nesrece muskaraca.

8.1.1.2.4. Identitet negativnih likova
Serijali . . Kloin Dzoni . .
NEGATIVNI Snupi  Kalimero ormarié Leon Test Zozonci Hormoni Ukupno
Muski 5 20 13 25 85 12 103 263
20,83% 68,97% 100% 100% 90,43% 75,00% 98,10%  85,95%
Zenski 19 ? / / ? 4 2 43
79,17% 31,03% 9,57%  25,00% 1,90% 14,05%
Mesoviti (grupni
subjekti) / / / / / / / /
Neidentifikovani / / / / / / / /
24 29 13 25 94 16 105 306

100%  100% 100% 100% 100%  100% 100% 100%

Tabela broj 8. Personalizacija negativno prikazanag aktera - pol prikazanog aktera

Identitet negativno prikazanih likova je predstavljen u tabeli broj 8 koja po-
kazuje da je vie muskaraca zastupljeno (263, odnosno 85,95%) u odnosu na
znatno manji broj Zena (43, odnosno 14,05%). Prikaz vece zastupljenosti mu-
$karaca u negativnhom svetlu u crtanim filmovima takode ukazuje na stereotipni
prikaz muskih i Zenskih likova i poklapa se sa istrazivanjima Matovi¢ (2010) i
Ahmed & Abdul Wahab (2014). Pri tome, kako Burdije (2001: 84) primecuje,

13 Usvojena i proglasena rezolucijom Generalne skupstine Ujedinjenih nacija 217 (III) od
10. decembra 1948. godine: 48 drzava je glasalo za, nijedna protiv, dok je osam bilo su-
zdrzano (uklju¢ujuéi Jugoslaviju, Saudijsku Arabiju, Juznu Afriku i SSSR). Pogledano 12.
12. 2017. https://ljudskaprava.gov.rs/sites/default/files/fajlovi/univerzalna-deklaracija-o-
-ljudskim-pravima_1948.pdf

14 Konvencija o ljudskim pravima. Pogledano:12. 12. 2017. https://www.echr.coe.int/Docu-
ments/Convention_SRP.pdf
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zensko se javlja kao pasivno, manje vredno, isklju¢eno iz javnosti, dok muskarci
prema istom autoru (2001: 70-72) imaju povlascen status, i moraju biti suprotno
od onoga $to je zensko. Ovim ideal muskosti stvara “princip ogromne ranjivosti”
jer ¢e muskarac ako ne dokazuje svoju muskost biti prezren od drugih muskara-
ca inazvan slabicem, mlakonjom i slicno (Burdije, 2001: 70-72). U patrijarhalnoj
matrici muskost je oli¢enje nasilnog, borbe, agresije, moc¢i u svakom smislu.

8.1.1.3. Tredi kodni list

Da bih utvrdila postoje li rodni stereotipi u tabelarno iskazanim kategori-
jama: boje, izgled, rekviziti, rodno markirane uloge, emocije (tabela broj 9) i na
koji nacin i kojim sredstvima se implicitno i eksplicitno plasiraju deci, bilo je
neophodno da sagledam njihovu zastupljenost u epizodama svih serijala.

8.1.1.3.1. Definisanje rodnih stereotipa polazeci od kategorija

Rodni stereotipi . . .
P Kloin Dzoni

po epizodama u Snupi Kalimero ., Leon Zozonci Hormoni Ukupno
fe Tl ormaric Test
serijalima
Boie 10 10 10 / 20 4 1 55
) 25%  20% 20% 20%  20% 25% 19,37%
Izgled /odeca, kosa, 10 10 10 / 20 4 1 55
telesni atributi/ 25%  20% 20% 20%  20% 25% 19,37%
pemmew o w o omoa o w
’, ’ 20% 20% 20%  20% 15,48%
masna.../
Rodno markirane
;‘Ill‘;gz //;’13 li’;’nimka 10 10 10 10 20 4 1 65
& 7 25%  20% 20% 50% 20% 20% 25% 22,89%
pasivna, privatno /
javno....
Emocije /suze, 10 10 10 10 20 4 1 65
saosecanje.../ 25%  20% 20% 50% 20% 20% 25% 22,89%
Ukupno 40 50 50 20 100 20 4 284

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Tabela broj 9. Rodni stereotipi i njihova zastupljenost u epizodama u svim serijalima



Prikaz rezultata do kojih sam dosla predstavila sam u tabeli broj 9 gde se
moze videti da su gotovo sve epizode obojene nekim od stereotipa, ali i da po-
stoje epizode iz serijala medu kojima je i serijal ,,Leon” gde neki stereotipi nisi
zastupljeni. U serijalu ,,Leon” nema stereotipa u pogledu boje, izgleda garderobe
i rekvizita, jer su likovi predstavljeni poput realnih Zivotinja s verno prikazanom
bojom dlake i fizickim izgledom. Njihovi osnovni rekviziti ukljucuju celjusti,
udove, surle, rogove i druge karakteristike. Ostali serijali poput Snupija u svih
deset (10) epizoda imaju zastupljene rodne stereotipe, Dzoni Test u svakoj od
dvadeset epizoda, itd.

Potom sam svaku od kategorija (boje, izgled, rekviziti, rodno markirane ulo-
ge, emocije) razlozila na potkategorije (varijable) i izradila kodne listove za svaku
od njih na osnovu kojih sam kodirala sa ciljem da ustanovim na koji nacin se ma-
nifestuju i plasiraju rodni stereotipi koje ¢u u daljem tekstu predstaviti i opisati.

Kako bih utvrdila i definisala rodne stereotipe polazeéi od navedenih ka-
tegorija, najpre sam utvrdila na koji nacin su likovi vizuelno predstavljeni kroz
sledece potkategorije: prikaz boje garderobe, boje o¢iju, boje i duzine kose, pol i
broj likova koji nose nakit, specificne telesne atribute.

8.1.1.3.1.1. Boja garderobe koju nose likovi u serijalima

250

214

®m Muskarci

H Zene

Grafikon broj 1: Odnos boja garderobe koje preovladuju kod muskih i Zenskih likova

Kako bih uvidela boje garderobe koju likovi nose i da li odredena boja podr-
zava stereotipnu sliku, tj. podelu na musku i Zensku odecu, izradila sam kodne
listove na osnovu kojih sam pratila koja je najfrekventnija boja koju nose muski,
odnosno zenski likovi. Rezultati grafikona broj 1 pokazuju da je najfrekventnija
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boja kod muskaraca tamnoplava, (njih 214, odno-
sno 37,28%), siva (163, odnosno 28,40%), potom
tamnocrvena (142, odnosno 24,74%), svetloplava
(103, odnosno 17,94%), tamnozelena (92, odno-
sno 16,30%) i bela (25, odnosno, 4,57%). Za razli-
ku od njih kod Zena je najfrekventnija svetloplava
(njih 74, odnosno 30,58%), svetloroze (45, odnosno
18,60%), svetlozelena (24, odnosno, 9,92%), svetlo-
ljubicasta (20, odnosno 8,26), svetlozuta (20, od-
nosno, 8,26%), tamnozelena (11, odnosno 4,55%),

Slika 1 - kadar iz serijala ) . ]
“Kalimero’, epizoda Mikrofon 1 narandzasta (15, odnosno 69,20%). Boje komada

odece muskaraca i Zena u serijalima pokazuju da je
garderoba prema bojama stereotipna i rodno diferencirana.

Analiziraju¢i modele i vrstu garderobe zapazila sam da kod muskih likova
uglavnom preovladuju pantalone, patike, majice, zastitna i radna odela u beloj
boji, ali i elegantna odela, tamnih boja, dok su kod Zenskih likova to suknje i
haljine razli¢ite duzine, $to je lik mladi, suknja je kraca, a potom duzina se pove-
¢ava sa godinama te doseze do ¢lanaka nogu (slika 1 i 2).

Dakle, postoji koleracija izmedu starosti i duzine suknje. Zapazeno je dosta
likova i u pantalonama i radnim odelima/mantilima, kosuljama i majicama sve-
tlije, tj. pastelne boje.

Znadi, rezultati ukazuju da razlike postoje i kod odevanja i u koloritu gar-
derobe: zenski likovi su obuceni u model haljine/suknje, a koloritno su najvise
zastupljene svetloplava i roze boja sto tradicionalno jesu Zenske boje. ,Za pla-
vu boju moze se pomisliti da nije stereotipno zenska (...)
slikari jo§ od X veka Devicu Mariju predstavljaju u odeci
ove boje (...) pa ona simbolizuje Zenstvenost i nevinost koja
ima korene u hris¢anskoj mitologiji” (Radovi¢, Radulovi¢,
2016: 96). Roze boja postaje kanon zenskosti ,0d sredine
XX veka, kada se na trzistu pojavila cijela paleta pastelnih
boja za bebe” (Milinovi¢, Savi¢, 2011: 21), mada se ve¢ uoci
Prvog svetskog rata roze boja pojacano promovise. Muski
likovi su obuceni u pantalone/majice, a koloritno preovla-
duje tamnoplava, siva i tamnocrvena, §to su, kako Radovi¢

i Radulovi¢ (2016: 96) navode, ,,simboli snage i mo¢i”. Do-
bijeni rezultati analize se poklapaju sa rezultatima ranijih
Slika 2 - kadar iz istrazivanja do kojih su dosli Radovi¢, Radulovi¢ (2016),
serijala “DZoni Deki¢ (2016a) i Pesi¢, Peki¢ (2017) i drugi autori/ke.

Test”, epizoda
Supersonicni DZoni
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8.1.1.3.1.2. Boja kose likova u serijalima

Kada je boja kose kod zenskih likova (tabela broj 10) u pitanju, rezultati ana-
lize pokazuju da najvise ima plavokosih (95, odnosno 41,85%), potom smedo-
kosih (51, odnosno 22,47%), ridokosih (40, odnosno 17,42%), a najmanje crnki
(27, odnosno 11,89%).

Rezultati pokazuju (tabela broj 10), kada su muskarci u pitanju, da 175 njih
(27,85%) je plave kose, 66 (10,20%) ih ima crnu kosu, 177 (27,36%) ima smedu
kosu, a bez kose ili sa vrlo malo kose ih ima 26 (4,02%).

Analizirajuci duzinu kose (tabela broj 10a) zapazila sam da je kod Zenskih
likova u 207 slucajeva (91%) kosa duga, dok je kratka kosa zapazena samo kod
20 zenskih likova (9%) koji se pojavljuju u serijalu ,,Dzoni Test”. Odnos duzine
kose kod zenskih likova prikazan je grafikonom broj 2. Svi muski likovi imaju
kratku kosu.

Duzina kose Duga kosa Kratka kosa

Pol M Z M Z
Snupi / ?11,59% ?71% !
Kalimero / ;,673% 5?7 1% /
Kloin ormari¢ / 12,36% 2}34% /
Leon / / / /
Dzoni Test / ;i)O% 53’541% igo%
Zozonci / 411,93% },285% /
Hormoni / 3’97% 31(6),152% !
Ukupno / %83% ?gg% igo%

Tabela broj 10a: Prikaz likova koji imaju dugu/kratku kosu

Boja kose ima uticaja kada je duzina u pitanju, kratka kosa kod svih likova
koji je nose je smeda, dok kada je re¢ o dugoj kosi najvise je plave boje, potom
ride, smede, a najmanje crne. Svi zenski likovi imaju kosu.



Duzina kose kod zenskih likova

B Duga
Kratka

Grafikon broj 2. Odnos Zenskih likova koji ima kratku/dugu kosu

Primetno je da postoji stereotipan prikaz zenskih i muskih likova. Promena

koja je postojala u odnosu na ranije zenske likove po pitanju duzine i boje kose

pocela se desavati jo§ devedesetih godina XX veka, do kada su one uglavnom

imale dugu i crnu kosu. Medutim, tokom devedesetih pojavljuju se zenski liko-

vi koji imaju kratku kosu i boja kose varira (plava, rida, smeda, crna). Sve vise

zenski likovi imaju plavu i ridu boju kose, ¢ime se istice njihova seksipilnost,

posebno ako je ona jo$ i duga kosa §to se jasno vidi u crtanom filmu ,,Kalimero”

kod likova zaljubljene ridokose Suzane u epizodi ,,Mikrofon” i plavokose Prisile

koja je prisutna u svakoj epizodi serijala. Dunji¢ (2010) navodi da su Zene plave

kose simbol ¢ednosti i vrline, $to je predstavljeno u serijalu ,,Kloin ormaric®, gde

plavu kosu nose likovi devojcice i njene majke. Njihove uloge, koje im je dodelio

crtani film, apsolutno odgovaraju patrijarhalnom obrascu,
dok su tamnokose Zene, bele i Zute koze, vise povezane sa
samostalnos$¢u, lukavstvom, sofisticirano$¢u, poput Mersi i
Lusi u serijalu ,,Snupi”

Medutim, Goc (G6tz, 2008) navodi u svom istraziva-
nju da boju kose mogu imati i u zavisnosti kako su Zzeleli
da ih predstave, kao plave kucke koje odisu seksipilnoscu i
gluposcu ili ridokose tvrdoglave i bezobrazne devojke, $to
se posebno moze primetiti u epizodi Mikrofon u serijalu
»Kalimero’, gde je novinarka plavusa koja (slika 3) ne samo
$to zaboravlja mikrofon kao osnovno sredstvo za rad, ve¢
pokusava i da nadmudri pitanjima muski lik narcisoidnog
arhitekte. Reditelj je zbog toga kaznjava izazivajuci stid kod
nje, dodajudi tezinu situaciji i njenim dodatnim ulepsava-

Slika 3 - kadar iz
serijala “Kalimero”,
epizoda Mikrofon
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njem kako bi bila jo$ privlacnija i zavodljivija, po-
pravkom $minke pred malim ogledalom neposred-
no pred samo snimanje i podseca na ulogu majke
u trenutku kada joj sin donosi zagubljeni mikrofon

na mesto snimanja intervjua. Za to vreme muski
lik arhitekte se Sepuri poput pauna, ostavljajudi
utisak bitnosti i vaznosti, odnosno nedostiZnosti i
nedodirljivosti, jer je on muskarac i jo$ arhitekta.

Stidom, Sminkanjem i naglaSavanjem majcinstva,

Slika 4 - kadar iz serijala
“Dzoni Test”, epizoda ) ) ) - .
Dsonilend majke, koja treba da brine o deci i muskarcu unu-

zenski lik se jasno smesta u sferu privatnog i uloge

tar doma, ali i kao seksualni objekat koji treba da
zavodi i zabavlja muskarca, jer nije dorasla poslovnosti i javnoj sferi. Iako se u
jednom trenutku pojavljuje kao novinarka, obucena u belu kosulju, svetlo roze
suknju ispod kolena, na potpeticama, sa crvenim sakoom i esarpom oko vrata,
njena prezentacija ipak istice simbole zenstvenosti: uski struk, naglasene grudi,
obavezno na$minkano lice, dugu plavu kosu, nakit i loSe snalazenje u ulozi novi-
narke, ¢ime je ¢ini stereotipnim modelom Zene zavodnice.

Ridokose devojke sa dugom kosom predstavljene kao tvrdoglave i bezo-
brazne, zapazene su u serijalu ,,Dzoni Test” (slika 4), DZonijeve sestre (slika 5),
crvenokose Mara i Suzana ucenice koje u slobodno vreme vezbaju u svojoj la-
boratoriji, kako bi postale nau¢nice ¢ime se ¢ini da iskacu iz stereotipnog patri-
jarhalnog koda. Medutim, naglasena tvrdoglavost, zaljubljivost, fizi¢ki izgled od
duge lepe uredne ride kose, preko ukosnica, masnica u kosi i obucenih ispod be-
log mantila tako da nose kratke suknje, pantalone i majice koje naglasavaju uzan
struk i grudi, sa $minkom na licu i prilicnim greskama usled nepromisljenosti
u izvodenju eksperimenata, vraca ih u tradicionalni pogled na Zenu, koje nisu
sposobne za ozbiljne poslove, i da one treba du budu zavodnice. Da je njihov
privatni zivot u kuci znacajan prikaz njihovog sva-
kodnevnog postojanja, pokazuje ¢injenica da vedi-
nu svog vremena provode u laboratoriji smes$tenoj u
njihovoj porodi¢noj kuci. Ovako predstavljene, one
odaju utisak tinejdzerki koje su neozbiljne, ¢ija je
uloga da pomazu muskarcima kako bi oni zauze-
li svoje pozicije u drustvu. To se jasno zapaza kroz
proizvode njihovih eksperimenata, koji su usmere-

Slika 5 - kadar iz serijala

“Dzoni Test”, epizoda DZoni M . .
nizbrdo vom psu Dukiju da rese svoje probleme. Dakle, one

ni na pomo¢ njihovom bratu DZoniju Testu i njego-



su na usluzi muskarcu, predstavljene kao osobe koje
sanjaju o svojoj sre¢noj ljubavi i svom Sarmantnom
princu Giletu, za kojeg su u svakom trenutku do-
terane, naSminkane i kojeg u stvari proganjaju po-
kusavajuci da eksperimentima ucine da se zaljubi u
njih dve, kako bi ga privolele da bude sa njima. Sva
njihova lepota i inteligencija je radi muskarca Gi-
leta, $to jeste rodno stereotipno posmatranje Zene.
I dok je kratka kosa smede boje rezervisana za

mame i poslovno ostvarene Zene srednjih godina Slika 6 - kadar iz serijala
osobe u serijalu, situacija (slika 5) sa muskim li- “Dzoni Test”, epizoda DZoni
nizbrdo

kovima je znacajno drugacija. Muskarci u serijalu
uglavnom imaju privla¢nu plavu kosu, a ne znatno
vise u smedoj boji, ostale boje, posebno crna kosa, je uglavnom rezervisana za
negativne likove i sporedne uloge. Kao i kod Zenskih likova i stereotipni prikaz
muskarca zavodnika je sa plavom kosom (slika 6), dok su zloce, agresivci uglav-
nom sa crnom bojom, ali i osobe koje etnic¢ki i rasno pripadaju drugoj marginali-
zovanoj zajednici. Etnicka marginalizovanost je veoma vidljiva u serijalu ,,DZoni
Test®, posebno u epizodi Dzoni i kupanje, gde se pas Duky, koji tuguje jer mu
vlasnik DZoni nije Cestitao rodendan, uvodi u scenu zajedno sa crnom decom
koja imaju tamnu put i crnu kosu. Ova deca proslavljaju rodendan, dok Duki
to iskustvo nema. Kadar prikazuje bezli¢nu crnu decu koja neverbalno komu-
niciraju, slave¢i rodendan uz tortu, duvanje svecica i skromnu proslavu. Ovom
scenom postignut je ponizavajuci prikaz rase koja se smatra gradanima drugog
reda; predstavljeni su toliko beznacajni da izgledaju kao stvari, jer medu njima
nema komunikacije, a znatno su drugaciji po boji koze i kose. Njihova margina-
lizovanost dodatno je pojacana time $to je psu iz porodice belaca, koji bi trebao
da slavi rodendan, ukazano na nepostovanje, stavljajuci ga ¢ak i na nizu lestvicu,
izjednacavajuci ga sa crnackom porodicom
koja, iako drugacija, ipak proslavlja roden-
dan svog najmladeg deteta. Plavokosi mom-
ci su uglavnom predstavljeni kao vode ili za-
vodnici o ¢emu izvestava i Goc (G6tz 2008)
u svojim istrazivanjima, dok smedu kosu
imaju prose¢ni likovi i sredove¢ni muskarci.

Seda kosa je rezervisana za starije mu-
gkarce i Zene, uz obavezno rodno primereno
odevanje (slika 7). Muskarci obavezno siva,

- v e e . . Slika 7 - kadarovi iz serijala “DZoni
zelena ili plava kosulja, sivi ili zeleni prsluk, Test’, epizoda Povratak DZoni X
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$tap kao rekvizit, a Zene odevene u suknje
do ¢lanaka uglavnom ljubicaste boje, sive
majice, dzemperi i ko$ulje uglavnom sive ili
plave kao i kod muskaraca.

Rezultati analize poklapaju se sa nala-
zima nekih ranijih istraZivanja Pesi¢, Dekic¢
(2017), Radovi¢, Radulovi¢ (2016), Maya

Slika 8 - kadar iz serijala “Kalimero’, Gtz (2008), Dunji¢ (2010).
epizoda Davincijeva Sifra

8.1.1.3.1.3. Boja ociju likova u serijalima

Rezultati analize (tabela broj 11) pokazuju da najvise crtanih likova imaju
crnu boju ociju (496, odnosno 47,37%), potom plavu (267, odnosno 25,50%),
braon (75, odnosno 16,71%) i zelenu (65, odnosno 6,21%) kada su muskarci
u pitanju, dok zenski likovi najvise imaju zelenu boju o¢iju (njih 107, odnosno
37,68%), plavu (88, odnosno 30,99%), crnu (68, odnosno 23,94%), a najmanje
braon (19, odnosno 6,69%).

Neke emocije i potrebe prema Gimbos$ (2012) mogu se docarati samo ek-
spresijom ociju, pa je duzica o¢iju moc¢no sredstvo koje se koristi u animaciji kao
intenzivna vizuelna komunikacija, kako je Vlahovi¢ Filipov (2014) naziva. Siro-
ke zenice se lakse primete na svetlijim o¢ima (zelenim i plavim), nego na tam-
nijim gde se zenica stapa sa duzicom. Moris (2005b) je u svojim istrazivanjima
zapazio da Siroke zenice prenose jake pozitivne emocije. Zato kada deca gledaju
crtane likove svetlijih o¢iju budu neprimetno privucena i fascinirana upijaju sva-
ki pokret i re¢ koju likovi kazu i nacine, dok ih tamnije boje odbijaju, jer zenice
se ne vide, pa u deci bude neprijatne ili negativne emocije. Stoga nikakvo ¢udo
$to su svetlije o¢i zastupljenije od tamnijih, i $to su kod likova u crtanom filmu
zenice Siroke. Imajuci navedeno u vidu, treba reci da su ljudi nesveno prihva-
tali tokom vremena svetlije o¢i kao simbol neznosti, lepote, uzvisenosti, dok
su za tamnije o¢i obi¢no vezivali negativne
emocije, posebno kada je u pitanju dozivljaj
zenskih ociju (slika 8 i 9). Osim toga i sama
veli¢ina oka ima uticaja, $to je duzica veca to
jeizenica §ira.

Kako se muskarac u patrijarhalnom
kodeksu zamislja kao snazan, korpulentan,
zastitnicki nastrojen, ali i agresivan, sasvim

Slika 9 - kadar iz serijala “Zozonci’,
epizoda Leteci vitez je ocekivano da ima tamniju boju oc¢iju, po-
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-
Slika 10 - kadar iz
serijala “Snupi’, epizoda
FalSiranje

Slika 11 - kadar iz
serijala “DZzoni Test’,

epizoda Dzoni protiv

Bling Blinga

Slika 12 - kadar iz
serijala “Kalimero’,

epizoda Zapusena cev

Slika 13 - kadar iz
serijala “DZoni Test’,
epizoda Neverovatni

Dzoni

sebno kada je u pitanju bela boja koze. Nasuprot tome,
muskarci sa svetlim o¢ima se obi¢no vezuju za romantic-
nu dusu, neznu i krhku prirodu, lepotana, kraljevica ili
dobrodusnog princa. Takode, tokom druge polovine XX
veka u crtanim filmovima nije se mnogo obracala paznja
na veli¢inu zenice (slika 10), jer se nije znalo za njen uti-
caj. Zbog toga su svi likovi (poput Snupija i likova iz se-
rijala ,,Bio jednom jedan zivot”) imali crne ili braon oci,
$to objasnjava vecu zastupljenost crnih ociju, posebno
kod muskih likova u analiziranim crtanim filmovima.

Osim toga, televizori u boji su se oko pedesetih go-
dina XX veka tek poceli pojavljivati, $to je bio jo$ jedan
razlog zbog kojeg se nije obracala velika paznja na uticaj
boje ociju. Crtani filmovi nakon 2000. godine cesto su
obradeni u 3D formatu, $to je omogucilo vece varijacije
boje oc¢iju, kao i verniji prikaz duzice. Valja naglasiti da
nove tehnologije koje su dovele i do pojave novog for-
mata 3D dimenizije nakon 2000. godine, su doprinele
da u korpusom obuhvacenim animacijama najvise ima
zelenih, pa plavih o¢iju izuzetno krupnih, sa dugim tre-
pavicama na prelepom licu junakinja, a taj trend kod
muskaraca ima nesto drugaciji redosled, pa je najcesca
boja duzice crne, a onda plava.

Rezultati analize ukazuju na to da se Zena posmatra
kao objekat koji mora biti dopadljiv i privla¢an muskar-
cu, ili kao oli¢enje zla, $to se postize ekspresijom ociju.
S druge strane, muskarci treba da budu oli¢enje snage,
ratnika, zastitnika, besa i ljutnje, $to tamnija boja duzice
obezbeduje, dok je romanti¢nost i neznost rezervisana
za svetliju boju ociju. Pored stereotipnog prikaza fizi¢-
kog izgleda ociju muskih i Zenskih likova, kako bi lik bio
privla¢niji deci, oni deluju tako $to rasirenim zenicama
prenose jake pozitivne emocije, dok skupljene zenice iz-
razavaju negativne emocije, delujuci na decju podsvest.
Tako deca ne samo da ih gledaju jer su im privla¢ni, ve¢
internalizuju poruke koje im se $alju. Osvojeni likom,
pocinju i da se ponasaju poput njega, imitujuci crtanog
junaka, ¢ime se pokrece proces socijalizacije.



Tokom izrade ovog rada nisam uspela da pronadem
rad koji se bavio tematikom ociju animiranih likova tj.
njihovom (zlo)upotrebom, a da je u kontekstu odrzava-
nja patrijarhalnog obrasca ponasanja, te rezultate do ko-
jih sam dosla nisam u mogu¢nosti uporediti.

8.1.1.3.1.4. Specificni telesni atributi likova u
serijalima

Rezultat analize upotrebe specifi¢nih telesnih atri-
buta (tabela broj 12) pokazuje prisutnost stereotipa, iako
su likovi u vedini serijala antropomorfne Zivotinje. Za-
paza se da najviSe zenski likovi imaju specifi¢na telesna
obelezja i to: od ukupnog broja Zenskih likova koji imaju
neki telesni atribut njih 186 (88,57%) ima duge trepavice
i nasminkano lice (slike 11, 12, 13). Ovo je posebno ka-
rakteristicno za serijal “Dzoni Test” gde je 126 (86,30%)
zenskih likova, ali znacajno primetno je i u serijalima
“Kloin ormari¢” njih 12 (100%) i “Kalimeru” njih 13
(100%). Vitko telo i naglasen Barbi-struk (slike 14, 15)
poseduje njih 20 (9,52%), dok 2 (0,95%) muskarca imaju
misiéavo telo, a 14 (41,18%) muskaraca ima sedu urednu
bradu koja je simbol ozbiljnosti i mudrosti.

Analiza likova sa specifi¢nim telesnim atributima u
odnosu na ukupan broj likova u svim serijalima poka-
zuje da su kod Zena prisutniji telesni atributi ¢iji je cilj
da privuku i zavede muskarce. Od ukupno 284 (100%)
zenskih likova, njih 210 (73,94%) ima neki od specifi¢nih
atributa, dok od 1047 muskih likova koji se pojavljuju u
svim serijalima samo 34 (3,25%) ima neki od tih atributa,
najcesce bradu, debele obrve ili misicavo telo. Iako mali
broj muskih likova sa telesnim atributima koji odrazava-
ju tradicionalna shvatanja o muskosti, oni su prikazani
u krupnom planu kao junaci i zastitnici. Njihove rodne
uloge dodatno su pojac¢ane misi¢avim telom, koje sim-
bolizuje fizicku snagu, ili urednom, sivom bradom, koja
simbolizuje mudrost i ozbiljnost (slike 16, 17). Ovi atri-
buti snazno impliciraju njihovo junastvo, mudrost i za-

$titnicku snagu.

Slika 14 — kadarovi iz

serijala “DZzoni Test’,

epizoda Super sonicni
Dzoni, DZonilend,
Povratak DZoni X

Y|
]

Slika 15 - kadar iz
serijala “Kalimero’,
epizoda Slucaj muzicke
kutije
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Rezultati analize se poklapaju sa rezultatima ranijih istra-
zivanja o kojima izvestavaju Ahmed & Abdul Wahab (2014),
Amy M. Davis (2001), do kojih je dosla i Peki¢ (2016a: 88)
koja navodi da su ,likovi oba pola vizuelno veoma privla¢-
ni, i primetno je postojanje zenskih, odnosno muskih crta
lica kod odraslih: muskarci imaju bradu, dok zene naglasene
o¢i dugim trepavicama i ruz na usnama.” Takode, u jednom
drugom radu koji Pesic¢ i Deki¢ (2017: 154,155) analizirajuci
rodnu stereotipnost likova u crtanim filmovima naglasavaju,
da ,iako su likovi ve¢inom antropomorfni, pristni su stere-
otipi u upotrebi specifi¢nih telesnih atributa. Zenski likovi
su prikazani u skladu sa konvencionalnim shvatanjem lepote
zene. Muski likovi su krupnije, mi$i¢ave grade koja implicira
snagu.”

Kona¢no, zaklju¢ujem da je upotreba nakita i isticanje
telesnih atributa na telu Zena i muskaraca potpuno stereotip-
na i u saglasnosti sa tradicionalnim shvatanjima o muskosti
i Zenskosti.

8.1.1.3.1.5. Likovi koji nose nakit u serijalima

Tabelarni prikaz broj 13 sadrzi broj likova koji nose nakit
u svim serijalima. Primetno je da zZenski likovi nose ukrase
na telu koji treba da doprinesu njihovoj zavodljivosti i lepoti
$to jeste stereotipno posmatranje Zene u okovima patrijarhal-
nog. Najces¢i nakit jesu ukosnice, marame, minduse, prste-
nje, ogrlice i narukvice koje najvise nose Zenski likovi u seri-
jalu ,DZoni Test” (slika 18) njih 129, odnosno 95,56%. Dosta
su zastupljene i u serijalu “Kalimero’, njih 16 (100%), gde je
svaki zenski lik koji je ubrojen nosio nesto od navedenog na-
kita, a sli¢no je i u Zozoncima (njih 13, odnosno 100%), s tim
$to je upecatljivo nosenje ogrlica (slika 19).

Muski likovi takode imaju odredenu vrstu nakita koji
vide ima elemente zastite od sunceve svetlosti, toplote ili
hladnoce, eventualno oznake radne ili sportske uniforme
kao Sto su kacketi u serijalu ,DZoni Test” koje nose radnik
parking servisa, radnik vodovoda i deca koja igraju ragbi i
njihovi gledaoci, kao i turisti. U serijalu “Kalimero”, na pri-

Slika 16 - kadar
iz serijala “Bio
jednom jedan
zivot”, epizoda

Hormoni

Slika 17 — kadar
iz serijala “DZzoni
Test”, epizoda
Neverovatni DZoni

Slika 18 — kadar
iz serijala “DZoni
Test”, epizoda
Dzoni Test protiv
Bling Blinga

e AN
Slika 19 - kadar iz
serijala “Zozonci’,
epizoda Kraljicini

dijamanti
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mer, $esiri, leptir-masne i esarpe (slika 20)
posebno su zastupljene odrazavajuci sliku
elegancije, ozbiljnost i statusni polozaj, te
se najcesce kao rekviziti vidaju kod trgova-
ca, arhitekata i gradonacelnika. Valja istaci
i da su u serijalu ,DZoni Test” interesantne i
naocare sa zatamljenim staklima (slika 21),

koje se mogu posmatrati kao sredstvo cija je
Slika 20 - kadrovi iz serijala Kalimero,

uloga da zastite od sunceve svetlosti, zatim epizoda Sluéaj muzitke kutije

kao sportsko obelezje, eventualno kao mod-
ni detalj ili sredstvo skrivanja, te u svakom
slucaju stereotipni detalj koji nose tajni fede-
ralni agenti. Zenski likovi u serijalima tako-
de nose naocare, ali iz zdravstvenih razloga,
kao sredstvo koje im poboljsava vid.
Rezultati analize stereotipne upotrebe
nakita na telu Zene i muskarca potpuno su

Slika 21 - kadar iz serijala DZoni Test,
u saglasnosti sa istrazivanjima koja su spro-  epizoda Dzoni Test protiv Bling Blinga

vedena ranije (Matovi¢ 2010, Deki¢ 2016a,
Dekic 2016b, Pesic¢ i Deki¢ 2017, Gtz 2008) koja su pokazala patrijarhalni obra-
zac upotrebe i no$enja nakita. Tako prema navedenim istrazivanjima upotreba

nakita kod Zena ima ulogu ulepsavanja zarad privlacnijeg izgleda Zene, a kod
muskaraca izrazavanje statusnog poloZzaja, elegancije, ozbiljnosti, eventualno za-
stitnu funkciju usled vremenskih (ne)prilika.

8.1.1.3.2. Zanimanja likova u serijalima

Grafikon broj 3 prikazuje da se Zene najc¢es¢e pojavljuju u nedefinisanim
zanimanjima, pri ¢emu 40 Zena (20,72%) spada u ovu kategoriju. Takode, 40
zena (20,72%) su naucnice, 20 (10,36%) su direktorke, 14 (7,72%) studentkinje,
8 (4,14%) negovateljice, 6 (3,10%) gusarke, 5 (2,59%) Sumske vile, 5 (2,59%) uce-
nice, 4 (2,07%) vestice i 4 (2,07%) kradljivice.

Pored toga, tri Zene (1,55%) su sportistkinje, dok po dve zene (1,03%) pri-
padaju grupama uciteljica, medicinskih sestara, kustosa muzeja, domacica i no-
vinarki. Na kraju, po jedna Zena (0,50%) pojavljuje se u ulogama bastovanke,
bebisiterke i penzionerke.
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Zanimanja Zenskih likova

| turistkinja H naucnica u direktorka m studentkinja H negovateljica

m gusarka m Sumska vila W vestica muditeljica ® medicinska sestra
®kustos muzeja @ domacica ® novinarka ¥ bastovanka bebisiterka

® penzionerka H dete/tinejdzerka = ucenica kradljivica sportistkinja

JeG eunu3fen I

2.07% 155%

Grafikon broj 3. Prikaz zanimanja Zenskih likova u svim serijalima

Grafikon broj 4 prikazuje da su muski likovi najc¢esce prikazani kao laboranti
i laborantski tehnicari (116, odnosno, 24,11%), potom u nedefinisanom zani-
manju (60, odnosno 12,47%), zatim kao deca/tinejdzeri (57, odnosno11,85%),
policajci (36, odnosno 7,48%), profesori (22, odnosno 4,57%), njih 20 obavlja
kuc¢ne poslove/domacin (4,15%), 18 (3,70%) vojnika, njih 14 (2,91%) su ratnici,
13 (2,70%) su ucenici, 12 (2,49%) su naucnici, po 10 (2%) su gusari i zidari, po
8 (1,66%) su lopovi, sportisti i radnici parking servisa/komunalnog preduze-
¢a, 6 (1,24%) zivotinje borci, po 4 (0,80%) se pojavljuju kao ¢arobnjaci, pomo¢-
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nici ¢arobnjaka, bube balegari, zatvorenici, kompozitori i penzioneri, po dvoje
(0,41%) ih je agresivnih igraca video-igrica, trgovaca, trenera skijanja, farmera,
dostavljaca hrane, ¢uvara luna-parka, gradonacelnika, studenta, izumitelja zveri,
zastra$ujucih zveri, turizmologa, arhitekata, novinara i psihoterapeuta, dok se
po jedan (1,02%) pojavljuje u zanimanju prodavac ulaznica, bastovan, Sumski
vilenjak, voda bande i pomo¢nik vode bande.

Zanimanja muskih likova

M |aborant i tehnicar mnedefinisano zanimanje M dete/tinejdZer
m policajac H profesor ® ku¢éni poslovi/domadin
Hvojnik Hratnik Hucenik
H naucnik B gusar u zidar
H lopov M sportista ® radnik parking servisa
H zivotinja borac m ¢arobnjak u pomo¢nik Carobnjaka
H buba balegar H zatvorenik = kompozitor
M penzioner magresivni igra¢ video igrica ¥ trgovac
¥ trener = farmer dostavlja¢ hrane
= ¢uvar luna parka gradonacelnik student
izumitelj zveri zastrasujuca zver turizmolog
arhitekta novinar psihoterapeut
prodavac ulaznica bastovan Sumski vilenjak
voda bande pomo¢nik vode bande

0.21% 0.21%

021%-\ 0.21%_ |-0-21%
0.42% g 42,
0.42% _Q.23%
0.42%9:42% \
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Grafikon broj 4. Prikaz zanimanja mugkih likova u svim serijalima
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Valja naglasiti da od ukupnog broja likova u svim serijalima, muskih likova
ima 1047 (78,66%), dok je Zenskih svega 284 (21,35%), $to je ve¢ predstavljeno
u tabeli broj 7 (str. 190). Zbog toga je znacajno veci broj muskih likova u odre-
denim ulogama i zanimanjima, posebno onih koji se pojavljuju u nedefinisanim
zanimanjima. Pod nedefinisanim zanimanjima podrazumevam sve likove koji se
pojavljuju u odredenom kontekstu, ali bez jasne naznake o svom zanimanju, kao
$to su turisti/kinje, gledaoci, posmatraci, prolaznici itd.

Profesije i zanimanja se u vecini serijala retko pominju, ali gde se pominju,
pomenute su u skladu sa patrijarhalnim shvatanjem muskih i Zenskih poslova.
Tako u crtanom filmu “Snupi” muskarci se pojavljuju kao trgovaci, psihoterape-
uti, sportisti, vojnici, muzicari, dok Zenski likovi kao hraniteljice, uciteljice, deca,
ucenice. U serijalu “Kalimero” Zenski likovi su uciteljice, domacice, bebisiterke,
novinarke, upravnice muzeja, deca, dok se muskarci pojavljuju kao trgovci, ba-
$tovani, radnici razli¢itih profila, ucenici, potom u uglednim reprezentativnim
zanimanjima kao §to je gradonacelnik i arhitekta, ali i sa zanimanjem koje je van
zakona kao $to je lopov idr.

Primetila sam i da se u nekim zanimanjima, rezervisanim za muskarce, Zene,
poput Dzonijeve i Evgenijeve majke, pojavljuju iz epizode u epizodu u serijalu
“Dzoni Test”. Tako zauzimaju muske uloge i imaju titule privilegovanih muska-
raca, one su pasivne i nemaju jasne naznake zanimanja. Tako, DZonijeva majka,
koja zauzima poziciju direktorke, $to je jo§ uvek uglavnom rezervisano za mu-
$karce, prikazana je samo u jednoj epizodi, “DZoni nizbrdo”, na svom radnom
mestu, kako sedi za radnim stolom i obavlja poslovni razgovor telefonom, bez
jasnog naglasavanja svog zanimanja, gde ta¢no radi, da li je van kuce ili joj je
kancelarija smestena u porodi¢noj kudi. S druge strane, bogata, ali pasivna Ev-
genijeva majka, cije je zanimanje nejasno, prikazana je van privatnog prostora,
ostavljajuci gledaocu da naslucuje da se mozda bavi prestiznim zanimanjem ili
da zivi od rada i materijalnih prihoda supruga, s obzirom na materijalno bogat-
stvo u ¢ijem svetlu je predstavljena. Oba lika su stereotipno elegantno i poslovno
obucena u kostime, koji se sastoje od sakoa ispod kojeg je bela kosulja i svedene
suknje. Suknja direktorke je u ,,mini izdanju”, daleko iznad kolena, dok je suknja
Evgenijeve majke, koja je starija, do ispod kolena, blize ¢lancima nogu. Medu-
tim, DZonijeva majka je vitka, sa istaknutim uskim strukom, dugim nogama i
naglasenim grudima. Ona se naj¢e$ce pojavljuje na porodi¢nim okupljanjima
povodom vecere, gde u razgovoru naglasava da je prezauzeta poslovnim obave-
zama i telefonskim razgovorima kao direktorka. S druge strane, Evgenijeva maj-
ka predstavlja suprotnost: ona je deblja i manje interesantna, ¢ije zanimanje nije
jasno, ali se moze naslutiti da pripada visokom stalezu i da se mozda bavi ne¢im



ili Zivi na ra¢un muza. Za razliku od prvog lika, ona se pojavljuje u fragmentima,
jedva u tri epizode serijala, i to u situacijama kada izri¢e kritike sinu.

Jasan je pokusaj iskoraka iz patrijarhalnog modela podele rodnih uloga time
§to su obe zZene predstavljene kao poslovne i kao one koje upravljaju novcem.
Medutim, njihova pasivnost, kao i brojne nedorecenosti i nejasnoce u vezi sa
njihovim zanimanjem, zajedno sa redovnom prisutnos¢u u trenucima kada tre-
ba da brinu o deci i resavaju ozbiljne probleme u koje su deca ,,upala”, reditelj
ih vra¢a u okvire tradicionalnog. Patrijarhalni obrazac prepoznaje se i u drugim
analiziranim serijalima, kroz predstavljanje Zenskih likova sa zanimanjima po-
put lopova, negovateljica, bebisiterki i domacica.”

Ipak pokusaj iskoraka iz senke patrijarhalnog je u¢injen na vise nacina u
serijalima. Na primer, zanimanjem muskarca, DZonijevog oca, u ulozi domacina
i kuvara, briznog zabavljaca i bebisetera dece, potom i Zenskim ulogama DZoni-
jevih sestara sa zanimanjem laborantkinja i nau¢nica u serijalu ,,DZoni Test”, ulo-
gom Zzenskog lika Kloi i njenih prijateljica kao gusarki u serijalu ,,Kloin ormari¢”,
zenskih likova Mersi i Peti kao poznavalaca muzike i Sare kojoj je dopusteno da
uci da igra fudbal u serijalu ,,Snupi”. Medutim, DZonijev tata, bez obzira na rodni
iskorak, pojavljuje se kao dominantna patrijarhalna figura koja postavlja uslove,
oslobada, $titi i kaznjava decu. DZonijeve sestre, Suzana i Mara, uprkos svojoj
inteligenciji, ogranicene su svojom slepom zaljubljeno$c¢u i ¢eznjom za udajom
za $armantnog Gileta, kao i ¢estim i naglaSenim laboratorijskim greSkama. One
su zapravo tokom celog vremena u ulozi pomagacica i podrske uspehu muskar-
ca. Kloi, iako Zena-pirat, na kraju biva smestena u ulogu vaspitacice i majke koja
poducava gusare sa Kariba, dok su ti gusari predstavljeni kao majmuni. Mersi i
Peti iz serijala ,,Snupi” prikazane su kao Zene koje su veliki poznavaoci ozbiljne
muzike, ali su ogranic¢ene losom kulturom ponasanja, te na koncertu zaspe. U
sportu, Sara iz serijala ,,Snupi” predstavljena je kao autsajder i problem jer ne zna
da uhvati loptu, $to je ¢ak dovodi do povrede kada je lopta udari.

Sto se ti¢e ostalih mugkih likova ogekivano su zastupljene tipi¢no muske
uloge i zanimanja: vojnici, agresivni momci, policajci, nau¢nici, vlasnici radnji,
gradonacelnici, arhitekte i drugi. Medutim, iskorak ¢ini zanimanje domacina u
kojem se pojavljuje 21 (2,01%) muski lik, to su uglavnom porodi¢ni muskarci u
privatnoj sferi (Dzoni Test i Snupi) koji se istovremeno pojavljuju i kao kuvariiu
ulozi obavljanja svih ku¢nih poslova. Dakle, iz okvira tradicionalnog pomenuti
muski likovi izlaze, jer nisu samo konzumenti u kuhinji ve¢ hranu i pripremaju.
U epizodi ,,Pripovedanje” u serijalu “Snupi” sam Snupi, iako je tokom epizode
isklju¢ivo konzument i degustator hrane, na kraju epizode udruzen sa Sarom
priprema sebi obrok u kuhinji, kao $to u serijalu “DZoni Test” DZonijev tata ne
samo §to priprema ukusne vecernje obroke, ve¢ se bavi i svim ostalim ku¢nim
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poslovima, ¢uva, zabavlja i brine o deci. Reprezentovani u ravnopravnoj ulozi
sa zenskim likovima u obavljanju ku¢nih poslova, poput rada u kuhinji i bri-
ge o deci, muski likovi odasilju rodnu osetljivost i doprinose stvaranju savre-
mene rodno osetljive egalitarne porodice, koja zamenjuje patrijahalno uredenu
porodicu.

Do sli¢nih rezultata dosli su i neki drugi autori u svojim istrazivanjima: Pe-
§i¢, Dekié (2017), Pekié (2016a), Matovié (2010).
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Grafikon broj 5. Prikaz najzastupljenijih uloga u kojima se likovi pojavljuju

Radi lakseg pregleda, rodno markirane uloge sam graficki predstavila (Grafi-
kon br. 5) u odnosu na broj serijala u kojem se odredena uloga pojavljuje, s obzi-
rom da se neke uloge pojavljuju u svakoj od epizoda nekog serijala, a neke samo
u nekoj od epizoda. Posmatrajuci rodno markirane uloge u serijalima, Zelela sam
da uoc¢im u kojim ulogama se likovi naj¢esce pojavljuju i da li istovremeno imaju
vise od jedne uloge. U vecini serijala u epizodama zapazila sam da se uloge di-
ferenciraju na muske i zenske i to na uloge oca, sina, majke, kéerke, supruga/e,
prijatelja/ce i mnoge druge. Ipak, kako su primarne teme serijala ,,svakodnevne
aktivnosti porodice bilo je ocekivano i da uloge budu shodno temi koncipirane”
(Peki¢ 2016a: 86), ¢ime su zenske uloge ,ostale ogranicene na privatno okru-
zenje ili su negativno prikazane van privatnog okruzenja, reprodukujuci tako
dominantni muski diskurs” Burguera (2011: 69).

Ostale teme u serijalima su avanturistickog i romanti¢nog tipa, te shodno
njima ces$c¢e su i uloge likova koji se pojavljuju - prijatelji/ce, heroji/ine, zavod-
nik/ica, zloca, zastitnik/ica, i sl. Veoma je tesko samo na osnovu teme diferen-
cirati uloge jer se one prepli¢u i jedne te iste se pojavljuju kod vise likova u ra-



zlic¢itim epizodama. Diferencirano po polu zapazila sam (Grafikon broj 5), da
je najvide muskaraca zastupljeno u ulozi prijatelja, cak u sedam (100%) serijala,
u ulozi zastitnika u Sest (85,71%) serijala, isto toliko ih je zastupljeno u i ulozi
onog koji daje ideje za resenje problema. U ulozi gubitnika ih je zapaZzeno u pet
(71,43%) serijala, u ulozi zlikovaca takode u pet (71,43%) serijala, u ulozi oca ih
je zastupljeno u Cetiri (57,14%), a isto toliko ih je zastupljeno u razli¢itim po-
slovnim ulogama - u ulozi sina ih je zastupljeno u tri serijala (42,86%), u ulozi
brata, supruga, zavodnika, domacina koji obavlja i ku¢ne poslove u dva serijala
(28,57%), onoga koji tumaci tuda stanja i postupke i vlasnika lokala ili ne¢ega u
poslovnom smislu ih je zastupljeno u dva serijala (28,57%).

Zene su najcesce zapazene u ulozi hraniteljice, negovateljice, bebisiterke i to
u pet serijala (71,43%), u ulozi majke, cerke, prijateljice, zavodnice u Cetiri se-
rijala (57,14%), zle osobe u Cetiri serijala (57,14%), kao kandidatkinje za udaju,
domacice i u poslovnoj ulozi pojavljuju se u tri serijala (42,86%), u ulozi sestre
u dva serijala (28,57%), supruge u dva serijala (28,57%), gubitnice u dva serijala
(28,57%) i u ulozi zastitnice zapazene su u dva serijala (28,57%). Nisu zastuplje-
ne u ulogama davalaca ideja za resenje problema, tumacenja tudih osecanja i po-
stupaka i vlasnica poslovnog prostora ili vlasnica bilo ¢ega drugog ni u jednom
serijalu.

Dakle, stereotipi o Zenskim i muskim ulogama vidljivi su u epizodama crta-
nih filmova svih serijala.

Tradicionalna podela uloga uocljiva je i u prijateljskim odnosima. Na primer,
muski likovi cesce su prikazani u prijateljskim odnosima jedni prema drugima,
za razliku od Zenskih likova koje se ¢es¢e prikazuju u odnosima medusobnog
rivalstva. Medutim, kada je re¢ o odnosu izmedu muskaraca i Zena, zapazila sam
da su Zene uglavnom prikazane kao prijateljski i utesiteljski oslonac muskarcima.

Uloge su tradicionalno zastupljene i u pogledu sfere javno/privatno, te su
muski likovi uglavnom prisutni u javnoj sferi na primer, oni su vlasnici necega ili
su u javnoj sferi usled poslovnih obaveza, bez obzira da li su zastitnici, zlikovci,
ocevi, sinovi, braca, poslovne osobe, dok je privatna sfera rezervisana za zenske
likove gde se one pojavljuju najée$ce u ulogama majke, zavodnice, supruge, ute-
Siteljke, sestre, cerke, bebisiterke ili zle osobe.

Gotovo svi muski i Zenski likovi u epizodama serijala imaju istovremeno ne-
koliko znacajnih uloga s tim $to u svima njima nisu podjednako zastupljeni. Na
primer, ocevi se deklarisu i sa paralelnom ulogom junaka, heroja, neustrasivog
zastitnika dece i svoje porodice kao $to je to slucaj u serijalu ,,Dzoni Test” i ,,Ka-
limero’, ali i kao fantasti¢ni kuvari i osobe posveéene kué¢nim poslovima, kakav
je tata Dzoni Testa. Uloge zlikovaca, poput Vrane vestice u serijalu ,,Zozonci’,
decaka iz video-igrice u serijalu ,,DZoni Test”, bube balegara, hijene i majmuna
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iz ,,Leona’, bakterije u ,,Bio jednom jedan Zivot”, karakteristicne su u crtanim
filmovima. U prezentacijama zenskih likova, to su Zene koje vi$e nisu mlade i
mladalacki lepe da bi bile zavodnice, ve¢ koriste magiju kako bi postigle ono $to
zele ili je zloupotrebljavaju, ¢ine¢i drugima zlo, poput Vrane vestica. Kako bi se
negativne osobine o njoj jos$ vise naglasile, ona ne samo $to je odevena u tamne
boje i izgleda kao ptica vrana, ve¢ nosi i ime ptice ,vrana” i mitskog bica ,,vestica”
koje su okarakterisane kao nesto lose, Stetocine, magijsko i zlo. Ipak nije svaki
zlobni lik prisutan u crtanom filmu da bi poput Zenskih likova opisivao zlu su-
$tinu Zene, pa tako muski likovi, uglavnom, pre svega sluze kako bi publiku ucile
moralu, ali samo ukoliko su za svoja dela kaznjeni..

Zenski likovi takode imaju vise uloga istovremeno; na primer, ulogu poslov-
ne Zene, ali i uloge majke, cerke, sestre i prijateljice, koje su prisutne kroz ceo
serijal. Uloga majke definisana je osnovnom brigom, to je briga o deci. Ova-
kvo ogranic¢avanje uloga Zena u crtanim filmovima nije retkost, te Zene, cak i
ako nisu majke, tj. nemaju biolosku decu, preuzimaju brigu o drugima. Pesi¢
i Peki¢ (2017: 153) navode ,,Briga o deci njihov je primarni zadatak®, ali kada
deca ,upadnu” u nevolje, one nisu sposobne da ih spasu. ,Vidljiva je potreba za
muskarcem, koji bi na sebe preuzeo ulogu oca i glave porodice” - navode Pesi¢ i
Pekic (2017: 153).

Kcerke su nezna, poslusna, plasljiva, romanti¢na bica. Stalno upadaju u ne-
volje iz kojih nisu sposobne da se spasu (Pesi¢, Deki¢ 2017). Takav primer je
posebno primetan u serijalu ,,DZoni Test”, gde bliznakinje Suzana i Mara iako
uspes$ne naucnice Cesto pogrese u eksperymentu, pa im je neophodna pomo¢
brata, ali i oca kako bi mogle nabaviti novi laboratorijski materijal. Patrijarhalni
kodeks je uocljiv, one su ipak, iako savr$ene u svom nau¢nom radu, pod kontro-
lom oca koji umesto njih odlucuje o nabavci neophodnog materijala za njihov
rad u laboratoriji i brata koji ih cesto ucenjuje zarad svojih li¢nih ciljeva. Go-
tovo nikada ne napustaju siguran prostor svoga doma, tj. laboratoriju koja je
smestena u porodi¢noj kuci. Tako, u epizodi ,,Supersoni¢ni Dzoni”, prikazane
su kao starice u starackom domu. Kada se njihov brat raspituje za njih kako bi
ih pronasao, medicinska sestra kaze: ,Misli§ na one dve lude nau¢nice?!” Ve¢ u
sledecoj sceni, oslobodene uz pomo¢ brata, prikazane su kako lete na invalid-
skim kolicima, simboli¢ki predstavljene kao vestice na metli, dok se vracaju u
svoju porodi¢nu kucu, gde zati¢u ostarelog oca, koji je u ulozi kontrolora u po-
rodi¢cnom okruzenju. ,Dzoni nizbrdo” je epizoda u kojoj sestre protiv svoje volje
odlaze na skijanje jer ih je brat ucenio. On im je obe¢ao nekoliko nezaboravnih
dana na planini, gde ¢e mo¢ilako da dodu do materijala za kloniranje Gileta, jer
¢e na istoj stazi skijati i njthov muskarac Gile u kojeg su zaljubljene. DZoni Test ih
sve vreme posmatra i kontroliSe njihovo kretanje, isto koliko je to ¢inio i unutar



porodi¢nog doma, naizgled pomazudi im, kako bi se prikrila stvarna slika mu-
ske kontrole. Uocljivo je da se bez kontrole i pomo¢i muskarca van laboratorije
sestre tesko snalaze.

Sestre su ,tipi¢ne” devojcice, imaju roze masnicu, $nalicu ili ukosnicu u
boji garderobe, zaljubljene su, paze na izgled, lepo su vaspitane, paze na mani-
re. Uglavnom i majke i cerke, ali i sve Zenske osobe u korpusom obuhvacenim
crtanim filmovima su ,,dame u nevolji”. One same iz problema ne mogu da se
izvuku, te prepustene same sebi ne umeju da se snadu. Preplasene su i nesigur-
ne ¢im napuste siguran prostor svog doma u kome drugi brinu o njima (Pesi¢,
Dekic¢ 2017).

Do sli¢nih rezultata dosli/e su i drugi/e istrazivaci/ce u svojim studijima i
istrazivanjima medu kojima treba pomenuti i istrazivanja Radovi¢ i Radulovi¢
(2016), Pesi¢ i Deki¢ (2017), Matovi¢ (2010), Dunji¢ (2010) i dr.

8.1.1.3.4. Mesto desavanja radnje

Desavanje radnje (ukupno u koliko epizoda u serijalu)

Ukupan broj ana-

Red. Naziv serfjala liziranih epizoda U kudi Van kuce

broj u svakom serijalu . 5

M Z M Z
1. Snupi 10 (100%) 5(50%) 4 (40%) 5 (50%) 6 (60%)
2. Kalimero 10 (100%) 5(50%) 5 (50%) 9 (90%) 9 (90%)
3. Kloin ormarié 10 (100%) 10 (100%) 10 (100%) 10 (100%) 10 (100%)
4. Leon 10 (100%) / / 10 (100%) 2 (20%)
5. DroniTest 20 (100%) 20 (100%) 20 (100%) 20 (100%) 8 (40%)
6. Zozonci 4 (100%) / 4(100%)  4(100%) /
7. Biojednom 050 1(100%)  1(100%)  1(100%) /

jedan Zivot

8. Ukupno: 65 (100%) 41 (64,06%) 44 (68,75%) 59 (92,19%) 35 (54,68%)

Tabela broj 14 . Mesto deSavanja radnje u ku¢i ili van kuce - ukupno u koliko epizoda u serijalu

Radnje crtanih filmova prema tabeli broj 14 desavaju se i u zatvorenom i u
otvorenom prostoru, s tim $to su zenski likovi viSe smesteni unutar privatnog u
44 epizode $to je 68, 75%, u odnosu na muske likove koji su uglavnom u javnoj
sferi u 59 epizoda $to je 92,19%, u odnosu na ukupan broj epizoda u svim kor-
pusom obuhvacéenim crtanim filmovima. U ve¢ini epizoda likovi se istovremeno
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pojavljuju i u otvorenom i u zatvorenom prostoru, §to rezultira nesrazmerno
vecim brojem epizoda u odnosu na korpus koji je obuhvacen, a prema kojem je
izracunat procenat epizoda u kojima se likovi pojavljuju u zatvorenom, odnosno
otvorenom prostoru.

Valja naglasiti o serijalu “Leon”, s obzirom da je re¢ o prezentaciji predatora i
lovine, da se izdvaja od drugih serijala, kada je u pitanju mesto radnje jer su rad-
nja i likovi u svim epizodama smesteni napolju. Radnje ostalih crtanih filmova
koji pripadaju nekom drugom serijalu desavaju se i u javnoj i u privatnoj sferi.
Medutim, treba imati u vidu da je Leon serijal u kojem su svi protagonisti africke
zivotinje, smestene u prirodnu sredinu neke od savana u Africi kojoj inace pri-
padaju i u realnom svetu. Za ove likove ne moze se re¢i da su u potpunosti an-
tropomorfne, jer fizicki izgled (lice, telo), kao i ¢injenica da ne koriste verbalnu
komunikaciju ve¢ isklju¢ivo neverbalnu, ukazuje da nema specifi¢nih ljudskih
karakteristika. Ipak one tumace li¢nosti sa ljudskim motivima i §to je posebno
vidljivo svi likovi su muski osim Cetiri Zenska.

Serijal ,,Bio jednom jedan Zivot” je takode po mestu radnje specifi¢an. Rad-
nja se desava unutar ljudskog tela koje pripada muskarcu, i ve¢ina likova je mu-
s$kog pola. Medutim, prate¢i radnju i scene u epizodi lako je uociti hijerarhiju iz-
medu razli¢itih uloga, kao i poseban prostor za osobe koje imaju mo¢ u odnosu
na likove koji su podredeni i zaduzeni da obave odredenu delatnost. Svi likovi,
iako predstavljaju odredene organe, jedinjenja, hormone u ljudskom telu, su u
potpunosti antropomorfni, osim cetiri lika od kojih su dva Zenska i dva muska
koja su ljudska bic¢a. U pet scena radnja se desava van ljudskog organizma i biva
smestena na teniski sportski teren, gde su glavni akteri muski likovi (dva igraca),
dok je nemi Zenski lik sudija. Dva zenska lika u ljudskom obliku pojavljuju se
u jos tri scene van ljudskog tela kao posmatracice i negovateljice, tokom radnje
koja biva smestena u porodi¢noj kuci gde je pacijent jedan od igraca tenisa, a
lekar takode muski lik. Kao i u prethodno navedenim scenama, tako je i ovde vi-
dljiva patrijarhalna matrica koja se manifestuje kroz pasivnu i dekorativnu ulogu
zenskih likova, dok su muski likovi aktivni, posebno u javnoj sferi.

Kao $to sam to ve¢ ranije istakla kada se radnje crtanih filmova desavaju
napolju, obavezno se istice da to nije ,,prirodna” sredina za Zene, te da se one van
kuce tesko snalaze, upadaju u nevolje i Zelja im je da se vrate u toplinu doma gde
se osecaju sigurno. Spoljasnji svet zenskim likovima je strasan, dok muski likovi
uglavnom u njemu Zive i brinu se sami o sebi. Ovo je posebno naglaseno u jednoj
od epizoda serijala ,,Snupi”, gde zenski lik Sara, kada pozeli da se bavi sportom,
njen prijatelj Lajmus upozorava da je ragbi tezak i potcenjuje njeno teorijsko
znanje o sportu i opasnostima koje on nosi, na koje ju je prethodno upozorila
i majka. Nakon treninga, uprkos poducavanju, Sara ne uspeva da uhvati loptu,



koja joj pada na glavu i povreduje je. Zenski
lik je viSestruko podreden i marginalizovan.
Kao zenskom, jasno joj se stavlja do znanja
da ragbi nije za nju, da je pun opasnosti i da
je to tezak sport, na $ta je upozorava kako
muski tako i zenski lik. Samo upozorenje
izreceno od muskarca je ocekivano u pa-
trijarhalnoj matrici, no ono biva pojacano i
od majke, kao drugog Zenskog lika takode Slika 22 - kadar iz serijala ,,Kloin
podredenog. Poucavanje stavlja lik majke ~ OTMaric: epizoda Majmunisa Kariba
u poziciju vaspitacice koja Sarinu Zelju da

bude prisutna u javnoj sferi i zauzme ulogu muskarca osporava kao ostvarivu,
nagovestavaju¢i kroz moralne i edukativne pouke da je ragbi ipak rezervisan
za muskarce. Ovu majc¢inu konstataciju potvrduje i sama Sara kada ne uspeva
da uhvati loptu ni nakon treninga, vec je ista povreduje. Sli¢no je i u serijalima
»Kalimero” i ,,Zozonci’, gde Zenski likovi konstantno imaju zastitu muskaraca
dok borave napolju, kako bi izbegle nevolje. Ukoliko ipak ,,upadnu” u neku od
nevolja, spasavaju ih ili ih $to pre vracaju u sigurnost zatvorenog prostora uz
pomo¢ muskaraca.

Mesto desavanja radnje u svim serijalima u skladu je sa podelom rodnih
uloga koje forma patrijarhalnog sistem drustva u kojem obitava, obrscima propi-
suje. Medutim, prividna progresivnost u pogledu rodne osetljivosti, vidljiva je u
epizodama serijala ,,Kloin ormari¢” gde zenski likovi poput Kloi u scenama ima-
ju muske uloge zastitnika, vode i ratnika. Medutim, Kloi ipak i pored herojstva
vrlo brzo biva vracena u zensku ulogu, te zaduzena da obuci i prevaspita gusare
na molbu njihovog gusarskog kapatana (slika 22). Znacajno prisutna progresiv-
nost primecena je u serijalu ,,DZoni Test” koju ¢ini o¢eva trostruka uloga i to ku-
vara, zabavljaca dece i negovatelja u prostoru privatnog, dok je majka direktor.
Medutim, majka kao direktor samo u jednoj epizodi u dve scene se pojavljuje na
svom radnom mestu u kancelariji, ali blize
informacije gde se ta¢no nalazi kancelarija
auditorijum nije dobio. Progresivan iskorak
zenskog lika koji se pojavljuje u ulozi direk-
torke (slika 23), ipak i u tim scenama biva
vracen u ulogu majke u trenutku kada joj sin
dolazi na posao. DZonijeva majka je uglav-
nom u kudi, a scene u kojima se pojavljuje
ili su vezane za porodi¢nu veceru ili even-

. Y . . Slika 23 - kadar iz serijala “DZoni
tualno za neki znacajniji porodi¢ni dogadaj, Test”, epizoda Doni nizbrdo
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gde je ona u dekorativnoj ulozi. Ukoliko se u nekoj sceni van porodi¢nog doma i
pojavi, pored izuzetno retkog prikazivanja u poslovnoj ulozi, uloge su joj vezane
za porodic¢na desavanja kao $to je porodi¢ni odlazak na neku turisticku desti-
naciju. U samo jednoj sceni takode u porodicnom domu, u jednoj od epizoda
majka se pojavljuje i eksplicitno u ulozi majke gde ¢ak navodi da ona pored svog
direktorskog posla mora da bude i majka. Uglavnom, kao i majka, u porodi¢no
okruzenje smestene su i DZonijeve sestre Suzana i Mara, gde im je ¢ak smestena
i laboratorija u kojoj najcesce borave stvarajuci izume. Kada nisu u laboratoriji
ili skoli, one su u scenama porodi¢nog vecernjeg obedovanja, a u svega nekoliko
scena u dve epizode su se pojavile u javnoj sferi. Medutim, tu su predstavljene
kao nemoc¢ne, zaljubljene, nesposobne da samostalno nesto urade, a da tu nije
prisutan muskarac koji je nadreden i koji ih vodi savetima i naredbama (DzZoni i
cudoviste iz jezera, DZoni nizbrdo). Dakle, prostor u kojem su Zenski likovi najce-
$¢e predstavljeni je u skladu sa tipi¢no tradicionalnim prostorom za Zene.

Zato kao zakljucak valja naglasiti da se u svim serijalima progresivnost Zen-
skih uloga samo naslucuje, a ne predstavlja se, niti naglasava u onoj meri u kojoj
se to ¢ini za muske likove za cije uloge je vidljiva progresivnost.

8.1.1.3.5. Aktivne i pasivne uloge Zenskih i muskih likova u serijalima

Na pitanje da li likovi imaju aktivne, odnosno pasivne uloge, zapazila sam da
su zenski likovi pasivni, dok su muski aktivni.

Uglavnom u pasivnim ulogama junakinje u crtanim filmovima deluju
upladeno, ne odluc¢uju same o svojoj sudbini i nesposobne su da brinu same o
sebi. Suocene sa problemima i neda¢ama, ocekuju pomo¢ muskih likova. Nji-
hova nemo¢ naglasena je snagom moci koju nad njima imaju oni koji im Zele
zlo. Tako, na primer, patka Divna u ,,Zozoncima” nije u stanju da se samostalno
izbori bez muskih likova i spasi se zla koje joj je priredila Vrana vestica u epizodi
Kralji¢ini dijamanti. Ipak, Divna se bori, spasava zivote, ali uvek uz odobrenje
i pomo¢ nekog muskog lika. Sli¢na situacija je i kod sestara Suzane i Mare iz
serijala ,,Dzoni Test” koje i pored toga $to su izuzetne pronalazacice i naucnice
imaju pasivnu ulogu i ne mogu same da se snadu bez muskarca. Uloga Zenskog
lika Prisile takode ukazuje na pasivnost koja je prisutna iz epizode u epizodu
serijala ,,Kalimero”, gde Prisila ne ume da se odbrani ni od nasrtljivih i dosadnih
udvaraca, a jo§ manje da pronade resenje problema ili donese odluku o ne¢emu
bez pomoc¢i Kalimera. Odstupanja postoje u epizodama serijala ,,Kloin ormari¢”
gde su aktivne muske uloge dodeljene Zenskim likovima $to se posebno moze
zapaziti kroz lik Kloi. U liku Kloi vidljivo je da hrabrost nije rezervisana vise



samo za muskarce, $to ona jasno i istice kroz svoje avanture. Mada je reditelj
uporno podseca da je ona Zensko i da je njena osnovna uloga uloga majke koja
pruza ljubav, toplinu, elementarnu brigu i negu deci, ona je i vaspitacica dece,
¢ime tezi da joj dodeli pasivnu ulogu. Ovo je vidljivo u svakoj epizodi, a posebno
naglaseno u scenama kada Kloi u ulozi vaspitacice poducava gusare majmune
kako da komuniciraju i dele blago. Sli¢no, Kloi ima naglasenu ulogu majke u sce-
nama epizode Suncanica kada se Sunce ponasa kao malo dete zbog izgubljenog
¢ebenceta, te ga treba utesiti i pevati mu uspavanku kako bi zaspalo.

Za razliku od Zenskih, muske uloge u serijalma su aktivne i dominantne,
¢ak i ako zabrljaju nesto, oni su ti koji spasavaju ,,stvar”, preokrecu losu situaciju
i dovode do sre¢nog kraja. Tako Carli Braun koji ni sam ne zna da se snade u
vecini situacija, predstavljen kao gubitnik u serijalu, ipak u klju¢nim momen-
tima preokrece losu situaciju i dovodi do sre¢nog kraja ¢ime mu je dodeljena
aktivna uloga. Takode, aktivnost i dominantnost muske uloge u serijalu ,,Snupi”
posebno je vidljiva, kada Sara dobija zaduZenje od svog brata Carli Brauna da
nahrani Snupija, gde ¢ak i pas Snupi spasava i popravlja situaciju time $to po-
maze znalacki Sari u kuhinji kako bi mu spremila rucak. Sara je predstavljena
u tradicionalnoj zenskoj ulozi zaduzena za brigu oko ishrane, ¢uvanje i negu
dece, ¢lanova porodice i ku¢nih ljubimaca, ali je ta njena tradicionalnost pojaca-
na njenim nesamostalnim snalazenjem u kuhinji. Aktivna i dominantna uloga
mugkih likova je vidljiva i u scenama epizode Lose raspolozenje gde Carli dobija
ulogu psihoterapeuta i pomaze Mersi da razume svoju potistenost i nezadovolj-
stvo koje je prati jos od detinjstva i sve u sluzbi odvracanja misli od losih pomisli.

Aktivnost i dominacija muskih likova serijala ,,Snupi” uocava se i u epizodi
Zimske igre, gde Lajmus velicajuci svoje sposobnosti pravljenja Sneska, gradnje
vojnog utvrdenja od snega i obdarenost za diplomatske pregovore, porucuje Lusi:
»Zla si, ali pokazacu ti ja” Razlog takve pretnje usledio je nakon postupka devoj-
¢ice Lusi koja isprovocirana da nije u stanju da napravi nesto kvalitetno i dobro,
Sutira Sneska Belic¢a kojeg je Lajmus unatraske postavio, grudvom razvaljuje voj-
no utvrdenje i vidno ljuta napusta dvorisne zimske carolije. Lajmus sre¢an zbog
¢injenice da je uspeo da izazove ljutnju kod Lusi i njeno napustanje igralista, svoj
trijumf pripisuje sebi, hvale¢i se verbalno auditorijumu da je stru¢njak za diplo-
matiju! Desavanja iz navedene epizode, kao i uloge likova, su patrijarhalno obo-
jene i to tako $to je zenski lik marginalizovan kao potpuno nesposoban ne samo
za igru, vec i za tolerantnu diplomatsku verbalnu komunikaciju i bivstvovanje u
javnoj sferi, jer je devojcica koja nema sposobnosti dec¢aka da bilo $ta osmisli i
stvori, a jo§ manje ucestvuje u zajednickoj igri. Ovakav prikaz socijalnih odnosa
muskih i zenskih likova, kao i nesposobnosti Zene da funkcionise u javnoj sferi,
te stereotipnog prikaza zene kao nervozne, ljute i uvredljive, sugeri$e da deca
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koja gledaju navedene scene crtanog filma ne mogu razviti rodnu senzitivnost,
vec¢ samo jos$ viSe produbiti ve¢ postojeci rodni jaz.

Pasivnost zenskih likova je uocljiva i u epizodi Hormoni serijala ,,Bio jednom
jedan zivot’, sto je vidljivo u scenama kada se deéji Zenski lik crvenog krvnog
zrnca (eritrocita) zali, jer se umorila od nosenja kiseonika na ledima. Muski lik
odraslog eritrocita joj odgovara da ona mora da izdrzi i da je to njen zadatak
zbog ¢ega i postoji, ma koliko bila umorna. Dakle, eksplicitno iskazan stereotip o
svrsi postojanja Zene, koja se ostvaruje kroz ulogu sluzenja, hraniteljice i pasivne
uloge, ona nema pravo da se umori.

Iako se zenski likovi u vecini serijala predstavljaju kao pasivni, ipak sve one
sa ulogom heroine i zastitnice u klju¢nim momentima pokazuju svoju aktivnost
tako $to preuzimaju inicijativu, ali ubrzo potom budu vracene u pasivne ulo-
ge. Ovakva uloga zapaZzena je u serijalu ,Leon” gde ,,majka noj” §titi svoju bebu
koja se nije sasvim ispilila iz ljuske, dakle ,jaje noja” od predatora Lava koji zeli
da ga pojede. Naizgled tiha i pasivna majka posvecena svom jajetu, za trenutak
postaje nasilna i agresivna prema napadacu u odbrani svog jajeta. Medutim, od
trenutka kada njena beba, probije svoju ljusku jajeta preuzimajuci ulogu borca i
zastitnika majke, majka preuzima pasivnu ulogu, te biva smestena u drugi plan
scene postaju¢i posmatra¢ dogadaja koji se odvija u sceni. Iako auditorijumu
nije eksplicitno naglaseno da je beba noja muskarac, publika na osnovu aktivnog
ponasanja koje ispoljava biva navedena da zakljuci da je re¢ o muskom liku, koji
ostvaruje svoju tradicionalnu svrhu borca i zastitnika. Rezultati analize sli¢ni su
nalazima nekih ranijih istrazivanja do kojih su dosli i neki drugi autori/ke kao
$to su: Dunji¢ 2010; Peki¢ 2016a; Pesi¢, Deki¢ 2017; Mati¢ 2010, Burguera 2011;
Wells 2015; Brumette, Malloty & Wood 1997 i drugi/e autori/ke koje sam navo-
dila u teorijskom delu rada.

8.1.1.3.6.  Oslovljavanje Zenskih i muskih likova u serijalima

Zapazila sam da se u serijalu ,,Snupi’, ,,Kalimero’, ,,Kloin ormari¢” i ,,Bio jed-
nom jedan zivot” odrasli muski likovi oslovljavaju sa ,,gospodine,” dok se odrasli
zenski likovi oslovljavaju sa ,,gospodo” sto je u skladu sa ,, Uputstvom za standar-
dizovan nediskriminativni govor i ponasanje Zastitnika gradana” (Cvetin¢anin
Knezevi¢, Lalatovi¢ 2019: 72). Tako se u serijalu ,,Kloin ormari¢” odrasle osobe
i zivotinje oslovljavaju zajedni¢kim imenicama ,,gospoda” i ,,gospodin’, dok se
medusobno oslovljavanje medu decom odvija kori$¢enjem licnih imena, §to je
uobicajena praksa. Ipak, u serijalu ,,Snupi” pored navedenog oslovljavanja, i gde
se muski i Zenski decji likovi medusobno oslovljavaju licnim imenima, zapa-



zila sam i da se poneki decaci medusobno oslovljavaju i uvredljivim formama
reci. Na primer, re¢enicom ,,Serlok Holms sa ¢ebencetom” stariji de¢aci ironi¢no
oslovljavaju mladeg decaka koji nosi svoje ¢ebence, ,,sisa palac” i uvek zapitkuje
i nesto prati. U pojedinim epizodama ,,Snupi” serijala zapazila sam i da se zenski
lik devojcice azijatskog porekla (Kineskinja) obra¢a americkoj devojcici sa ime-
nicom u muskom rodu ,,gospodine” o ¢emu ¢e vi$e reci biti u naslovu Verbalne
uvrede - recnik uvreda. Slicno je, i u serijalima ,Kalimero” i ,Dzoni Test” gde
se Cesto koriste re¢i oslovljavanja sa uvredljivim formama. Valja naglasiti i da
se u serijalu ,Dzoni Test” pored zajednickih imenica ,,gospodine” i ,gospoda”
koristi jo$ jedna zajednicka imenica ,,gospodica” ¢ime se gledateljstvo informise
o bra¢nom statusu zene (ona koja nije udata), $to prema Uputstvu za standardi-
zovan nediskriminativni govor i ponasanje nije preporucljivo upotrebljavati u go-
voru. U serijalu ,,Zozonci” sam uocila oslovljavanje licnim imenima, ali i re¢cima
uvredljive forme, kao $to je, na primer, imenica ,glupan” kojim Vrana vestica
oslovljava svog podanika lasicu koji joj odbija poslusnost. Za razliku od pome-
nutih, u ostalim serijalima zapazila sam ili da nema verbalne komunikacije, ili
da nema uvredljivih formi ve¢ iskljucivo uz zajednicke imenice ,,gospodin i go-
spoda” uvek stoji i licno ime lika, ili se koriste samo zajednicke imenice u odnosu
na titulu, staus ili zanimanje, dok se mladi likovi (deca) medusobno oslovljavaju
samo li¢nim imenima.

Tako dok u ,,Leon” serijalu ne postoji verbalna komunikacija, u serijalu ,,Bio
jednom jedan zivot” oslovljavaju se prema tituli, statusu i zvanju zanimanja, kao
na primer, kada lekara oslovljavaju sa zajednickom imenicom ,doktor”. Valja
napomenuti i da su u svim serijalima roditelji, odnosno otac i majka bezimeni
»Cime je naznacena njihova osnovna uloga, te ime nije od znacaja” (Peki¢, 2016a:
88). Moze se zakljuciti da je oslovljavanje uglavnom u skladu sa Uputstvom za
standardizovan nediskriminativni govor i ponasanje, medutim, valja skrenuti pa-
znju i na zapazanja upotrebe oslovljavanja i u konceptu tradicionalnog, posebno
onog koje ima uvredljivu formu. Ipak, kako su svi serijali stranog porekla mora
se naglasiti da postoji verovatnoca loseg prevoda, pa stoga kod oslovljavanja tre-
ba biti oprezan. Analiza rezultata sli¢na je rezultatima ranijih istrazivanja Deki¢
(2016a) i Matovic¢ (2010).

8.1.1.3.7.  Vrednosti koje promovisu serijali

Crtani filmovi uce decu razli¢itim vrednostima, cesto one imaju i negativnu
konotaciju, tek u svakom slu¢aju znacajan su aspekt crtanih filmova. Vrednosti
koje se najc¢es¢e promovisu u 65 analiziranih epizoda u sedam serijala crtanih
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filmova su: porodica, ljubav, prijatelji, moralnost, elementi egalitarnosti u pri-
vatnoj sferi (muskarac u ulozi kuvara i zabavljaca dece), u¢enje i znanje, ljubav
prema kuénim ljubimcima, patriotizam i tradicija, hrabrost i takmicarski duh,
pravda, ljubav prema sportu, i dr. (Grafikon broj 6).

Vrednosti koje se promovisu
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Grafikon broj 6. Prikaz vrednosti koje se promovi$u u crtanim filmovima

Prema grafickom prikazu broj 6, najzastupljenija vrednost koja se promovise
u serijalima je znanje i ucenje koje je zastupljeno u odnosu na ostale vrednosti
u 47 epizoda svih serijala (73,44%), Sto govori da deca uz pomo¢ crtanih likova
mogu savladati razli¢ite oblasti znanja. U “Snupiju” deca su mogla da nauce o
potrebama kuénih ljubimaca, u “Kalimeru” o teleskopu, zvezdama, mesecarenju,
o vetru, moralnim poukama i ponasanju. “Kloin ormari¢” vode¢i decu iz avan-
ture u avanturu poducavao ih je osnovnim znanjima o Zivotinjama i radu na far-
mi, plovidbi na moru, zna¢ajnim znanjima iz geografije, na¢inu komunikacije sa
neposlusnom decom, znacaju humanosti i razli¢itim zanimanjima. DZoni Test i
njegove sestre Suzana i Mara decu su poducavali o $tetnosti video-igrica, ljubavi
prema kuénim ljubimcima, porodi¢nim odnosima, pristojnom ponasanju. Svi
serijali, a posebno “Zozonci” su svojim avanturama poducavali decu da dobro
uvek pobeduje zlo, dok u epizodi Hormoni iz serija “Bio jednom jedan zivot’,
deca su mogla da steknu znanja o zdravlju, bakterijama, funkcionisanju organi-
zma, znacaju odrzavanja higijene i o¢uvanju zdravlja.

Patriotizam i tradicija su zapaZeni u 41 epizodi (63,08%) $to je posebno vi-
dljivo u nekoliko epizoda “Snupi” serijala gde je Zena zaduzena za brigu o deci,
hranjenje i brigu o domac¢im Zivotinjama i ku¢nim ljubimcima, njihovim obro-
cima, za spremanje hrane kao i da se ista posluzi u cvetno dekorisanim posuda-
ma kako bi bila jo$ ukusnija. Patriotizam je takode evidentiran u jednoj epizodi
serijala ,,Snupi’, u kojoj je muski lik, de¢ak Lajmus, predstavljen kao vojnik koji



brani otadzbinu iz kule od snega koju je sam sagradio, tvrde¢i da je to najcvrsce
utvrdenje koje je ikada postojalo. Potom u dve epizode serijala “Kloin ormari¢”
reprezentovanje muskog i zenskiog lika u tradicionalno prihva¢enim muskim i
zenskim poslovima. Na primer, u jednoj sceni epizode Kukurikanje prikazan je
decak Rajli koji bez vidne podele posla ucestvuje u sakupljanju sena na farmi.
Gledaoci imaju priliku da ¢uju dogovor izmedu muskih i Zenskih likova o ras-
podeli poslova. Nakon §to pas Fredi sugerise da seno treba sakupiti, u slede¢em
kadru Rajli vozi traktor, dok zenski likovi sakupljaju i utovaraju seno. Dakle, po
tradicionalnom obicaju muskarac je vozac, a Zena je ona koja brine da se hrana
prikupi, pripremi i da se Zivotinje nahrane. Sli¢ne tradicionalne uloge su zapaze-
ne u svim epizodama ,, Kalimero” i ,,DZoni Test” serijala, te tako u serijalu ,,DZoni
Test” postoje i epizode u kojima je policija i vojska prikazana u svojim ulogama
zastite otadzbine, ali i demonstriranja mo¢i kao vazne poluge drzavnog aparata.
Sli¢no je prikazan patriotizam i u serijalu ,,Zozonci’, s tim $to je istorijski period
koji se opisuje iz vremena postojanja vitezova i musketara koji su branili kra-
ljevstva i vladare. Serijal ,,Bio jednom jedan zivot” takode je koncipiran na tra-
dicionalnom odnosu i obi¢ajima, s tim §to je re¢ o predstavljanju funkcionisanja
ljudskog organizma, kojim upravlja mozak, te su okolnosti drugacije, ali uloge su
iste kao i u pomenutim serijalima. U jednoj od scena pojavljuju se vojnici, bela
krvna zrnca i antitela koji se bore da zastite organizam od neprijatelja koji su
prikazani u obliku bakterija. Osim toga, mozak je simboli¢no prikazan kao naj-
vazniji organ, koji kontrolise muski lik Maestro, voditelj mozga, i koji odlucuje o
hormonalnom i zdravstvenom statusu celog organizma. Osim toga, muski lik je
prikazan u belom mantilu, sa sedom kosom i bradom mudraca, koji ima i svoje
pomo¢nike, takode muskarce. Zenski likovi gotovo i da se ne pojavljuju, osim u
nekoliko scena. Jedna od scena je i kada u jednom trenutku na¢nik/laborant, koji
se nalazi u upravljackom delu mozga hipotalamusu, podigne slusalicu telefona
koji je zazvonio i sa druge strane zacuje glas ¢ija intonacija govori da je poziv od
prili¢no isfrustrirane Zenske osobe. Tokom razgovora muski lik slusalicu ne drzi
na uhu ve¢ ju je odmakao zbog jacine intonacije glasa, tako da auditorijum jasno
moze da ¢uje da se ona nalazi u hipofizi i trazi nedostaju¢e hormone, o ¢ijem
oslobadanju odlucuje profesor Maestro voditelj mozga, koji upravlja iz hipotala-
musa. Dakle, u ovoj sceni uocljiv je tradicionalni odnos rodnih uloga muskaraca
i Zena. Muskarac je predstavljen kao lik koji ima svu mo¢, smesten na najvisem
polozaju upravljanja, i on je taj koji donosi odluke. Pored toga, njegov tradicio-
nalni izgled vodi publiku do zakljuc¢ka da je on lekar i mudrac. Za razliku od mu-
$kog lika, zZena je klasi¢no predstavljena kao drugost, kontinuirano histeri¢na,
hroni¢no nezadovoljna i sa neicrpnim zahtevima i prohtevima, Zalbama, te kao
takva mora biti i kontrolisana. Osim toga, ona je toliko nevazna u prikazanom

127



8¢l

lancu upravljanja i funkcionisanja da se cak fizicki i ne pojavljuje u sceni. Ona je
skrivena i ¢uje se samo njen glas, a kako bi bila njena drugost jo$ vi$e naglagena
ona je reprezentovana kao bice koje urla, ¢ije urlanje je nemoguce slusati ¢ak ni
preko telefonske slusalice.

Ljubav, kao najplemenitija ljudska emocija, promovisana je kao produkt za-
ljubljenosti, prijateljstva i solidarnosti prema drugim osobama, a zapaZena je u
39 epizoda (60%). U ovim epizodama, prijateljstvo i pomo¢ prijatelja naglasava-
ju se kao moralni aspekt, ali radnja filma i ponasanje aktera sugerisu da je ono
vide rezervisano za muskarce, a manje za Zene. Zenski likovi su reprezentovani
kao cini¢ni, lukavi i nesposobni za prijateljstva sa drugima, bilo da su u pitanju
muskarci ili Zene. Sa drugim Zenama ne mogu da ostvare normalnu komunikaci-
ju, te zapadaju u konflikte koji zavrsavaju tu¢ama kao $to pokazuje epizoda Mersi
u serijalu ,,Snupi’, gde su se dve najbolje prijateljice Mersi i Peti potukle kada
nisu uspele verbalno da razrese konflikt. Dok sa muskarcima prijateljski odnosi i
nisu mogucdi jer su zenski likovi reprezentovani ili kao zaljubljene i ljubomorne,
ili kao nestrpljive, nerazumne, namcoraste $to ih ¢ini nesposobnim za bilo kakav
medusobni prijateljski odnos. Ovakvih primera ima dosta, a neki od njih su po-
put odnosa izmedu Lusi i Lajmusa u epizodi Zimske igre u serijalu ,,Snupi’, od-
nosa izmedu Suzane i Pjera u epizodi Mikrofon u serijalu ,,Kalimero’, ili Suzane i
Bling Blinga u epizodi Povratak DZoni X u serijalu ,,DZoni Test”. Ipak, uocene su
i epizode u kojima se prijateljstvo izmedu muskarca i Zene posmatra kao moguce
poput nekih epizoda u serijalu ,Kalimero’, ,,Kloin ormari¢”, ,,Zozonci’, s tim $to
je u epizodama serijala ,,Kalimero” Zenski lik Prisile uglavnom u tom odnosu
pasivan, sa ulogom utesiteljke kada muski lik, na primer, Kalimero dozivi fijasko
i nade se u ulozi gubitnika. Sli¢no je i u ,,Zozoncima” gde su medusobno muski
i zenski likovi u prijateljskim odnosima i solidarni, osim odnosa izmedu patke
Divne i zeca Perice gde je prijateljski odnos obojen i dubljim emocijama. Tako je
zenski lik viSe reprezentovan tipicno patrijarhalno kao neko ko ponizava i veo-
ma se ironi¢no verbalno ophodi prema muskarcu koji je u nju zaljubljen, i uz to
uvek u i$¢ekivanju da je muskarac zastiti i ¢ini sve kako bi joj udovoljio. Mozda
najprogresivnije i rodno osetljivo je prijateljstvo prikazano u epizodama serijala
»Kloin ormari¢” izmedu Kloi i njenih prijateljica Tare i Deni i prijatelja Rajlija,
gde su odnosi zasnovani na medusobnom razumevanju i postovanju tudeg mi-
Sljenja, solidarnosti i pomodi, gde se svaki problem resava razgovorom i obja-
$njava argumentima. Ovaj crtani serijal je poseban kao i ,Kalimero” i ,,Zozonci”
jer su u njima muski i zenski likovi pripadnici razli¢itih etni¢kih zajednica i rasa.
Medutim, ni u jednoj epizodi se nije mogao zapaziti etnicki ili rasni stereotip kao
osnov za sukob i netrpeljivost koji bi narusili uspostavljene prijateljske odnose,
za razliku od musko-zenskih odnosa.



Pored edukativnih sadrzaja, prijateljskih odnosa i razli¢itih moralnih pouka.
likovi u crtanim filmovima su deci isticali znacaj o¢uvanja porodice i porodi¢nih
vrednosti u 20 epizoda (30,77%). U 11 epizoda (16,92%) zapazila sam isticanje
vrednosti koje se odnose na ljubav prema ku¢nim ljubimcima, odnosno Zzivoti-
njama uopste, u isto toliko epizoda, $to ¢ini 16,92% prostora u odnosu na 100%
svih epizoda. Kao vrednost promovise se i hrabrost, takmicarski duh, i ukazuje
na ¢injenicu da pravda uvek pobeduje time $to zlo biva sankcionisano. Sport
i ljubav prema sportu afirmise se u devet epizoda (13,85%), ali ¢e$¢e u pravcu
sugerisanja da je sport namenjen viSe muskarcima nego Zenama, jer su Zenski
likovi u epizodama uglavnom okarakterisani kao nesposobni, prilicno nespretni
i predstavljeni kao gubitnici u sportskim aktivnostima. U ne$to manjem broju
su zapazene vrednosti koje se odnose na ljubav prema umetnosti u $est epizoda
(9,23%), potom brige o zdravlju u pet epizoda (7,69%), zastitnicka ljubav prema
deci u cetiri (6,15%), u istom broju epizoda zapazeno je i promovisanje vredno-
sti koje se odnosi na bogatstvo i uspeh, dok je postovanje hijerarhijskih odnosa,
komformizma i uticaja televizijskog sadrzaja na socijalizaciju licnosti primecen
u po jednoj epizodi (1,54%).

Ipak, valja naglasiti da su sve analizirane vrednosti deo medijskog sadrzaja
koji edukuje, socijalizujuci decu. Ono $to je nedostajalo jeste u velikoj meri rod-
na osetljivost. Tako umesto da dok gledaju crtani film, koji ih poducava vred-
nostima porodi¢nog zivota, razumeju porodicu kao instituciju koja treba pod-
jednako da pruza sigurnost, utociste, zastitu i podrsku svim svojim ¢lanovima,
bez obzira da li su muskog ili Zenskog pola, deca su poduc¢avana tradicionalnim
stereotipnim vrednostima u kojima su Zene ,,drugost” (Beauvoir, 2010: 26). Po-
uke o brizi za Zivotinje i ku¢ne ljubimce deci su trebalo da prenesu svu lepotu
druzenja i obaveze kada neko ima ku¢nog ljubimca, kao i koliko je vazno brinuti
o sopstvenom zdravlju i shvatiti koji je znacaj bavljenja sportom i da su i Zene i
muskarci podjednako sposobni da se bave navedenim aktivnostima. Cinjenica je
i da nisu rodno osetljive sve vrednosti koje su bile sadrzane ¢ak i u obrazovnom
segmentu crtanih filmova, a koje je trebalo da pruze znanja i u¢enja. Medu nji-
ma svakako treba ista¢i hijerarhijski odnos medu ¢lanovima drustvene zajednice
koja je posebno naglasena u serijalu ,,Bio jednom jedan Zivot”. Imajuéi u vidu da
je tema crtanog filma funkcionisanje ljudskog tela, gde je odredena hijerarhija
neophodna, zastupljenost uocene vrednosti se ipak ne moze zanemariti, trebalo
je da bude rodno osetljiva, a ne tradicionalno prikazana. Kao vrednost koja se
implicitno promovise u svim serijalima crtanih filmova, patrijarhalni obrazac
rodnih uloga poducava decu da ovu drustveno konstruisanu kategoriju prihvate
kao normalnu i prirodnu. Ovaj obrazac $teti i Zenama i muskarcima, a njegova
jedina svrha je da produbi nepremostiv jaz izmedu njih.
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8.1.1.3.8.  Negativne vrednosti koje se promovisu

Negativne vrednosti

M Broj epizoda u kojima se promovisu negarivne vrednosti2
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Grafikon broj 7. Prikaz negativnih vrednosti koje se promovisu

Najcesc¢e promovisana negativna vrednost u crtanim filmovima (grafikon
broj 7) je agresivnost (u 21 epizodi, odnosno 32,31%), potom pobeda po sva-
ku cenu (u 20 epizoda, odnosno30,77%), nepristojno ponasanje (u 20 epizoda,
odnosno 30,77%) i nasilje nad slabijim (u 10 epizoda, odnosno 15,38%) kao vid
zadovoljstva i zabave. Eksplicitno izrazena dominacija muskaraca kao vrednost
pojavljuje se u deset epizoda (15,38%), sebi¢nost i razmazenost zapazena je u
Sest (9,23%), narcisoidnost u pet (7,69%), nered i lenjost su uocene u Cetiri epi-
zode (6,15%), u istom broju epizoda zapazena je zavisnost od TV i video-igrica.
U po dve epizode (3,08%) zapazen je stigmatizam, slabost i neposlusnost Zene,
mo¢ policije, deca koja se podsmevaju, manipulacija, mrznja (netrpeljivost i lju-
bomora), potom u po jednoj epizodi (1,54%) promovise se kao vrednost rat,
pohlepa i zavist.

Deca su posmatrajuci agresivne likove mogla biti poucena: da se konflikti
re$avaju tuc¢om, verbalnom agresijom, da muskarac moze prisiliti Zenu na emo-
tivou vezu i pored toga $to joj se on kao osoba ne dopada, da kada Zena ne Zzeli
biti sa muskarcem taj muskarac moze biti destruktivno ljubomoran i nanositi
zlo i Zeni i svemu §to ga okruzije. Takode, mogla su nauciti da je muskarac osoba
koja mora da dominira i ima mo¢, da se socijalizuju prihvatajuc¢i kao normalno
nepristojno ponasanje i nasilje nad slabijim, $to takode nije vrednost koju bi
deca trebalo da prihvate, jer ih takva ponasanja vode u problematicne situacije.



Uglavnom, u veéini epizoda svih serijala negativne vrednosti su prenosili muski
likovi iako su Zenski likovi predstavljani kao losi.

Takav primer sam zapazila u serijalu “Snupi” gde su zenski likovi uglavnom
predstavljeni kao lose raspolozene, ljute, besne, namcoraste i agresivne, bas kako
ih i sam Frojd opisuje prema recima Simon de Bovoar (Simone de Beauvoir,
2010) kao histeri¢ne ¢emu je uzrok ,lutaju¢a materica”®. Muskarci su predsta-
vljeni kao osobe koje trpe emocije od Zena, smireni, Sokirani reakcijom besne
zene, ali ipak pribrani. Poruka jedne od epizoda Lose raspolozenje, koju junaci
$alju publici, jeste da Zenama treba napraviti kalendar raspolozenja i da je to
jedini na¢in kako umanjiti njihovu destruktivnu energiju. Cak i Snupi biva uz-
nemiren, kada dobije pismo od devojcice Lajle koja mu je bila vlasnica ranije.
»Strpljenje zena ima kao ¢ajnik na paru” reci su Lajmusa u epizodi Lose raspolo-
Zenje, u kojoj je tema musko-Zenski odnosi u porodici. Deca se poducavaju ste-
reotipijama’® da Zene izazivaju agresivnost svojim ponasanjem kod muskaraca
i da su krive za tuda osecanja. Slicno sam zapazila i u serijalu ,,Kloin ormari¢”
u epizodi Kukurikanje, gde su zenski likovi kokoske i krave nestrpljive, ljutite,
besne i preglasne, a poneke od njih i agresivne, te uznemirujuce deluju na mu-
ske likove (npr. lepog Paju). Efekti koje stereotipi i predrasude o Zenama imaju
najlakse se mogu sagledati kroz ,,samoispunjavajuca proro¢anstva” i mehanizam
»okrivi okrivljenog” (Vranjesevi¢, Triki¢, Rosandi¢, 2006:33).

Ovakvom reprezentacijom zene podstice se mrznja i netrpeljivost prema
njima kao glavnim krivcima za muskarcev bes, nesrecu i agresiju koji muskarci
usmeravaju prema zenama. Dakle, kao negativne vrednosti u analiziranim seri-
jalima promovise se dominacija muskarca nad Zenom, i krivica Zene za sopstve-
nu nesrecu i nesrecu koju izaziva kod muskarca.

Vrinjacko nasilje i da su Zene zle opisano je u epizodi Mersi. Rec je o Zivotu
u $koli, drugarskom odnosu u $kolskoj klupi, ali i van $kole, vr$njackom nasilju
i agresiji izmedu dve dobre drugarice i uc¢enice. Moralna pouka koja se provla-
¢i kroz radnju u $koli jeste da treba uciti kontinuirano kako bi se dobile dobre
ocene, a ne ,,prespavati” $kolsku godinu. Glavni lik je Mersi koja je dobra uce-
nica i Peti koja se lo$e snalazi u ¢itanju, pisanju, ra¢unanju, okarakterisana kao

15 Pojam ,lutaju¢a materica” opisuje stanje histerije kod Zena. Frojd je ovaj izraz preuzeo od
Hipokrata, koji je histeriju smatrao poremecajem izazvanim ,,lutaju¢om matericom” koja
se krece po organizmu Zene i uzrokuje razli¢ite simptome histerije. Beauvoir S. (2010).
The Second Sex. New York: Vintage books a division of Random House, inc.

16 Stereotipija - proces izrade stereotipa. 2. prostorija u kojoj se izraduju stereotipi. Klajn, I.
& Sipka, M. (2008: 1182). Veliki re¢nik stranih re¢i i izraza. Beograd: Prometej; Stereo-
tipnost/stereotipija - banalnost, kolote¢ina Cosié, P. i sar. (2008: 587). Re¢nik sinonima.
Beograd: Kornet.
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negativan Zenski lik koji Mersi ¢ak oslovljava sa ,,gospodine”. Mersi u jednom
trenutku zapocinje tu¢u u klupi sa Peti, dok ostali ucenici prolaze ili beze, tako
da su vrsnjacko nasilje i agesija pripisani Zenskom liku koji ima i lo$e ocene u
$koli. Ovim je Zenski lik videstruko diskriminisan. Ona je Zensko, lo§ dak, spava
na ¢asu, a kao lo§ dak ona voli i da se potuce. Negativna vrednost koja se promo-
vide svakako je stigmatizam jer dete koje je lo§ dak, obavezno je i dete koje voli
da se tuce.

Da ve¢ina nasilnih scena uopste nisu predstavljene kao zlo ve¢ kao normalne
reakcije ljutih muskaraca pokazuje i primer epizode ,,DZoni Test” serijala.

Promovisanje TV ivideo-igrica, nerada, lenjosti, agresivnosti i manipulacije
prisutna je u epizodi DZoni Moni iz serijala ,,Dzoni Test”. Igraci u video-igrici
osujeceni i hroni¢no gnevni Zeljni tuce ¢uvaju sebe od borbe, ali zato uzivaju
gledajuci kako se njihovi ,,ljubimci” bore do smrti. DZoni Test koji je najpre igrao
igricu na TV monitoru, a potom na mobilnom telefonu, ucenio je sestre Suza-
nu i Maru da pronadu nacin da ga u laboratoriji ubace u virtuelni svet kako bi
mogao biti jedan od ucesnika. Naravno, DZonijeva ucena sestara je uvek istaiu
skladu sa patrijarhalnom matricom, i uvek u domenu manipulacije njihovom
zaljubljeno$cu u Gileta. Nepristojno ponasanje i narcisoidnost zapazena je u is-
tom serijalu u epizodama DZoni test protiv Bling Blinga i Neverovatni DZoni. U
navedenim epizodama bogati tinejdzer Evgenije, koji se cak stidi i svog imena,
te sam sebi menja ime u Bling Bling, je izmedu ostalog i vrlo nasilan, navalentan
i destruktivno ljubomoran. U obe epizode pokusava na svaki nacin i po svaku
cenu da prisili DZonijevu sestru Suzanu i protiv njene volje, da bude u emotivnoj
vezi sa njim. Dakle, zapazenim negativnim vrednostima crtani likovi odasilju
poruku dec¢jem gledalistu da je zenama lako upravljati zahvaljuju¢i njihovoj za-
ljubljivoj prirodi, da je njihova uloga da budu zavodnice, a poruka koja se $alje
decacima je da treba biti bogat jer novac je mo¢ kojom se moze ostvariti bilo koja
zelja. Promovisanjem agresivnih TV i video-igrica, deci se odasilje poruka da je
gluvarenje, lenjost, agresivnost i manipulacija, osobina koja treba da je prisutna
u svetu decaka, ukoliko zeli da je uspesan.

8.1.1.3.9. Verbalne uvrede - recnik uvreda

Analizirajuci epizode zapazila sam da postoji izvestan broj verbalnih uvreda
koje likovi medusobno razmenjuju i upucuju jedni drugima. Uvrede koriste i
muski i zenski likovi, upucujuci ih podjednako i muskim i Zenskim likovima
u crtanom filmu, s tim $to ih muski likovi ¢e$¢e upotrebljavaju. Iako zapazene
forme re¢i mogu imati svrhu postizanja komi¢nog efekta s obzirom da crtani



filmovi u odnosu prema Zanrovskom odredenju mogu imati komi¢ne elemente,
ipak treba biti oprezan. Neke izgovorene pogrdne reci (tabela broj 15) upucene
likovima mogu imati za cilj da podsti¢u netrpeljivost i deluju diskrimini$uce, jer
su najcesce stereotipno obojene i upotrebljene kada je re¢ o isticanju starosne,
rasne, etnicke i rodne marginalizacije i diskriminacije.

Godina Verbalne uvrede
R, Naziv idrzava
br. serijala proizvodnje
’ emitovanog  Zenski likovi Muski likovi
serijala
. 2014-2015.  Dosadnjakovi¢, naméor, Serlok Holms sa ¢ebencetom,
1. Snupi . e .
SAD $treber, prznica, $adavi brat namcéorasta
. 2013-2016. . . . V. .
2. Kalimero Francuska / Jajoglavi, truli bogatasi, buzdovani
3 Kloin 2009-2013. / /
ormaric SAD
20009.
4. Leon Francuska / /
Gundalo matoro, bedan Nevaljalci, bedan deda, bala-
deda, ¢udoviste, glupi vice, debeli klinac, psiho seka,

5. DzZoni Test 2005. SAD medved, prasece cudoviSte, ¢udoviste, monstrum mali, lude
smrdljivi Doni, miri$e kao  nauénice, prasece cudoviste, sestre
mrtva krava kokoske, ¢vrst kao pekmez

6. Zozonci 2009-2015.  Super glup, glup, otirac, Buzdovani, zla i perfidna vestica,

Italija glupi ¢arobjak vitezu fali daska u glavi
Bioj e.d— 1983. Idiot, prava budala, gospodin
7. nom jedan / N
sivot Francuska cicija, lazov, lud, malo lud

Tabelarni prikaz broj 15. Pregled re¢nika uvreda i ko ih koristi

Imajudi u vidu da je prema Zakonu o javhom informisanju i medijima (2014)
govor mrznje odreden kao objavljivanje ideja, informacija i misljenja kojima se
podstice diskriminacija, mrznja ili nasilje protiv lica ili grupe lica zbog njihovog
pripadanja ili nepripadanja nekoj rasi, veri, naciji, etnickoj grupi, polu ili zbog
njihove seksualne opredeljenosti, bez obzira na to da li je objavljivanjem ucinje-
no krivi¢no delo, navedeni re¢nik uvreda (tabela broj 15) ¢u analizirati polazeci
od preporuka RRA (2014) da su sloboda izrazavanja i govor mrznje deo istog
kontinuuma u kojem nije moguce podvuci granicu, a da pri tom jedno ne bude
ograniceno drugim.
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Na primer, u serijalu ,,Snupi” devojcica za koju se zakljuc¢uje da je pripad-
nica bele americke nacije izgovara uvredljive re¢i ,U redu, idemo opet, jos dva
sata sedenja u sendvi¢u izmedu, super dosadnjakovica ispred mene i namcéora iza
mene”. Ona ih u scenama upucuje devojcici azijatske rase (Kineskinji) i de¢aku
afroamerickog porekla o ¢ijoj rasi se moglo zakljuciti po vizuelnim karakteristi-
kama. Nijedna scena pre toga ne govori eksplicitno da su devojcica azijatskog
porekla i decak Afroamerikanac izazvali bilo kakav problem koji bi rezultirao
ovako jasno upucenoj netrpeljivosti. Posmatrano u kontekstu drzave tj. Sjedinje-
nih Americkih Drzava i godine kada je epizoda snimljena (2014-2015), moguce
je govoriti o jeziku mrznje. Na americkom kontinentu zivi vise rasa, pri cemu je
bela rasa dominantna, dok su druge rase, poput afroamerickih crnaca i Kineza,
¢esto smatrane gradanima drugog reda. Iako postoji zakonska regulativa koja ih
stavlja u ravnopravan poloZaj sa belcima, drustvene predrasude i dalje opstaju.
Svakako, u kontekstu scene, nema nista $to bi ukazivalo na rodni stereotip, ali da
je re¢ o rasnoj netrpeljivosti svi elementi ukazuju. Medutim, valja naglasiti da je
serijal emitovan u Srbiji gde nije karakteristicna rasna mrznja prema Afroame-
rikancima i Kinezima. Zato, deca u Srbiji uvredljive re¢i u navedenoj recenici ne
dozivljavaju kao ispoljavanje rasne netrpeljivosti $to bi podstaklo diskriminaci-
ju, ve¢ zaista kao humoristicki zanrovski element. Sto se ti¢e ostalih zapazenih
uvredljivih re¢i u ovom serijalu ¢esto su se mogle cuti reci koje Zenski likovi
upotrebljavaju i upucuju drugim Zenskim likovima Streber, namcor, prznica ili
muskim likovima kao $to su reci Sasavi brat. Takode, zapazila sam i da re¢ nam-
¢or muski likovi veoma ¢esto upucuju zZenskim likovima, koja se prema kontek-
stu u kojem biva izgovorena moze deklarisati kao re¢ koja pojacava odredene
negativne i uvredljive opise licnosti. Tako se re¢ Streber uglavnom koristi kao
pezorativni izraz', a kako je upucena od americke devojcice Sare (pripadnice
bele rase), kineskoj devojcici Mersi (pripadnice Zutoj rasi), u sceni dok Mersi
na psihoterapiji objasnjava da je depresivna jer roditelji od nje o¢ekuju da uvek
bude najbolja ucenica kako bi upisala koledz koji su oni ve¢ odabrali za nju, gde

17 Pezorativ - Klajn i Sipka (2008: 921) definisu kao ,,re¢ ili izraz s pogrdnim znacenjem” od-
nosno, izraz pezorativan/vna/vno definisu kao ,,pogrdan, nipodistavajudi; koji daje ruzan
smisao, koji nagrduje” Klajn, I. i Sipka, M. (2008). Veliki re¢nik stranih re¢i i izraza. Novi
Sad: Promete;.



joj Sara dobacuje ,,i udas se za nekog strebera'®”, cime ovaj izraz dobija stereo-
tipnu formu, ali ne i formu govora mrznje. Naime, poznato je da su azijatska
deca, posebno kineska, pod velikim stresom usled pritiska roditelja kada je re¢
o $kolskom postignucu i Zivotnom nivou, koji je veoma visok i dostizan uz veo-
ma veliki trud, ucenje, perfekcionizam i borbu. Re¢ namcéor' je upotrebljena u
vi$e scena i razli¢itih epizoda, od strane oba pola, ali u istim kontekstima i uvek
upucena zenskom liku. Kada opisuje mrzovoljnu i zIlu narav, moze se shvatiti
kao rodno stereotipno uvredljiva re¢, posebno kada je muskarac upucuje Zeni.
Sli¢no je i kada devojcica bele rase koristi ovu re¢ prema devojcici zute rase, pri
¢emu se ovde radi o rasnom stereotipu u kontekstu u kojem se upotrebljava u
serijalu ,,Snupi’, ali ne i o govoru mrznje. Pojam prznica® je sinonim za tvrdo-
glavu osobu, namcora, svadalicu koji devojcica bele rase upucuje devojéici zute
rase, te u datom kontekstu oznacava rasni stereotip, ali ne i govor mrznje. Pojam
sasavi brat, koji je sestra uputila bratu u epizodi je izrecen u $aljivom tonu, tako
da svakako ne spada u uvredljivu formu, kao i izraz Serlok Holms sa éebencetom
koji je Carli Braun uputio svom najboljem prijatelju Lajmusu.

Stereotipne reci gundalo matoro, bedan deda upucene starijoj osobi, tj. deda
Mladenu, koje izgovaraju sestre Suzana i Mara i sam DZoni Test u serijalu ,,DZo-
ni Test” u scenama kada je deda Mladen negodovao uputivsi deci kritike re-
¢ima nevaljalci i balavice zbog osmog polupanog prozora na svojoj kuci, koji
bi loptom ne namerno polupao DZoni Test, svakako su uzrasni stereotipi, koji
opisuju viSegeneracijski razdor i spadaju u domen mizogenih. Pojmovi cudo-
viste, glupi medved, prasece cudoviste, ¢vrst kao pekmez su upotrebljeni za bic¢a
koja i oznacavaju, ali u komi¢nom maniru, te nemaju teZinu stereotipnog, kao
ni pojam smrdljivi DZoni i mirise kao mrtva krava koji su upotrebljeni kako bi
se opisao decak koji se nije kupao jako dugo i izgovoreni takode u kontekstu
$aljivog tona. Pojam monstrum mali je upotrebljen u ozbiljnoj situaciji gde je
postojala verovatnoca povredivanja od neobi¢nog bica, te je akter koji je izbegao

18 Streber - pojam kojim se opisuje uéenik ili student koji je toliko posveéen uéenju ili stu-
dijama da zanemaruje igru i druZzenje sa prijateljima, Cesto se uz njega vezuje i pojam
$trebanje koji oznacava ucenje gradiva napamet, bez ikakvog razumijevanja ili prakticke
koristi. Klajn i Sipka (2008: 1503) ga definisu kao pojan kojim se opisuje ,,onaj koji velikim
naporom i dodvoravanjem zeli da dostigne bolji poloZaj; laktas, karijerista. 2. bubalica”
Klajn, I. & Sipka, M. (2008). Veliki re¢nik stranih rei i izraza. Novi Sad: Promete;.

19 Namcor - ¢ovek zle naravi, mrzovoljan ¢ovek, ¢ovek koji je po prirodi lose raspoloZen,
prema Klajn, Sipka (2008:816). Klajn, I. & Sipka, M. (2008). Veliki re¢nik stranih reci i
izraza. Novi Sad: Prometej.

20 Prznica - sinonim za prgav, svadljiv, agresivan, razdrazljiv, afektivan, gnevljiv, tempera-

mentan, divlji, nekulturan, tvrdoglav, besan, grozan...Cosi¢ P. i sar. (2008:485). Re¢nik
sinonima. Beograd: Kornet.
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povredivanje sa razlogom nazvao bic¢e monstrumom. Sam pridev mali koji blize
opisuje imenicu ublazava znacenje, dok sam kontekst u kojem je izgovoren po-
jam govori u prilog elementa humora. Medutim, debeli klinac, psiho seka, lude
naucnice, sestre kokoske su izrazi gde pridevi blize opisuju imenice u negativnoj
konotaciji. Tri prideva (psiho, lude, kokoske) uz imenice (seka, naucnice, sestre)
opisuju Zenske likove, dok cetvrti pridev (debeli) koji stoji uz imenicu (klinac)
opisuje muski lik i sve ih izgovaraju akteri muskog pola sa namerom isticanja ne-
gativnog o likovima na koje se odnose, te su svi rodno stereotipni. Dakle, rodni
stereotipi nanose $tetu podjednako i muskarcima i Zenama. Da bi se uklopio u
patrijarhalni obrazac, muskarac treba da odgovara stereotipu ,,maco muskarca’,
$to podrazumeva da bude misi¢av i korpulentan, a nikako debeo. S druge strane,
zena bi trebala da bude tiha i povucena, nikako nau¢nica ili previse pametna,
a ako je govorljiva i sposobna da argumentovano iznosi svoja stajalista, moze
biti obelezena uvredljivim rodnim stereotipima. U serijalu ,,Zozonci’, upotreba
reci poput super glup, glup, otirac, glupi carobnjak i buzdovan od strane zenskih
likova, patke Divne i Vrane vestice, bila je o¢ekivana. Ova upotreba isti¢e nacin
komunikacije koji Zene koriste u odnosima s muskarcima kada su nadmoc¢nije,
¢ime se dodatno naglasavaju njihove negativne osobine. Sli¢no postupaju i mu-
8ki likovi u hijerarhijskim odnosima, nazivaju¢i svoje pomo¢nike buzdovanima.
Kada se sretnu s muskarcem koji se prema zenskim likovima odnosi s paznjom,
ali iza te paznje stoje skriveni udvaracki motivi, poput susreta zaljubljenog zeca
Perice i Don Zuanskog viteza, Perica ga opisuje kao viteza kojem fali daska u gla-
vi, prepoznajuci ga kao svog suparnika. Sli¢nu sudbinu doziveo je i Kalimero kao
muskarac za kojeg su tri pacova, posmatrajuci desavanja u njegovom odnosu sa
njegovom simpatijom Prisilom, procenili da nije uspeo u procesu udvaranja te
ga pezorativno okarakterisali - ,,Sta je jajoglavi ostavila te!” naglagavajuéi kao
negativnu njegovu udvaracku nesposobnost, sto nikako ne sme da se dogodi jed-
nom tradicionalnom muskarcu. Carobnjak Notrio opisuje Vranu vesticu ,,ona
je zla i perfidna vestica”, pojacavajuci negativne aluzije o sredovecnoj Zenskoj
osobi, za koju je u patrijarhalnom obrascu karakteristicno da je sa odredenim
zivotnim iskustvom veoma teska za bilo kakvu manipulaciju, pogotovu $to nije
ni mlada ni mladalacki zavodljiva, ali svakako jeste zla. Pojmom truli bogatasi,
upotrebljenom u serijalu ,,Kalimero” u konotaciji obra¢anja muskog animiranog
lika srednje drustvene klase, muskim likovima koji su na vrhu drustvene lestvi-
ce prema finansijskom standardu, Zeli se ista¢i nekoliko znacajnih stvari: da su
izuzetno bogati i da poseduju veliku mo¢ koju im je novac obezbedio, te da se
sa njima nije moguce nadmetati u bilo ¢emu. Ovakva poruka upucena auditori-
jumu jasno ukazuje da je besmisleno nadmetanje sa bogatim osobama, ali i da
treba svoj zivot usmeriti isklju¢ivo na sticanje materijalnih sredstava kako bi se



postalo bogato, te na taj nac¢in sebi obezbediti mo¢ nad ostalima koji to nisu. Sam
pojam nema uvredljivu formu, ali upotrebljen u kontekstu radnje crtanog filma
imao je zadatak da blize objasni klasnu razliku i uvredljivo predstavi bogati sloj,
kao trulezan i okarakterisan svim onim §to sama trulez podrazumeva. U serijalu
»Bio jednom jedan Zivot” slicno kao i u prethodno opisanim primerima, reci
uvredljive forme idiot, prava budala, gospodin cicija, lazov, lud, malo lud, izgova-
raju muski likovi (enzimi, belanéevine, hormoni) koji su trebali da preuzmu Jod
i dopreme u $titnu zlezdu kako bi mogla normalno da funkcioni$e. Pomenuti ak-
teri su navedene uvredljive re¢i upotrebili kako bi opisali muski lik ¢uvara Joda
koji ni po koju cenu nije Zeleo da dozvoli odno$enje Joda, ljubomorno ¢uvajuci
ga pod klju¢em, bez obzira na znacaj potrebe i veli¢inu problema koji se resavao.
Navedeni niz reci uvredljive forme kojima je opisan muski lik je uobicajen obra-
zac opisivanja osoba koje su tvrdice, skrte, gramzive i pre svega egoisti¢ne tako
da se i za ove pojmove moze reci da se ne mogu okarakterisati kao govor mrznje,
ali se svakako mogu svrstati u stereotipne.

Posmatrano iz ugla socijalizacije, upotreba uvredljivih formi reci koje pri
tom nemaju karakter govora mrznje, u medijskim sadrzajima kakvi su crtani
filmovi deci se mogu slati poruke da je nepostovanje drugih i vredanje sasvim
normalna pojava, ¢ak vise oc¢ekivana, bez obzira po kojem osnovu se ona desava.
Tako se deci porucuje da je stereotip pozeljna, o¢ekivana i normalna pojava i da
je sasvim korektno imati loSe misljenje o nekom ko je drugaciji bilo da je rasa,
uzrast ili pol u pitanju. Osim toga, deca Cesto i ne razumeju znacenje stereotipne
reci, ali na osnovu filmskih umetnickih kodova zaklju¢uju da je ona izre¢ena
kako bi sceni bio pridodat komic¢ni element, ili da bi se ukazalo na znacaj i tezinu
borbe dobra i zla. Tako i sama kasnije radi istog, imitirajudi situacije iz scena u
igri maste, kroz identifikaciju sa likovima upotrebljavaju verbalne uvredljive reci
koje su imali prilike da ¢uju u naizgled bezazlenim crtanim filmovima, u¢vrs¢u-
judi na taj nacin stereotipne slike posebno rodne. Naravno da crtani filmovi tre-
ba da poseduju i komi¢ne elemente, ali ukoliko se i upotrebljavaju neprimerene
uvredljive forme reci kako bi se prizvao komicni duh, neophodno je kod dece
razviti kriticki stav i ukazati im na efekte upotrebe uvreda kako u crtanom filmu,
tako i u realnom Zivotu.

8.1.1.3.10. Koje emocije izrazZavaju muski i Zenski likovi u serijalima

Pitanja na koje ovde treba odgovoriti jesu: Da li su muski i Zenski likovi emo-
tivni? I koje emocije ispoljavaju?
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Grafikon broj 8. Prikaz emotivnih stanja likova u svim serijalima

Prema grafikonu broj 8 u serijalu “Snupi” 28 muskih likova pokazuju srecu/
Radost (3,44%), tugu njih deset (55,56%), ljutnju pet (5,43%) i destruktivni bes
jedan (4,35%) muski lik. Najéeée emocije koje glavni lik Carli Braun pokazuje
su sre¢a/radost i tuga, dok je kod psa Snupija i ptice Vudstok zapazena jo$ i ljut-
nja. Zenski likovi najeesée ispoljavaju srecu i to njih 11 (6,08%), potom ljutnju
njih osam (26,67%), dok je kod dva Zenska lika Mersi i Lusi zapazen destruktivan
bes (9,09%).

U serijalu ,,Kalimero®, kod muskih likova zapazene su emocije: sre¢e kod 54
(6,64%), destruktivnog besa kod 10 (62,5%), tuge kod 2 (11,11%) i zabrinutosti
kod 2 (8,70%). Sa druge strane, Zenski likovi su prikazani kao krajnosti - ili su
sre¢ne (17, odnosno 9,32%), ili ljute (4, odnosno 13,33%). Zapazila sam da je
glavni muski lik Kalimero vrlo emotivano predstavljen lik. Ipak, on ne izraza-
va sve svoje emocije u podjednakom vremenskom intervalu, najviSe vremena
je rezervisano za iskazivanje srece ili zabrinutosti, dok je trenucima tuge i stra-
ha dato veoma malo prostora. Ovakav odnos posve¢enog medijskog vremena
prezentovanju odredenih emocija svakako oslikava patrijarhalni obrazac prema
kojem muskarci ne bi trebalo da pokazuju emocije tuge i straha, jer to nije odlika
muskosti. Svoju sre¢u pokazuje kroz igru s prijateljima, kada uspe da se izbori za
pravdu ili pronade reSenje. Zabrinut je samo kad uvidi da je nekom od njegovih
drugara nacinjena nepravda i trudi se da brzo ispravi nac¢injenu $tetu, a u svemu
mu pomaze Prisila koja u tim situacijama ima ulogu utesiteljke. Reakcija Prisile
takode ima refleksiju tradicionalnog, jer jedna od Zenskih rodnih uloga jeste i da
ute$i muskarca, $to nije zapazeno u obrnutom slucaju kada je re¢ o analiziranom
serijalu.



Zapazila sam da kada se zenskom liku nacini Steta, Kalimero diplomatski
izbegava da verbalno negoduje, a jo§ manje ukaze na gresku muskog lika zbog
nacinjene Stete, te je uglavnom u potrazi za kompromisnim resenjem nakon
duzeg promisljanja. Na primer, u epizodi Zapusena cev u sceni kada Prisila i
Valerijano igraju tenis, sa rezultatom 9:4, gde Valerijano za pet bodova vodi u
postignutom rezultatu, o ¢emu publiku ushi¢eno obavestava Kalimero i dodaje:
»Jos jedan poen i Valerijano pobeduje!” ¢ime sugestivno deluje na gledaoce kako
bi Valerijana ve¢ doziveli kao pobednika. Loptica u jednom trenutku nestaje van
terena usled prejakog udarca muskog lika Valerijana, koji prilazi Prisili i kaze:
»Pobedio sam!” Prisila: ,,Nismo zavrsili, jos nisi pobedio. Treba da osvojis 10 poe-
na, jos uvek je 9:4.” Valerijano: ,, Pobedio sam. Imam prednost od 5 poena i onako
me ne bi stigla tako da sam pobedio.” Kalimero, nakon duzeg posmatranja i ¢u-
tanja, nastupa suptilnom intonacijom i bojom glasa te se stice utisak da sa zalje-
njem kaze: ,Valerijano, Prisila je u pravu. Treba da pronademo lopticu i nastavimo
mec.” Pored navedenog prisutna je jos jedna marginalizacija Zenskog lika Prisile.
Prema patrijarhalnom obrascu Zene nisu bas najpozeljnije da se bave sportom,
jer je uvrezeno misljenje da nemaju iste sposobnosti kao i muskarci, pa im se
sugeriSe da ni ne pokusavaju, posebno ne u onom koji se tretira muskim spor-
tom. Recenice koje je Valerijano uputio Prisili ,,Pobedio sam. Imam prednost od 5
poena i onako me ne bi stigla tako da sam pobedio”, upravo govore u prilog tome.

Kloji i njeni prijatelji su takode emotivni likovi, a emocije koje najcesce is-
poljavaju su za muske likove sreca - njih 41 (5,04%), tugu dva lika (11,11), strah
dva (2,38%), ljutnju njih 35 (38,04%), zabrinutost $est (37,5%), dok zenski li-
kovi iskazuju samo srecu, njih 66 (36,46%). Muski likovi su tugu, strah i ljutnju
ispoljavali u situacijama obavljanja nekog posla ili u komunikaciji sa drugima
kada se osete ugrozenim ili gubitnicima, dok su zenski likovi u svim situacijama
ispoljavali srecu.

Leon je crtani lik koji sa sobom nosi srecu, strah i ljutnju zbog svog polozaja
koji umesto da mu obezbedi poziciju predatora, nalazi se u poziciji neminov-
nog gubitnika. Prema grafikonu broj 8 muski likovi u serijalu ,,Leon” ispoljavaju
sre¢u - njih 14 (1,72%), strah 11 (13,09%), ljutnju 11 (36,67%), destruktivni bes
devet (39,13%), dok nijedan lik nije ispoljio tugu ili zabrinutost. Zenski likovi su
predstavljeni kao destruktivno besne, njih cetiri (18,18%) i to u situacijama kada
brane potomstvo. Dakle, sve zapazene emocije karakteristi¢ne su za patrijarhalni
obrazac ponasanja muskih, odnosno Zenskih likova.

Dzoni Test i muska ekipa iz serijala naj¢esce su pokazivali emociju srece -
205 (25,18%), ali Cesto su izrazavali i strah - njih 52 (61,90%), ljutnju 39 (42,39%)
i destruktivni bes 11 (47,83%), tugu njih 4 (22,22%). Zenski likovi okarakterisani
su kao sre¢ne - njih 71 (39,23%), strasljive njih 46 (93,88%), destruktivno-besne
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njih 16 (72,73%), ljute 13 (43,33%). Zapazeno je da su Suzana, Mara, Duki i DZo-
ni Test ljutnju i destruktivni bes uglavnom ispoljavali u interakciji sa negativnim
likovima, jer su negativci bili izuzetno nasilni i trebalo je izvojevati pobedu prav-
de. Dok je osecanje srece pratilo svaki uspe$no realizovan eksperiment, a strah
kada bi rezultat eksprimenta izmakao kontroli.

U crtanom filmu ,,Zozonci” pojavljuju se tri vrste emocija: sreca, tuga i strah.
Muski likovi su najcesce ispoljavali sre¢u (42, odnosno 51,6%), zatim strah (19,
odnosno 22,62%), dok su ljutnju iskazivali u manjoj meri (2, odnosno 2,17%).
Zenski likovi su pretezno bili prikazani kao sre¢ni (8, odnosno 44,2%), dok je
ljutnja bila prisutna kod njih 5 (16,67%). Najcesc¢e emotivno stanje sre¢e Zozonci
su iskazivali u interakciji medu sobom, kao i kada bi nadmudrili Vraninu vesti-
cu. Medutim, u kontaktu sa zZlom Vranom, dominirali su tuga i strah.

U epizodi Hormoni zastupljena je emocija srece i to kod 430 muskih likova
(52,82%), dok je ista emocija zapazena kod osam zenskih likova (4,42%). Emo-
cija tuge zapazena je kod dva Zenska lika (100%), i to kada im je zabranjeno da
se odmore od posla koji obavljaju. Muski likovi su izrazavali sre¢u pri svakom
uspehu, u svakom uspesno obavljenom poslu, medusobnoj komunikaciji.

Dakle, kako glavni tako i sporedni muski i Zenski likovi u svim serijalima
pojavljuju se kao emotivni. Naj¢es¢e emocije koje pokazuju muski likovi su sre¢a
(814, odnosno 77,74%) tugu (njih 18, odnosno 1,72%), strah (njih 84, odno-
sno 8,02%), ljutnju (njih 92, odnosno 8,72%), bes sa destruktivhom posledicom
(njih 23, odnosno 2,20%), zabrinutost (njih 16, odnosno 1,53%). Zenski liko-
vi posmatrano iz ugla svih serijala naj¢es¢e su pokazivale emociju sre¢e (njih
181, odnosno 63,73%), strah (njih 49, odnosno 17,25%), ljutnju (njih 30, odno-
sno 10,56%), destruktivni bes (njih 22, odnosno 7,75%) i tugu (njih 2, odnosno
0,70%). Primetno je da je znatno veci broj muskih likova koji ispoljavaju neku
od kodiranih emocija, $to se moze objasniti i time da su muski likovi i propor-
cionalno vi$e zastupljeni u odnosu na Zenske likove u svim serijalima. Ipak, pri-
metan je jedan odnos koji se ne moze povezati sa odnosom frekventnosti mu-
$kih i zenskih likova. Naime, zapazila sam da je broj likova oba pola priblizno
podjednak kada je re¢ o destruktivnom besu, Zenskih likova ima 22 (1,65%),
muskih 23 (1,72%) posmatrano u odnosu na ukupan broj likova oba pola koji
se pojavljuju u svim serijalima, a to je 1331 (100%). Medutim, primetno je da je
ispoljavanje destruktivnog besa zenskih likova predstavljeno kao nasilnic¢ki akt
pojacan krupnim kadrom i to u situacijama komunikacije sa muskim likovima.
Uobicajeno je da se krupan kadar upotrebljava kada se auditorijumu Zeli preneti
emocija likova, i to se ¢ini tako $to u krupnom kadru biva prikazano lice na ko-
jem je odreden emocionalni izraz lika koji publici prenosi kreiranu emociju. Ve-
¢ina nasilnih scena kod muskaraca u sli¢cnim situacijama nisu predstavljene kao



reakcija nasilnog akta, ve¢ kao rezultat ljutnje. Nasilnost muskih likova ublazena
je i upotrebom $irokog kadra koji je ¢esto i crno-beli kadar i to s razlogom kako
bi se vise obratila paznja na samu scenografiju, a ne na sam lik. Moze se zakljuciti
da je emocionalno stanje muskih i Zenskih likova u svim serijalima u skladu sa
konceptom tradicionalnog obrasca ponasanja, posebno kada je re¢ o destruktiv-
nom besu Zena, ¢ime su one predstavljene kao zlo nad kojim se mora uspostaviti
dominacija kako bi se njihova destruktivnost mogla kontrolisati. Imajuéi u vidu
da deca dozivljavaju emocije dosta snazno dok gledaju crtane filmove ili neke
druge medijske sadrzaje, uranjajuci u razli¢ita osecanja animiranih junaka ili
¢esto zamisljajuci i sebe u scenama, evidentno je od kolikog znacaja su emoci-
je koje izrazavaju likovi u crtanim filmovima. ,,Svaka emocija signalizira nesto“
kako navode Goc i Slot (Gotz & Schlote, 2016: 3), $to posmatrano iz ugla rodno-
sti ima posebnog znacaja, te je veoma vazno koje emocije odasilju muski, a koje
zenski likovi. Takvo podrazumevajuce nasilnistvo, koje prikazuje musku agresiju
kao normalnu reakciju na ljutnju i bes, kao i predstavu Zene koja treba da bude
sre¢na, dok njene emocije besa, ljutnje i straha predstavljaju nesto $to muskarci
treba da kontroli$u, namece deci stereotipnu sliku patrijarhalnog obrazca mu-
$kosti i Zenskosti. Ova slika se pokusava utemeljiti kao realna u decijim glavama.
Ipak, ovo su intenzivna emocionalna iskustva koja pokrec¢u snazne emocije sre-
Ce, straha, ljutnje i besa, koje u razlic¢itim kulturnim obrascima drustva deca ra-
zlicito ispoljavaju, ali ih podjednako snazno dozivljavaju, bez obzira na kulturni
obrazac kojem pripadaju. Zato nije sluajno $to Goc i Slot (Gdtz & Schlote, 2016:
3) navode da televizija moze dovesti do traumati¢nih iskustava, jer deca kada ne
razumeju sadrzaj ona se kognitivno iskljuce, ali emocionalno ostaju ukljucena.
Iz ugla rodnosti to bi znacilo da deca iako ne razumeju obrazac patrijarhalnosti
koji vlada njihovom kulturom, emocionalno ga snazno dozivljavaju. Deca bes-
pogovorno prihvataju tradicionalne predstave o karakteristi¢cnim emocionalnim
stanjima Zene, kojoj je potrebna zastita i briga, kao i dominantnu sliku sre¢nog,
zastitnicki nastrojenog muskarca, ¢iji bes i ljutnja ne pripadaju domenu histerije
i nasilja, ve¢ se prikazuju kao nesto potpuno normalno. U svakom drugom slu-
¢aju, prema re¢ima Burdijea (2001), muskarac ¢e pokazati ranjivost ¢ime rizikuje
da bude prezren od drugih muskaraca jer ¢e ga smatrati slabicem i mlakonjom.

Dakle, primetno je da medijski sadrzaji kakvi su crtani filmovi ,,pruzaju po-
drsku segregaciji devojaka od decaka na ekranu® (Lemish i Gotz, 2017: 11,12).
Na ovaj zakljucak navode dobijeni rezultati analize koji ukazuju (Sto je posebno
vidljivo u serijalu Dzoni Test) da kada je Zena predstavljena kao jaka i sposobna,
od nje se onda oc¢ekuje i da bude savr$ena: ,lepa, pametna, uspesna, visoka, da
ima nadprirodne ili veoma jedinstvene talente” (Lemish i Gotz, 2017: 11). Medu-
tim, njena snaga i intelektualna sposobnost, kako bi bila vrac¢ena u okvire tradi-
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cionalnog, biva ogranicena histerijom i emocionalnom neartikulisano$¢u. Tako
zena treba da bude jednostavno nasmejana, zraceci sre¢om u svojoj dekorativnoj
ulozi, svedena na lik majke DZona Testa i sestara Suzane i Mare iz serijala ,,Dzoni
Test”. One se prikazuju kao zavodljive, sa svrhom da sluze muskarcu, od kojeg u
patrijarhalnoj hijerarhiji zavise, jer on je njihov zastitnik.

8.1.1.3.11. (Zlo)upotreba muzike

Muzika, osim svoje zabavne, kulturoloske i reklamne vrednosti, moze imati
i mnoge skrivene uticaje. Medu njima je i upotreba muzike kao mo¢nog umet-
nickog filmskog koda u medijskom diskursu filmske umetnosti, $to ukljucuje i
crtane filmove namenjene deci. Muzika kao jedna od struktura u diskursu moze
biti analizirana, jer svojim prisustvom ili odsustvom u razlic¢itim vidovima moze
u medijskim reprezentacijama davati odredena znacenja, $to je posebno uocljivo
kada su u pitanju diskriminatorne akcije usmerene ka pojedincu ili grupi ili kada
je u pitanju neki pristrasan diskurs o njima.

Zloupotreba muzike u crtanim filmovima je svakodnevnica i vrlo tesko
primetna jer proces slusanja muzike u crtanom filmu je sekundarna aktivnost
te spada u pasivno slusanje. Zato nije slucajno da crtani film moze biti mo¢no
sredstvo za izrazavanje diskriminatorne prakse u pogledu negativno orjentisa-
nog prikazivanja nas o njima.

U analiziranim crtanim filmovima funkcionalni spoj muzike i filma odlikuje
se bogatstvom izrazajnih efekata, pevane muzike koja ozivljava ritam pokreta,
gotovo neuocljivih granica izmedu muzike i $umova, gde dimenzija humora igra
jednu od glavnih uloga. Analizirajuci ovaj spoj uocila sam da muzika aktivi-
ra podrzavanje ili naglasavanje relevantnih informacija koje likovi verbalno ili
neverbalno saopstavaju te na taj nacin svojim (ne)prisustvom diskriminatorno
deluje. Razli¢iti tipovi muzike koje sam uocila poput: neprijatne intonacije, de-
struktivne i napete; karikaturno-komi¢ne muzike; buke (koja moze biti proizve-
dena usled galame i preglasnog govora ili vike grupe ljudi, potom koja moze na-
stati kao rezultat raznih zvuénih efekata ili jednostavno biti ambijentalnog tipa
(zvuka testere ili nekog drugog uredaja, rada creva u stomaku i dr.); romanti¢ne
muzike; tuzne muzike, muzike sporog ritma; prijatne intonacije i brzog ritma.
Ovo su samo neki vidovi tipologije koji mogu imati diskriminatorni efekat i biti
zastupljeni u crtanom filmu. Takode, odsustvo ili prisustvo muzike moze, a ne
mora imati diskriminatorni efekat dok je muzika prijatnih tonova najcesce za-
stupljena u neutralnim scenama.



Muzika

® Ukupno scena u kojima je
prisutna diskriminatorna muzika

¥ Broj scena u kojima muzika nije
prisutna / nije diskriminatorna

Grafikon broj 9. Prikaz odnosa scena u kojima je prisutna diskriminatorna muzika i scena gde
muzika nije prisutna ili nije diskriminatorna

Prema grafickom prikazu 9 od ukupnog broja scena u analiziranim crtanim
serijalima uoceno je 64% ukupno scena u kojima je prisutna diskriminatorna
muzika, dok u 36% scena muzika ili nije prisutna ili nije diskriminatorna, od-
nosno zastupljena je u prijatnim tonovima u neutralnim scenama. Kada je re¢ o
muzici koja se pojavljuje u razli¢itim tipovima i diskriminatorno deluje na au-
ditorijum, u grafickom prikazu 10 se moze videti da je najvi$e u scenama zastu-
pljeno karikaturalno-komic¢na muzika ¢ak 54%, $to znaci da su se stereotipi deci
prenosili kroz komi¢ne situacije u koje su likovi zapadali, a koje su razli¢itim
karikaturalnim i komi¢nim muzi¢kim efektima u kadrovima bile samo prijatno
naglasene kako bi bile lakSe upamcene.

Prijatna intonacija brzog ritma zapazena je u 7% scena, takode je koris¢ena
radi naglasavanja kako bi se stereotipi neprimetno prihvatili kao nesto prirodno,
a ne kao drustveni konstrukt. Ovo je vidljivo u scenama svih crtanih serijala, a
posebno u serijalu ,,Leon” koji je zapravo zasnovan na neverbalnoj komunika-
ciji gde je dosta kori$c¢ena i karikaturalno-komi¢na muzika, kao i muzika ambi-
jentalnog tipa. Implicitno delovanje stereotipa o Zeni i njenoj rodnoj ulozi kao
majke naglaseno ambijentalnom muzikom koliko i komi¢no karikaturalnom,
vidljivo je na primer u sceni kada majka Noj §titi svoje jaje od prozdrljivog lava.

Romanti¢ni tonovi muzike su zastupljeni u 2% scena, najée$¢e u ,,DZoni
Test” serijalu i to sa funkcijom da naglase stereotip kojim se obja$njava priroda
rodne uloge Zene tj. DZonijevih sestara tinejdzerki, Suzane i Mare. Muzika, u
kombinaciji sa Zenstvenos$cu izrazenom kroz veoma seksualizovano telo, trepta-
nje oka i nasminkano lice, pojacava portretisanje zaljubljenih zavodnica Suzane
i Mare. Ovakvo naglasavanje posebno je vidljivo u scenama u kojima su u blizini
muskog lika, tinejdzera Gileta, u kojeg su zaljubljene, ¢ak i pri samoj pomisli na
njega.
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Neprijatna i destruktivna intonacija, kao i muzika koja izaziva napetost (za-
stupljena u 18% scena), podjednako su kori$¢ene kao i buka (takode 18% scena),
proizvedena na razli¢ite nacine kako bi naglasila neprijatne scene. U tim scena-
ma Zene su stereotipno prikazane kao zle vestice, namcori i agresivne osobe, dok
su losi postupci pripisani zlim momcima. Primera za navedenu upotrebu muzi-
ke kada se naglasava lo$ postupak ili zloba zenskog lika ima dosta u svim epizo-
dama serijala ,,Snupi’, a posebno u epizodama Mersi, Lose raspolozenje, Zimske
igre, kao i u serijalu ,,Zozonci” posebno naglageno u scenama gde se pojavljuje
zla Vrana vestica. Kada je re¢ o naglasavanju losih postupaka muskih likova,
buka, destruktivna i neprijatna intonacija muzike su cesto prisutne u serijalu
»Dzoni Test” u scenama na primer sa Bling Blingom, vojskom, policijom i sl.

Tuzna i sporog ritma muzika zastupljena je u 1% scena i to u scenama kada
crtani lik bude ponizen verbalno ili neverbalno jer nije uspeo da resi postavljeni
zadatak, odnosno ostvari zacrtani cilj. Ovakvih vidljivih primera ima u scena-
ma serijala ,,Kalimero” kada istoimeni junak dozivi neko javno ponizenje, uoci
nepravdu ili ne ostvari neki li¢ni cilj. U sva tri slucaja u pozadini se ¢uje muzika
sporog ritma ili muzika koja izaziva tuzne emocije koja prati vizuelnu scenu u
kojoj Kalimero pognute glave izgovara svoju ¢uvenu krilaticu ,,Ovo je nepravda”
dok ga Prisila tesi i ohrabruje.

Broj scena u kojima je prisutna diskriminacija muzikom

1% ® Neprijatna intonacija/destruktivna,
204 napeta

m Karikarurna - komi¢na

® Buka (grupa ljuidi, ambijentalno,
zvuk testere, stomaka, zvucni
efekti)

® Romanti¢na muzika

® TuZna/spora

= Prijatna intonacija i brz ritam

Grafikon broj 10. Prikaz broja scena u kojima je zastupljen odreden vid intonacije muzike

Rezultati ukazuju da bez obzira na tip muzike koji je upotrebljen u crtanom
filmu svi imaju isti zadatak da uspe$no deluju kako bi se odreden stereotip za-
pamtio, bez obzira da li svojim efektima izazivaju strah i napetost ili prijatnost
u sceni kojom se Zeli uticati na dec¢ji um. Dakle, crtani film kao ,Glazbeni video
koji kombinira snazno djelovanje glazbe s vizuelnim stimulansima moze imati



trenutan utjecaj na nase razmisljanje” (Hallam, 2003), no imaju¢i u vidu Teoriju
socijalnog ucenja ako se takav video kontinuirano ponavlja on ¢e svakako imati i
kasniji uticaj koji ¢e se manifestovati kroz odredeno ponasanje.

Najveca frekventnost upotrebe muzike posmatrano po serijalima kako bi se
»oni” odnosno drugost marginalizovali, jeste u epizodama serijala ,DZoni Test”
u ¢ak 47% scena, potom u serijalu ,,Snupi” u 14,77% scena, u serijalu ,,Kalimero”
u 9,23% scena, priblizno jednako je zastupljeno u serijalima ,,Zozonci” u 8,92%
scenai,Leon” 8,77%, dok je u serijalu ,,Kloin ormari¢” zapazeno 6,92% scena, a
najmanje u serijalu ,,Bio jednom jedan Zivot” svega u 4,31% scena.

Rezultati takode ukazuju na to da implicitno naglasavanje rodnih uloga i nji-
hovo lakse internalizovanje upotrebom odredenog tipa muzike kao umetnickog
filmskog koda prati slican trend u analiziranim serijalima, kako onima nastalim
u prvoj, tako i u drugoj deceniji XXI veka.

Zakljucak koji se namece jeste da muzika predstavlja moc¢no sredstvo upotre-
bljeno radi medijske rodne reprezentacije. Takvu mo¢ joj obezbeduje njena mul-
tifunkcionalnost, na $ta jasno ukazuje muzika u analiziranim crtanim filmovima.
Ona je pokreta¢ dramske radnje, sredstvo koje dopunjava sliku, lajtmotiv koji
¢ini emotivnu sustinu celog filma, ona je zvucni efekat, dijalog, njome se nagla-
$ava radnja, komentariSe radnja, ona moze biti integralni deo kadra (orkestar ili
pevac/ica u kadru), van kadra (off), svakako je deo $pice crtanog filma, moze biti
muzicki hit koji se peva u crtanom filmu koji ¢e opstati i van crtanog filma, muzi-
kom se moze ispunjavati pozadina crtanog filma, ona moze biti tematska sustina.

Muzika u crtanom filmu ima poseban estetski okvir, muzika i crtez integri-
sani postaju jedinstven audio-vizuelni tok, presvucen odgovaraju¢im bojama.
Karakteristike spoja zvuka i slike u crtanom filmu postaju stilizovani konglo-
merat koji komi¢nim efektima, deformisanim ljudskim glasom, onomatopejom,
odjekom nelogi¢nih zvukova u odnosu na sliku i teku¢u muziku se cesto zlou-
potrebljavaju kako bi se implicitno deci kroz zabavu i uzivanje, dok gledaju svoje
omiljene junake, prenosili stereotipi.

Usled prostorne ogranicenosti ove knjige, ne¢u predstavljati istrazivanja i
detaljne rezultate drugog kodnog protokola koji se odnosi na marginalizaciju,
mo¢ i dominaciju prema kategorijama van Dejka, kao ni detaljne rezultate dru-
gog zadatka, odnosno fokus- grupnih intervjua i anketnih upitnika primenjenih
na deci i odraslima, niti rezultate dubinskog intervjua koji je primenjen na decu.
Umesto samog istrazivanja i detaljnih rezultata, u najkracem ¢u izloziti najvazni-
je zakljucke do kojih sam dosla. Prvo ¢u predstaviti zakljucke iz prvog zadatka
istrazivackog dela, odnosno prvog kodnog protokola, uz pripadajuce kodne liste
Cije rezultate sam ve¢ detaljno prikazala. Zatim ¢u izneti zakljucke istrazivanja
drugog kodnog protokola, drugog zadatka i treceg zadatka.
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9. REZIME REZULTATA ISTRAZIVANJA

Postavljeni cilj sam ostvarila realizujuci tri zadatka:

Prvi zadatak istrazivackog dela rada bio je utvrditi postojanje rodnih stereo-
tipa likova u decijim crtanim filmovima kroz reprezentaciju muskih i Zenskih li-
kova i uoditi (zlo)upotrebu kodova filmske umetnosti tj. verbalnih i neverbalnih
sredstava kojim se privlaci paznja dece, kako bi im odredeni likovi bili privlacni
i sa njima se identifikovali u procesu socijalizacije.

Ovaj zadatak sam realizovala primenom dva kodna protokola: Kodni proto-
kol upotrebljen u okviru kvantitativno - kvalitativne analize sadrzaja i diskursa
i kodni protokol zasnovan na zapazanjima merljivih kategorija i varijabli van
Dejka. Svaki od kodnih protokola sastojao se iz kodnih listova koji su sadrzali
odreden broj setova tvrdnji/pretpostavki sa razli¢itim brojem kategorija unutar
svakog seta, ¢ijom primenom sam dosla do sledec¢ih zaklju¢aka na osnovu po-
stavljenih hipoteza.

Prva hipoteza koja je potvrdena glasila je:

U analiziranim crtanim filmovima prisutni su rodni stereotipi, ali sam zapa-
zila da u nekim epizodama postoje i scene koje su rodno progresivne, te prave
iskorak u pogledu rodnosti. Medutim, akteri koji istupe iz standardnog tradicio-
nalnog okvira vrlo brzo budu vraceni u patrijarhalnu paradigmu te zaklju¢ujem
da je rodna osetljivost nedovoljna. Tako, na primer, u serijalu ,DZoni Test” mu-
8ki lik oca, iako deluje kao da je predstavljen u novom, rodno osetljivom svetlu
- gde vise nije samo degustator u kuhinji, ve¢ sprema hranu, posprema kucu i
brine o deci - i dalje je tradicionalno prikazan kao domacin. On ostaje na vrhu
hijerarhijske piramide kao glava porodice. Iako se u nekim scenama ¢ini da je u
senci ku¢nih poslova i brige o deci, on zapravo ima mo¢ da odlucuje, zapoveda,
brani, pa ga ¢ak i deca u jednoj epizodi oslovljavaju sa ,tata zabranjivag” Zenski
likovi su pasivni, iako im je dat prostor u muskom svetu, kao $to su naucnice i
direktorke. Ipak, tokom svih serijala, a ne samo u epizodama ,,Dzoni Testa”, ¢im
naprave korak napred, uvek budu vra¢ene dva koraka unazad, ponovo u privat-
ni, tradicionalni kolosek iz kojeg su na trenutak izmestene. Javna sfera, a poseb-
no intelektualni svet nauc¢nica, narocito u oblasti prirodnih i IT tehnologija, nije
prostor u kojem Zzene treba da borave — barem ne samostalno. One su podvrg-
nute stalnom nadgledanju i kontroli muskaraca, kao $to je to slucaj sa sestrama
Dzoni Testa, Suzanom i Marom. Vracanje u privatnu sferu ocigledno je i kroz to
$to su njihove kancelarije i laboratorije smestene u porodi¢noj kudi, ili je nejasno
gde se zapravo nalaze. Njihovo znanje i sposobnosti sluze samo za promovisanje
muskih likova. Sli¢no je i u mozda najprogresivnijem serijalu ,,Kloin ormaric”,
gde su zenski likovi borkinje i heroine, idejne vodilje i na ¢elu piratskih brodova.



Ipak, i pored toga, oni ostaju unutar okvira tradicionalnih uloga. Iako pirati, one
nisu prikazane kao zle, ve¢ su raspevane i pozivaju pesmom gledaoce da dodu
i posete predele u koje su doplovile. Uz to, one preuzimaju ulogu vaspitacica i
uciteljica, brinu, poducavaju i konstruktivno resavaju konflikte koji izbijaju iz-
medu muskih likova - pirata-majmuna koji su se posvadali oko blaga, igracaka,
hrane i muzickih instrumenata koje su pronasli. Na farmi one su hraniteljice,
negovateljice, neko ko brine o zivotinjama u senci muskog lika psa Fredija koji
ima ulogu upravnika. U Sumi u ulozi umske vile one su utesiteljke, majke Suncu
koje je izgubilo ¢ebence i koje nije uspelo da zaspi sve dok mu vile nisu pronasle
zagubljeno ¢ebence. One su nemocne, a prostor rezervisan za njih je de¢ja soba i
¢arobni ormari¢ prepun haljinica i krpica za oblacenje. Ovo ih vraca u stereotip-
nu sliku Zene, koja ima slobodu, ali samo u svetu svoje maste, gde je sve moguce
i gde joj je sve dozvoljeno. U nekim serijalima poput ,,Kalimera’, ,,Snupija’, ,,Bio
jednom jedan Zivot” rodna uloga Zene je sve vreme prisutna unutar tradicional-
nog diskursa. U navedenim serijalima Zena je jedva primetna u svega nekoliko
scena u kratkim kadrovima i to u ulozi negovateljice, bebisiterke, necije supruge,
majke, kuvarice, pasivne upravnice muzeja ili nesposobne novinarke.

U serijalu ,,Leon”, iako zasnovanom na neverbalnoj komunikaciji analiza
pokazuje da su uloge likova potpuno patrijarhalne. Svi odnosi su bazirani na
hijerarhiji, ¢ak vanprirodno za kontekst u kojem se radnja crtanog filma desava.
Naime, umesto da je lav kao predator u prirodnom stanistu predstavljen na vrhu
piramide on se nasao na njenom dnu kao zrtva, dok su na vrhu Zivotinje koje su
u realnom staniitu Zrtve samog lava. Cini se da je ovakvo predstavljanje odnosa
medu likovima izvedeno sa namerom kako bi se deci od najranijih dana kroz
komic¢ne elemente, privla¢nim likovima, uz impresivno pridodate prijatne zvuke
i brzog naglasenog ritma muzike, uz obilje ambijetalnih efekata, na prijemciv
nacin docaralo da sve $to nije u kontekstu tradicionalnog nije prirodno i pre
svega jeste sme$no. Dakle, lav je predator i nije mu svojstveno da bude strasljiv
ilovina, kao $to ni lovini nije svojstvena uloga predatora i lovca, poput krupnog
bizona, mlade lukave kosute, lenje hijene koja se u realnom Zivotu hrani ostaci-
ma hrane drugih Zivotinja, a ¢esto kada je u ¢coporu napada usamljenog slona ali
i predatora poput lava. S druge strane, i Zenski likovi su iskarikirani, ali kako bi
se negativno o njima pojacalo. One su u ovom serijalu prikazane kao destruk-
tivne ubice, $to nije realna slika Zene, ali u okvirima patrijarhalnog obrasca za-
§tite potomstva od opasnosti one to neminovno moraju biti. Kako bi se osnovni
motiv predstavljanja Zena kao olicenja loseg ublazio, njima je neophodna zasti-
ta ili sankcionalna kontrola muskaraca. Navedeno je vidljivo posebno u sceni
kada se iz jajeta pojavljuju noge mladunceta noja, koje istog trenutka preuzima
aktivnu zastitnicku ulogu prema majci u borbi za Zivot, te nasilnim metodama

147



817l

nadmudruje lava, ¢ime je prema svim parametrima auditorijumu predstavljeno
kao mladunc¢e muskog pola.

Druga hipoteza - Kodovi filmske umetnosti koriste se kao sredstva i strategije
marginalizacije u diskursu crtanih filmova, je takode potvrdena. Ovo se jasno
zapazalo u analizi podataka koji su govorili o odnosu zastupljenosti glavnih i
sporednih likova gde sam uocila da su krupni kadrovi vise bili rezervisani za
zenske likove i njihova emocionalna stanja i ispoljavanja negativnih emocija,
dok su muski likovi vise zastupljeni u srednjem i opstem kadru, kako bi se obez-
bedio prostor za manipulativno skrivanje emocionalne reakcije destruktivnog
besa muskih likova. Potom, jezicki kod je upotrebljen na nacin da su muskarci
imali znacajno vie vremena za govor, dok je Zenama posvecena veca paznja u
prikazu fizickog izgleda, ¢ime je potencirana rodna uloga zavodnice i seksipil-
ne Zenstvenosti, uz ogranicene moguc¢nosti za verbalno izrazavanje. No, i kada
imaju neophodan prostor, njima nije dozvoljeno da budu nosioci ideja, ve¢ samo
da izvrsavaju naloge time $to ce se bespogovorno sloziti sa idejom muskog lika.

Imajuci u vidu da se kodovi filmske umetnosti dele na verbalne/govorne/
pisane i neverbalne filmske kodove, potvrdena je i prva podhipoteza druge hi-
poteze koja govori u prilog ¢injenici da neverbalni kodovi filmske umetnosti se
koriste kao sredstva kojima se privlaci paznja, ali i kao odasiljaci i prenosioci ste-
reotipa i stereotipija kako bi se implicitno manipulisalo cilianom publikom. Ovom
zakljucku doprineli su neki od umetnickih kodova poput muzike, specifi¢cnih
neverbalnih ekspresija, poput skrivene privla¢nosti likova kroz boju ociju, ve-
li¢inu zenice, odevne predmete i njihove boje, Sminku, seksipilno ili misi¢avo
gradeno telo, boju i duzinu kose, nakit i razne druge neverbalne simbole i znake
koji treba da prenesu rodnu poruku auditorijumu.

U domenu neverbalnih kodova filmske umetnosti koji se koriste kao sred-
stva kojima se privla¢i paznja, ali i kao odasiljaci i prenosioci stereotipa kako
bi se implicitno manipulisalo ciljanom publikom, pokazalo se da pored ostalih
kodova znacajan uticaj ima kod muzike i neverbalni kodovi poput boje (ekspre-
sije ociju likova - boje i veli¢ine o¢iju) i emocionalnog izraza. Ovo je znacajan
pomak, posebno $to muzika i ekspresija ociju gotovo da nisu posmatrani kao
parametri ni u jednom sli¢ne tematike istrazivanju do sada, a posebno ne u krat-
kometraznim crtanim filmovima. Kada su u pitanju emocije likova, postoje is-
trazivanja koja ih proucavaju kao samostalnu temu, ali ne i u kontekstu u kojem
ih kreatori crtanih filmova koriste za prenosenje rodnih stereotipa, poput drugih
umetnickih filmskih kodova, kao $to su muzika, boje i izrazi o¢iju. Istrazivanjem
sam ustanovila da muzika, ekspresija ociju i emocionalni izraz likova mogu da
deluju na taj nacin $to izazivaju pozitivne ili negativne emocije koje zapravo pri-



vlace ili odbijaju publiku, te istovremeno i prenose auditorijumu i odredeni kre-
irani skriveni stereotip.

Ovde bih posebno istakla znacaj stereotipnog prikaza o¢iju likova, u pogledu
veli¢ine ociju, $irine zenica i boje duzice ociju i duzine trepavica kod muskih i
zenskih likova, koje prema navodu Deki¢ (2022: 16) “autori i autorke i kreativni
timovi crtanih filmova pored ostalih komunikacionih komponenti boju duzice,
veli¢inu odiju i $irinu zenice ociju likova vesto koriste (zlo)upotrebljavajudi sli-
kovne kodove filmske umetnosti kako bi suptilno poslali stereotipne poruke u
svrhu tradicionalnog prikazivanja muskih i Zenskih likova”. Ista autorka (2022)
navodi da zlopotreba slikovnih kodova filmske umetnosti, kao $to su stereotipni
prikazi boje duzica, veli¢ine o¢iju i Sirine zenica kod crtanih likova, omogucava
auditorijumu da bespogovorno prihvati tekst koji izgovaraju junaci crtanih fil-
mova, ¢ime im se neprimetno implantiraju dominantne poruke grupe koja ima
drustvenu mo¢ u diskursu.

Rezultati analize upucuju da ,,se zena posmatra kao objekat koji mora biti do-
padljiv i privlacan muskarcu, te mora imati svetle duzice ociju ili kao oli¢enje zla
$to se docarava tamnom duzicom oka ili uskim zenicama na svetlijim duzicama,
dok muskarci ukoliko su oli¢enje snage, ratnika, zastitnika imaju tamnije boje
duzica, za razliku od muskaraca svetlijih duzica kojima se pripisuje romanti¢na,
nezna dusa, krhka priroda, i viden je kao lepotan, kraljevi¢ ili dobrodusni princ*
(beki¢, 2022: 19). Dakle, ovaj stereotipni prikaz fizickog izgleda ociju muskih i
zenskih likova, koji likove ¢ini veoma privla¢nim ili izuzetno odbojnim, upotre-
bljen zajedno sa odredenom verbalnom porukom ¢ini da deca tu neku verbal-
nu poruku koju izgovara crtani lik, lakse prihvate i neprimetno usvoje. Likovi
deluju tako $to rasirene zenice na svetloj duzici prenose jake pozitivne emocije,
dok skupljene zenice prenose negativne. Tamne duzice, pak, kod zenskih likova
uglavnom prenose negativne emocije, poput ljutnje i besa, ¢ime oni reprezentu-
ju zlo, dok muski likovi, sa svetlijim zenicama, ¢esto simbolizuju neustrasivost,
hrabrost i zastitu, ili, pak, negativne junake koji deluju na de¢ju podsvest. Tako
da ,,deca ne samo $to ih gledaju jer su im privla¢ni, nego i internalizuju poruke
koje im se $alju, a potom privuceni i fascinirani likom pocinju da se ponasaju po-
put njega tj. da imitiraju crtanog junaka ili junakinju® (Peki¢, 2022: 29). Crtani
film je vazan faktor socijalizacije dece jer je deo njihovog svakodnevnog zivota,
te valja imati na umu da grupa koja ima drustvenu mo¢ u diskursu upravo (zlo)
uptrebom vizuelne ekspresije o¢iju neprimetno implementira dominatne rodno
stereotipne poruke.

Druga podhipoteza druge hipoteze koja glasi: verbalni kodovi filmske umet-
nosti u vecini analiziranih crtanih filmova koriste se kao strategija marginalizacije
u diskursu koje je klasifikovao holandski naucnik Teun Adrianus van Dajk (2008)
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je takode potvrdena. Inace druga podhipoteza druge hipoteze je ispitivana pri-
menom drugog kodnog protokola koji se odnosio na strategije i kategorije mar-
ginalizacije, mo¢i i dominacije prema van Dajku.

Posmatrano iz ugla upotrebe verbalnih kodova filmske umetnosti, rezultati
istrazivanja koji su dobijeni primenom kriticke analize diskursa zasnovane na
strategiji marginalizacije merljivih kategorija holandskog nauc¢nika van Dajka
(Teun Adriamus van Dijk, 2008), pokazali su da se govor koristi kao sredstvo
kojim se privlaci paznja, prenose i ucvr§¢uju stereotipi, posebno rodni. Zapazila
sam da je govor u vecini analiziranih epizoda crtanih serijala upotrebljen u funk-
ciji (zlo)upotrebe drustvene moci i uspostavljanja dominacije i nejednakosti, ne
samo rodne koja je bila u fokusu ovog istrazivanja, ve¢ i u rasnim, etnickim,
uzrasnim i drugim drustvenim strukturama i hijerarhijama.

Medu strategije marginalizacije klasifikovane prema van Dajku spadaju:

Opis drugog koji je merljiv i vidljiv kroz naziv epizode i temu crtanog filma
analizom je pokazao da sam naziv serijala uglavnom ukazuje na glavne prota-
goniste (Snupi, Kalimero, Kloin ormari¢, Leon, Dzoni Test, Zozonci) ili temu
kojom ¢e se serijal baviti kroz epizode poput serijala ,,Bio jednom jedan Zivot™:
istorija ljudskog tela. Rezultati analize su pokazali da je najviSe naslova serijala
u muskom rodu (njih 6, odnosno 90%), dok samo jedan naslov (10%) pripada
zenskom rodu. Kada je re¢ o naslovima epizoda svih serijala, u muskom rodu je
njih 39 (60%), neutralnih je 19 (29,23%), a u Zenskom rodu je njih 7 (10,77%),
$to ukazuje da i u pogledu samih naslova epizoda postoji rodna neravnomernost
u korist muskog roda. Sto se ti¢e tema crtanih filmova, one su razli¢ite i obu-
hvataju, bez obzira na to da li se odnose na porodi¢ne odnose, poslovne odnose,
prijateljstvo, odnose izmedu klasa, etnic¢kih ili rasnih grupa, uzrasnih grupa, ili
hijerarhijske odnose uopste, rezultati istrazivanja potvrduju da one oslikavaju
rodne odnose.

Negativni vizual koji je merljiv kroz identifikovanje prisustva odnosno odsu-
stva stereotipne slike, poniZavajuci gest ili neki oblik negativnog portretisanja dru-
gog, prisutan je u 68% scena u nekom vidu koji diskriminatorno deluje, dok u
32% scena nije zapazZen.

Zvuk je merljiv identifikovanjem da li je prisutna ili nije prisutna diskrimi-
natorno stereotipna neprijatna intonacija, glasan govor, karikaturalno govorno
naglasavanje, buka i sl. Analizom epizoda crtanih filmova zapazene su scene
u kojima zvuk diskriminatorno deluje u 53% scena, dok u 47% scena nije bio
diskriminatoran.

Sintaksa je merljiva identifikovanjem upotrebe pasiva u recenici, odnosno da li
je prisutan ili /nije prisutan. Pasiv je veoma cesto u upotrebi kada se zeli prikriti
odgovornost za akcije, odnosno krivica i odgovornost za pojedinca/ke ili grupe



za ucinjeno delo. Scene u kojima se koriste pasivni oblici recenica su scene u
kojima muski likovi nalazu da se nesto uradi ali oni nisu prikazani kao vrsioci
radnje, te se auditorijum usmerava vie na ono $ta je uradeno. Zapazene tri scene
u kojima se upotrebljava pasiv nalaze se u serijalu ,,Snupi” 33,34% u sceni epi-
zode Mersi, potom u serijalu ,,DzZoni Test” u epizodi DZoni lend u drugoj sceni
33,33%, i u trecoj sceni epizode Hormoni 33,33% u serijalu ,,Bio jednom jedan
zivot”. Upadljivo mala upotreba pasiva je karakteristi¢na za Zanr crtanih filmova,
$to olakSava razumevanje radnje najmladem uzrastu publike kojoj su ove crtane
epizode namenjene, jer deca izgovorenu poruku u pasivu ¢esto ne shvataju. Me-
dutim, treba imati na umu da ovako mali broj pojave pasiva moze bitii rezultat
analize teksta na srpskom jeziku, a ne na engleskom, jer je osobenost srpskog
jezika veca upotreba aktiva nego pasiva dok je u engleskom jeziku suprotno. Da-
kle, postoji verovatnoca da su prevodioci slededi sistem srpskog jezika pasivne
reCenice pretvarali u aktivne u prevodu na srpski.

Leksika podrazumeva identifikovanje da li su prisutne ili nisu prisutne reci
koje mogu imati negativno o ,,njima” ili pozitivno znacenje o ,nama” ¢ime se na-
stoji da drugi budu prikazani negativno, a grupa kojoj govornik pripada pozitiv-
no. Prilikom govora o drugom najcesc¢e nema pravljenja razlike leksikom u 80%
analiziranih scena, dok je u 20% scena razlika zapazena i to u strukturi pozitivna
forma reci o ,nama’, negativna o ,,njima’, pozitivna znacenja re¢iio ,nama’ i o
»Njima’, negativna znacenja reciio ,nama’ i o ,njima” i negativno znacenje reci
0 ,hama’ pozitivno o ,,njima’.

Pristrasnost podrazumeva detaljno isticanje negativnih osobina i postupaka
drugih i nejasno ili indirektno isticanje o nasim negativnim postupcima, ponasa-
njima ili osobinama koja se identifikuju u odnosu na to da li je prisutna ili nije
prisutna. Posmatrajuci odnos analiziranih scena, pristrasnost prilikom opisiva-
nja drugog ili govora o drugome nije uocena u 81% sceni, dok je u 19% scena
bila prisutna. Pristrasnim govorom se koriste i muskarci i Zene, ali uglavnom ga
medu njima koriste naj¢es¢e negativci prilikom govora o pozitivnim likovima.

Tema - nacin kako se drugi moze percipirati zavisi i od teme. Ukoliko je ona
negativna (nasilje, kriminal) i u njoj se konstantno pojavljuje isti pojedinac ili gru-
pa onda se “oni”, odnosno njihova pojava pocinje povezivati sa negativnim tema-
ma, ali teme mogu biti pozitivno i neutralno obojene, te se i likovi mogu percipirati
kao pozitivni ili neutralni. Najce$ée zastupljena tema u analiziranom korpusu cr-
tanih filmova bila je sledeca: pozitivno obojena (51%), potom negativno obojena
(25%), neutralno obojena (18%) i pozitivno i negativno obojena (6%).

Postovanje standarda, odnosno konvencionalne forme organizacije diskursa -
podrazumeva postojanje pravila u pogledu redosleda u narativnoj Semi, koji jasno
ukazuju na sled dogadaja tj. redosled necega, cime doprinose laksem razumevanju
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narativa. Samo krsenje redosleda prestavlja nacin da se kroz diskurs drugi mar-
ginalizuje ili ojaca negativan stav o drugom. Postovanje standarda organizacije
diskursa identifikovano je uocavanjem njegove prisutnosti ili ne prisutnosti. Ana-
lizom rezultata zapazeno je da postoje scene u kojima je naruden standard or-
ganizacije diskursa i to njih osam (0,66%). Dakle, red je ispostovan u 99,23%
scena, $to doprinosi de¢jem lak$em razumevanju pricanja price i filmskog jezika
u epizodama korpusom obuhvacenih serijala crtanih filmova.

Stilska figura - u medijskom diskursu izrazavanje uz koriS¢enje stilskih fi-
gura poredenje, epitet, metafora, metonimija, hiperbola, eufemizam, oksimoron,
ironija, kontrast, simbol, se veoma Cesto zloupotrebljava jer se koriste kada se zele
naglasiti negativne osobine o ,,njima“ i pozitivne osobine o ,nama“ Upotreba
stilskih figura zapazena u 35% tj. 358 scena, dok u 65% tj. 665 scena nije zabele-
Zena prisutnost posmatrano u odnosu na ukupan broj 1023 (100%) analiziranih
scena u svim serijalima.

Govorni cinovi - deklarativni, reprezentativni, ekspresivi, direktivi, komisivi,
permisivi se koriste kada druge odnosno ,njih” treba optuZiti ili omalovaZziti zbog
njihovih postupaka ili kada treba pravdati ,nase” diskriminatorne postupke. Ana-
lizom scena sam uocila prisustvo govornih ¢inova koji su zastupljeni u slede¢im
procentima: Najveci procenat u scenama svih serijala zbirno, bio je zastupljen
ekspresiv 47,75%. Direktivi su zastupljeni u 25,24% scena svih serijala u vidu -
uputstva, naredbe, komande, zahteva, zabrane, preporuke, poziva. Uglavnom je
upucen u rodnom smislu od muskih likova ka Zenskim i ka deci i Zivotinjama.
Asertivi (reprezentativi) tvrdenja, izvestaji, objasnjenja, informisanje, stavovi go-
vornika prema svetu i sli¢no, gde je vazna istinitost, zapazeni su u 11,87% scena.
Asertivi su zastupljeni u scenama koje svojim sadrzajem imaju edukativnu funk-
ciju i ¢esce ih koriste Zenski likovi. Komisivi - obecanja, pretnje i sli¢no, imaju
obavezujucu snagu u buduc¢nosti. Oni predstavljaju obecanje govornog lica da
¢e uciniti neko delo u interesu sagovornika i podrazumevaju iskrenost namere.
Analizom je zapazen u 8,73% scena, najcesce kao pretnja ili obecanje muskih
likova. Deklarativi kao iskazi koji izazivaju trenutnu promenu nekog stanja stva-
ri, izgovara lice koje je u poziciji da svojim iskazom promeni stvarnost - sudija,
svestenik, direktor, policajac, roditelj, zapazeni su u svega 1,91% slucajeva svih
scena svih serijala i to u scenama ,,Dzoni Test” i ,,Kalimero” serijala gde su ih iz-
govarali zastupajudi institucije policajci i roditelji. Permisivi su zapaZeni u 4,50%
scena u serijalima i to kao iskazi koji imaju funkciju davanja dozvole ili pristanka
(govornik dopusta da se nesto ucini u skladu ili protiv pravila) i iskazi ¢ija funk-
cija je reaktivna i najc¢eSce je u vidu zabrane, nepristajanja, odbijanja, protesta,
neslaganja.



Postovanje pravila u interakciji kao forma diskriminacije drugog moze po-
stojati i u direktnoj interakciji i to u situacijama kada dode do nepostovanja pra-
vila interakcije kao na primer kada postoji ,,prekidanje reda drugih” u izlaganju
tj. kada se drugi ne pusta da do kraja zavrsi recenicu. U analiziranim serijalima
crtanih filmova od ukupnog broja analiziranih scena uoceno je postovanje pra-
vila u interakciji medu junacima u 86% scena, dok je u 14% scena uoceno da po-
stoji nepostovanje pravila u interakciji. U analiziranim scenama, kao najces¢i vid
nepostovanja interakcije, javlja se u obliku gde drugi ne dobijaju jednako vreme
da nesto kazu 68%, potom u scenama u kojima postoji neslaganje sa misljenjem
drugog 31%, i u 1% scena zapazeno je nepostovanje sagovornika u interakciji
koje se javlja u vidu prekidanja sagovornika.

Kada je rec o etikeciji primetno je postojanje postovanja pravila u oslovljava-
nju. Likovi se najc¢esce jedni drugima obracaju sa ,gospodine”, ,gospodo’, ,ka-
petane’, ,,gospodaru”. Analizom sam uocila i izvesne nepravilnosti u etikecijama
upucenih Zenama koje mogu da ukazuju na rodnu neosetljivost. No, kako su se-
rijali stranog porekla valja biti oprezan u donosenju suda jer postoji verovatnoca
greske u prevodu. Ipak, kao zaklju¢ak moze se izvesti da bez obzira na uocenu
pojavu nepostovanja pravila u interakciji u rodnom pogledu, sama interakcija,
¢ak i prekrSena u crtanom filmu, predstavlja prirodan i spontan dijalog izmedu
muskih i Zenskih likova i nikada nije na Stetu razumevanja radnje. Ovakva im-
plicitna pojava otezava njeno samo uocavanje, te auditorijum, posebno najmlada
deca, procesom socijalizacije ih veoma lako mogu usvojiti i internalizovati u svo-
jali¢na ponasanja. Zato je vazno razumeti znacaj postovanja pravila u interakciji.

Drugi zadatak istrazivackog dela rada odnosio se na ispitivanje misljenja ro-
ditelja 0 medijskim platformama, crtanim filmovima, prepoznavanju stereotipa
i njihovog uticaja na decu i podrazumevao je proveravanje tri hipoteze gde su
prve dve na osnovu dobijenih rezultata istrazivanja potvrdene, dok je treca samo
delimi¢no potvrdena... H3. Roditelji imaju svoj stav o medijskim platformama, sa-
drzaju koji one nude i kriterijume izbora crtanih filmova koje Zele da njihova deca
gledaju. H4. Roditelji prepoznaju stereotipe, posebno rodne u crtanim filmovima
i njihov uticaj na decu. H5. Demografske karakteristike roditelja uticu na njihov
stav o medijskim platformama, sadrZaju koji one nude i kriterijume izbora crtanih
filmova koje Zele da njihova deca gledaju i sposobnost prepoznavanja stereotipa
posebno rodnih u crtanim filmovima i njihov uticaj na decu.

Fokus-grupno intervjuisani roditelji su izneli stav da crtani filmovi sadrze
rodne stereotipe. Medutim, naglasavaju da crtani film jeste bitan ali nije jedini
krivac koji utice na socijalizaciju dece, ve¢ da su u tom procesu znacajni i drugi
sadrzaji. Ipak, zakljucuju da se taj uticaj moze kontrolisati i da mehanizam kon-
trole zavisi i od njih samih i njihove posvecenosti onome sto deca gledaju.

153



Sl

Roditelji su uocili da je deci interesantnije gledanje televizijskih kanala na
kojima se emituju kratkometrazni crtani filmovi, dok na internetu uglavnom ne-
maju strpljenja da gledaju crtane filmove i vracaju se na gledanje televizije. Ipak,
roditelji medijske platforme, kao $to su televizija i internet, vide i kao pozitivne
i kao negativne zbog sadrzaja koje emituju. Negativne, jer ti sadrzaji uticu na
decu, izazivajuci destruktivno i agresivno ponasanje, posebno crtani filmovi koji
su prepuni nasilja, agresije, rodnih stereotipa i Cesto nisu prilagodeni deci, zbog
¢ega ih strase. Veliki broj roditelja prepoznaje negativne sadrzaje kao stereotipno
obojene, najcesée etnickim i rasnim, rede starosnim i uzrasnim stereotipima,
dok samo mali broj roditelja prepoznaje rodne stereotipe u sadrzaju. Ipak, ostali
roditelji podrzavaju misljenje onih koji ukazuju na rodne sadrzaje, te svi zajedno
smatraju da obilje rodnih stereotipa u crtanom filmu moze da propagira rodno
nasilje, $to je veoma lose i svakako ima negativan efekat. Pozitivan efekat vide
u tome $to medijske platforme, kao $to su knjige, televizija i internet, pruzaju
obrazovne, moralne i zabavne sadrzaje koji, prema njihovom misljenju, svaka-
ko doprinose kognitivhom i saznajnom razvoju dece. Deca uz pomo¢ crtanih
filmova mogu razvijati svoj govor, uciti strane jezike, zabaviti se u trenucima
dokolice, razvijati svoju mastu, ali i nauciti o prirodnim, drustvenim i tehnickim
pojavama. Takode, kao pozitivan efekat crtanih filmova navode i to $to se, prema
njihovom misljenju, deca obi¢no vezuju za vide razlicitih likova, a rede samo za
jedan, $to smatraju korisnim jer na taj nacin deca svako za sebe sklapaju sliku i
uvidaju da nijedan lik nije savrSen i da svaki lik ima nesto u ¢emu je dobar. Kao
kriterijumi za izbor decjeg gledanja odredene medijske platforme roditelji po-
stavljaju: emitovanje crtanih filmova i ostalih sadrzaja koji su u skladu sa de¢jim
uzrastom ¢iju narativnu pric¢u bi deca razumela, da su lako dostupni, obrazov-
nog karaktera i da se sadrzaji koji nisu prihvatljivi mogu blokirati. Svi roditelji
su zapazili da njihova deca ve¢ oko $este godine gube interesovanje da im se cita
ili usmeno prepricava neki dogadaj i viSe su okrenuti medijskim platformama
i crtanim filmovima ili nekom drugom sadrzaju koji televizije emituju i da su
crtani filmovi postali digitalna knjiga, drugacija od one koja je njih uspavljivala.
Takode, smatraju da decju zelju za slusanjem prici koje im se ¢itaju mogu uslo-
vljavati: de¢ji premor dnevnim aktivnostima, emitovanje omiljenog crtaca na
televiziji u trenutku ¢itanja ili postojanje ekranizovano obradene bajke koja bi im
bila procitana jer im je audio-vizuelno dozivljena znatno privla¢nija.

Kada je re¢ o de¢jem kriterijumu za izbor crtanog filma roditelji navode da
ono $to decu privlaci kod novih, ali i kod tih nekih starijih crtanih filmova jeste
muzika i eventualno lik ku¢nog ljubimca usled decje Zelje za posedovanjem kuc-
nog ljubimca. Sto se ti¢e gledanja drugog programa javnog servisa RTS, roditelji



rede gledaju pomenuti program, ali su im pojedini sadrzaji koje njihova deca
gledaju poznati poput de¢je emisije ,,Mali dnevnik” i crtanog filma ,,Kalimero”

Demografska struktura roditelja u pogledu pola, obrazovanja, mesta zivlje-
nja i starosti uti¢e na neke stavove. Od posebnog znacaja je ista¢i da su samo
roditelji sa visokim obrazovanjem opazali rodne stereotipe i njihove uticaje na
decu, i da su to uglavnom bile Zene. Za razliku od njih roditelji nizeg stepe-
na obrazovanja, i muskog pola vise su zapazali etnicke i rasne stereotipe i vise
posvetili paznju posledicama delovanja stereotipnih sadrzaja, te su viSe na pri-
mer, uoc¢avajudi nasilje medu likovima razmatrali posledice koje nasilje ostavlja.
Za razliku od njih roditelji sa visokim obrazovanjem su vise razmatrali pitanje
uzroka recimo nasilja i uvidali da u osnovi uzrok nasilja moze biti razli¢it i da se
moze ogledati u rodnoj, etni¢koj, polnoj, rasnoj, fizickoj, emotivnoj razlici medu
likovima crtanog filma.

Treci zadatak istrazivackog dela rada odnosio se na ispitivanje misljenja
dece o medijskim platformama, crtanim filmovima, prepoznavanju stereotipa i
dali ih pamte i dalje reprodukuju. Realizacija zadatka podrazumevala je prime-
nu fokus grupnog, anketnog i dubinskog intervjuisanja dece, kako bi se ispitale
tri hipoteze od kojih je samo prva potvrdena. H6. Deca imaju svoj stav o medij-
skim platformama, sadrZaju koji one nude i kriterijume izbora crtanih filmova
koje zele da gledaju. H7. Deca prepoznaju stereotipe, posebno rodne u crtanim
filmovima i pamte ih i reprodukuju. H8. Krajnja poruka analiziranih crtanih fil-
mova jeste diskriminatorna u pogledu rodnih stereotipa.

Kriterijjum prema kome deca biraju platformu i sadrzaj za gledanje se razli-
kuje od roditeljskog kriterijuma, te tako dok roditelji samo uvidaju da je njihovoj
deci televizija interesantnija, deca ta¢no znaju i zasto im je televizijska platforma
privlacnija.

Prilikom izbora platforme na kojoj ¢e pratiti svoj omiljeni sadrzaj, deca iz-
nose stav da televiziju viSe vole da gledaju jer je, u pogledu digitalnog nasilja,
bezbedna i sigurna, a takode i zbog porodi¢nog okruzenja u kojem su opusteniji.
Dodatno, ekran je ve¢i i niko im ne smeta. Veli¢ina ekrana je vazna jer mali ekra-
ni na monitorima rac¢unara, laptopova i mobilnih telefona umanjuju dozivljaj
realnosti. Internet smatraju zanimljivim, sa ve¢im izborom sadrzaja koji mogu
sami da biraju i gledaju kada hoce i koliko hoce, ali i potencijalno opasnim zbog
moguceg digitalnog nasilja. Najstariji predskolci i devetogodisnja deca smatraju
da crtani film mozZe imati i horor sadrzaj i da to moze da ih uplasi. Devetogodi-
$nja deca smatraju i da sadrzaj crtanih filmova moze da ih poducava u pogledu
moralnih pouka i razlic¢itih obrazovnih sadrzaja. Devojcice su, naime, navodile
pouke iz aktivnosti kao $to su kuvanje, briga i nega, kako o drugim osobama,
tako i o ku¢nim ljubimcima, kao i savete o ulepsavanju fizickog izgleda i slicne
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stvari. Iz ovih odgovora evidentan je uticaj patrijarhalnog obrasca zivota devojci-
ca. Ipak, neke devojcice su navele da ih crtani filmovi uce da treba biti tolerantan
prema svima i da razlike ne treba stereotipno prihvatati, $to je dobar pokazatelj
osetljivosti prema stereotipima, posebno rasnim, etni¢kim i rodnim.

Kao kriterijum za izbor crtanog filma najstariji predskolci devojcice naglasa-
vaju da im je bitno da bude ,,zenski’, da ima zenskih likova, dok decaci navode
da im je bitno da bude ,,muski” i da bude zastupljeno muskih likova. Devojci-
cama predskolskog i osnovnoskolskog uzrasta su omiljene princeze ili neki od
zenskih likova iz bilo kojeg serijala crtanih filmova, dok su de¢acima omiljeni
muski likovi i to uglavnom oni koji se bore protiv zla spasavajuci slabije, iako
Cesto i sami umeju biti nasilni. Prilikom izbora likova devojcice se opredeljuju za
zenske likove na osnovu garderobe, fizicke lepote, dobrote likova §to potvrduje
da one biraju na osnovu rodne uloge koja im je usadena socijalizacijom, a to je
da one treba da budu lepe, negovane, zasticene i sl. Decaci biraju likove koji su
borci, misi¢avi, imaju zastitnicku i spasilacku ulogu $to odgovara rodnoj ulozi
muskarca. Ono $to deca ne vole da gledaju to su informativne emisije - Dnevnik
i Vesti. Takode, devojcice, ali i neki decaci su naveli da im se ne dopadaju i sport-
ske emisije, posebno prenosi fudbalskih utakmica. Karakteristicno za svu decu
je da im se ne dopadaju likovi koji su olic¢enje zla, likovi zastrasujuceg izgleda i
koji imaju ulogu negativaca.

Medutim, da bi deci crtani likovi bili privla¢niji, vesti autori i kreativni ti-
movi u produkcijskim ku¢ama koriste brojne umetnicke filmske kodove o ¢emu
deca svedoce naglasavaju¢i da ih je u crtanom filmu, ¢ijeg junaka/inju imitiraju,
privukla muzika, boje, o¢i i fizicki izgled likova i sl. Za novu net generaciju dece
obuhvacdenu ovim istrazivanjem, ¢itanje bajki i pric¢i viSe nemaju znacaja jer vise
vole da gledaju crtani film nego da im se ¢itaju price pred spavanje. Imajuci u
vidu da se sa ovim decjim stavom slazu i roditelji, sve ukazuje da je crtani film
postao nova elektronska forma bajke, zbog ¢ega je veoma vazno iz ugla kriticke
analize posmatrati diskurs crtanih filmova, kao medijskog proizvoda.

Sto se tice televizijskih programa deca svih uzrasta gledaju vise razlicitih
programa na kojima se emituju crtani filmovi medu kojima i drugi program
RTS. Na RTS2 najcesce gledaju crtani film ,,DZoni Test” zbog muzike, psa koji
govori i atraktivnog fizickog izgleda sestara, a potom crtani film ,,Snupi” zbog
lepog psa. Nista manje im nije privlacan crtani serijal ,,Zozonci” u ¢ijim epizoda-
ma, iako sva deca najpre zapazaju negativni lik zle Vrane vestice, najmladima se
dopadaju o¢i junaka i male Zivotinjice, dok starijima paznju privlace razresenja
problema i komic¢ni gegovi junaka. Valja naglasiti da se najmladi uzrast vezuje za
zivotinje i povezuju ih sa pozitivnim emocijama jer ih vec¢ina ima ili zeli da ima



ku¢nog ljubimca, $to je i stav roditelja kada govore o kriterijumu decjeg izbora
crtanog filma.

Deca ni u jednom crtanom filmu nisu uvidela da su poruke koje $alju crtani
filmovi obelezene i rodnim stereotipima, ali su uocavali i prepoznavali univer-
zalne moralne poruke kao $to su: da se ne treba tuci ve¢ razgovarati; da treba
brinuti o Zivotinjama i hraniti ih; da treba biti paZljiv, a ne rusiti stvari; da kada
se neko razboli treba da lezi i pije lekove i vitamine kako bi ozdravio; i dr. Znaci,
deca ne prepoznaju rodne stereotipe, te ih samim tim i ne pamte niti reprodu-
kuju, ali nesvesno procesom socijalizacije oponasaju i internalizuju unutar svog
socijalnog delovanja i ponasanja.

157



86|

ZAKLJUCAK

U Srbiji, na pocetku trece decenije XXI veka, patrijarhalni obrazac jo$ ne je-
njava, a stereotipna i diskrimini$uca slika Zene u medijima jo$ nije prevazidena.
Medutim, ni stereotipna slika o muskarcima u okviru tradicionalnih patrijarhal-
nih rodnih podela i uloga u drustvu nije bolje predstavljena. Zato je neophodno
ukazati na potrebu dekonstrukcije rodnih uloga. Uéenje o rodnim ulogama pro-
cesom socijalizacije pocinje jo§ u najmladoj dobi dece, najpre u krugu porodice,
gde se po prvi put susrecu i sa jo$ jednim agensom rodne socijalizacije — sadr-
zajima medijske reprezentacije. Proces socijalizacije se potom nastavlja i nado-
graduje u vrti¢ima, $kolama i $iroj drustvenoj zajednici, ali ga uvek u pozadini
prati razli¢it medijski sadrzaj. Najcesce, prvi medijski sadrzaj sa kojim deca do-
laze u dodir, a sa kojim ostaju u kontaktu relativno duzi vremenski period, jeste
crtani film. Medutim, crtani film se jos uvek tretira kao bezazlen sadrzaj, iako to
odavno nije. Istrazivanja su pokazala da je crtani film namenjen deci izuzetno
pogodna forma koja se moze upotrebiti za najrazlicitije svrhe delovanja, medu
kojima je svakako i reprezentacija patrijarhalnih struktura.

Na ovo ukazuju i rezultati ovog rukopisa, na osnovu kojih sam zakljucila
da su likovi u de¢jim crtanim filmovima rodno stereotipni, potpomognuti ko-
dovima filmske umetnosti koji implicitno implementiraju stereotipne poruke u
skladu sa patrijarhalnim sistemom.

Dakle, iako je re¢ o serijalima savremenih kratkometraznih crtanih filmova,
oni podrzavaju patrijarhalni drustveni poredak, a znacajnu ulogu u uspeSnom
reprezentovanju rodnih stereotipa imaju umetnicki filmski kodovi. Upotreba
umetnickih filmskih kodova omogucila je da rodni stereotipi ostanu isti, ali se
menja nacin njihovog reprezentovanja. Ipak, primecen je izvestan pomak u ko-
rist sazrevanja ideje o znacaju svake vrste ravnopravnosti, a posebno rodne, koja
je fokus ovog istrazivanja. Ona treba da bude zastupljena ne samo u patrijarhatu,
ve¢ u svim rodnim sistemima koji su hijerarhizovani. Medutim, taj iskorak je



nedovoljan da bi se moglo govoriti o rodnoj neutralnosti koja podrazumeva pri-
kaz muskih i Zenskih likova bez rodnih stereotipa, odnosno nepostojanje podele
prema rodu. Iako u analiziranim serijalima ne postoji rodna neutralnost, zapaze-
ni su mali iskoraci ka rodno osetljivom prikazu muskih i Zenskih likova. Medu-
tim, ovi mali iskoraci, iako veoma znacajni, nisu dovoljni, posebno s obzirom na
to da zenski likovi koji prekoracuju rodne norme i osporavaju rodne stereotipe
veoma brzo bivaju vraceni u kalupe rodnih stereotipa iz kojih su pokusali da is-
korace. U svim serijalima, progresivnost kod Zenskih likova ne predstavlja se niti
naglasava ni priblizno u meri u kojoj se to ¢ini za muske likove. Progresivnost
kod zenskih likova samo se naslucuje, dok je kod muskih likova vidljiva. Sam na-
rativ u crtanom filmu koncipiran je tako da Zenskim likovima pruza moguénost
da na trenutak prekorace zadate, prihvacene norme i pozeljne rodne uloge, da bi
ubrzo ostali bez te moguc¢nosti povratkom u stereotipnu rodnu ulogu.

Dakle, rezultati analize jasno ukazuju na prisutnost podrivanja rodnih ste-
reotipa, ali i na ¢injenicu koliko su rodni stereotipi snazno ugradeni i utvrdeni
u sadrzaje decjih crtanih filmova koje likovi junaka/inja kroz svoje uloge nose.
Tako da svaki iskorak koji likovi junaka/inja naprave, kao otpor prema rod-
nim ulogama, dovodi do toga da uvek postoji povratak tradicionalnim rodnim
ulogama.

Zakljucak istrazivanja je da, iako je re¢ o serijalu savremenih crtanih filmo-
va, rodni stereotipi postoje odredujuci rodne uloge koliko Zenama toliko i mu-
$karcima podrzavajudi patrijarhalni drustveni obrazac. Iako su kori$¢eni razliciti
instrumenti koje nude umetnicki filmski kodovi, kako bi se implicitno plasirali
rodni stereotipi i predstavili kao pozeljni, negativne rodne uloge su prisutne i
vidljive. Zato je veoma vazno dekodirati rodne stereotipe i prepoznati instru-
mente kojima se predstavljaju i prenose. Dobijeni rezultati potvrduju neke ranije
nalaze istrazivaca i teorijske koncepte koje sam navela u teorijskom delu rada, a
koji su mi posluzili kao oslonac u analizi u kojima je prisustvo rodnih stereotipa
u crtanim filmovima evidentirano.

Saznanja do kojih se doslo u ovom radu primarno bi trebalo da podstak-
nu proizvodace crtanih filmova na mogucnost kreiranja likova tako da repre-
zentacije muskaraca i Zena budu bez stereotipnih rodnih konstrukcija. Takode,
ovo bi podrazumevalo da u crtane filmove ugrade i edukativne sadrzaje koji bi
promovisali i razli¢itost. Potom da podstaknu emitere crtanih filmova da kva-
litetnije biraju crtane filmove, te tako promovisu one ¢iji ¢e sadrzaji biti liSeni
stereotipnih rodnih konstrukcija. Takode, trebalo bi da podstaknu i roditelje,
kao i sve one koji se bave vaspitanjem i edukacijom dece da licnom medijskom
pismenosc¢u uticu edukativno, gradedi kriticki odnos i misljenje kod dece o po-
trebi rodne osetljivosti u medijskim sadrzajima. To mogu posti¢i konstruktiv-
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nim sugestijama koje promovi$u rodnu ravnopravnost i pravo na razlicitost, a
koja se uglavnom ne promovisu u crtanim filmovima. Rezultati ovog rada mogu
biti dobar vodi¢ prilikom programiranja i planiranja metodickih jedinica onima
koji u $koli predaju medijsku pismenost. Potom, od koristi mogu biti i vaspita-
¢ima/cama, te im mogu posluziti kao smernica i gotovo uputstvo za razgovor sa
decom o rodnim stereotipima prilikom zajednickog gledanja i analize crtanog
filma.
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PRILOZI

Prilog broj 1.
Emitovani crtani filmovi po sedmicama iz korpusa za analizu.
Prva sedmica: 12.03.2016.

. Snupi- Pripovedanje 6:54

. Kalimero — Mikrofon 11:00

. Kloin ormari¢ - Kukurikanje 11:02

. Leon 3:00 Potraga za hranom/jaje aligatora

. Dzoni Test — Dzoni Test protiv Bling Blinga 11:00
. DZoni Test — Neverovatni DZoni 10:24

. Snupi - Mersi 7:39

. Kalimero - Zapusena cev 12:06

O 0 N O Ul W W N~

. Kloin ormari¢ - Karta za kvadratni gradi¢ 11:00
10. Leon - buba balegar 3:00

11. Dzoni Test — Povratak Dzoni X 11:11

12. DZoni Test — Super soni¢ni DZoni 10:00

13. Zozonci - Kralji¢ini dijamanti 12:00

Druga sedmica 19.03.2016.

. Snupi - Mersi 6:54

. Kalimero - Zapusena cev 12:06

. Kloin ormari¢ - Karta za kvadratni gradi¢ 11:00
. Leon - buba balegar 3:00

. Dzoni Test — Povratak DZoni X 11:11

. DZoni Test — Super soni¢ni DZoni 10:00

. Snupi - LoSe raspoloZenje 7:39

. Kalimero - Slu¢aj muzicke kutije 12:00

O 0 N O Ul B W N

. Kloin ormari¢ — Majmuni sa Kariba 11:00
10. Leon - Nojevo jaje

11. DZoni Test - DZonilend 11:00

12. DZoni Test - DZonijev novi tata 10:49

13. Zozonci - Lutajudi vitez (Don Kihot) 12:00
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Treca sedmica 21.03.2016.

. Snupi - Pripovedanje 6:54

. Kalimero - Mikrofon 11:00

. Kloin ormari¢ - Kukurikanje 11:02

. Leon 3:00 Potraga za hranom/jaje aligatora

. DZoni Test — Dzoni Test protiv Bling Blinga 11:00
. DZoni Test — Neverovatni DZoni 10:24

. Snupi — Mersi 7:39

. Kalimero - Zapusena cev 12:00

O 0 N QN Ul W N

. Kloin ormari¢ - Karta za kvadratni gradi¢ 11:00
10. Leon - buba balegar 3:00

11. Dzoni Test — Povratak DZoni X 11:11

12. DZoni Test — Super soni¢ni DZoni 10:00

13. Zozonci - Kralji¢ini dijamanti 12:00

Cetvrta sedmica 26.03.2018.

. Snupi- Lose raspolozenje 7:39

. Kalimero - Slucaj muzicke kutije 12:00

. Kloin ormari¢ - Majmuni sa Kariba 11:00
.Leon 3:00 Nojevo jaje

. Dzoni Test -DzZonilend 11:00

. DZoni Test — DZonijev novi tata 11:00

. Snupi - Fal$iranje7:39

. Kalimero - Davincijeva $ifra 11:00

O 0 N O Ul B~ W N~

. Kloin ormari¢ - Suncanica 11:00

10. Leon - 3:00 Majmun i svirena dzipa

11. Dzoni Test - DZoni nizbrdo 11:12

12. Dzoni Test — DZzoni i ¢udoviste iz jezera 10:08
13. Zozonci - Poglavica zec 12:00

Peta sedmica 2.04.2016.

1. Snupi - FalSiranje 6:54

2. Kalimero - Duh koji mesecari 11:00
3. Kloin ormari¢ - Suncanica 11:00

4. Leon - Majmun i svirena dzipa 3:00
5. DZzoni Test — DZoni nizbrdo 11:12



6. Dzoni Test — Dzoni i ¢udoviste iz jezera 10:08

7. Snupi - Zimske igre 7:39

8. Kalimero - Davincijeva $ifra 11:00

9. Kloin ormari¢ - Veliki malisa 11:00

10. Leon - Uticaj televizije 3:00

11. DZoni Test - DZoni Moni 10:00

12. Dzoni Test — DZzoni i kupanje 12:20

13. Bio jednom jedan Zivot: neverovatna istorija ljudskog tela - Hormoni
26:00
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Gender Stereotyping Of Characters In The Discourse Of
Cartoons For Children

Abstract: Today, it is increasingly difficult to find any stereotypes in chil-
dren’s cartoons, because over the years the depictions of stereotypes have beco-
me subtle, and through animated characters they are imperceptibly rooted at the
youngest age and thus they shape the thinking of future young people.

Therefore, the subject of this booK’s research is the cartoon as a powerful me-
dia content that has an exceptional impact on children as a marginalized group
in society, as well as the way it conveys the messages that children adopt, thus
influencing the process of children’s socialization.

The aim of the research is to determine the way of representation of men and
women in selected short cartoons available to children on second RTS public
service program, as well as to deconstruct stereotypes and prejudices and codes
of film art that implicitly implement dominant messages in these short animated
forms whose are the most numerous audience just younger children.

The basic hypothesis from which I start is: the characters in children's carto-
ons that are the subject of research in this paper are gender stereotypical, aided
by the codes of film art to implicitly implement stereotypical messages that are in
line with the patriarchal matrix, i.e. traditional social constructs and representa-
tions of gender, where men are active, out of the house and have power, control
and domination, while women are presented as sexual objects, subordinate, pas-
sive, mostly in the home environment.

Using two code protocols: Code protocol used in quantitative - qualitative
content analysis and code protocol based on observations of measurable cate-
gories and variables by Van Dijk. 65 episodes of short cartoons were analyzed
within 7 series broadcast on the public service program RTS2 in the period from
March 12, 2016 to April 2, 2016. The series Once Upon a Time...Man was crea-
ted in the 80s of the 20th century, while the remaining series Snoopy, Calimero,
Chloe's Closet, Leon, Johnny Test, Pet Pals originated in the first two decades of
the 21st century.

The results show that the analyzed cartoons, with the help of characters, con-
vey patriarchal social patterns by implicitly implementing stereotypical messages
supported by the codes of film art, which is reflected in the gender socialization
of children. In a focus group interview, parents expressed the view that cartoons
contain gender stereotypes.

Using Focus group interviews and surveying children, it was noticed that
girls choose female characters and mostly decide on the basis of wardrobe,
physical beauty, kindness of characters, which reaffirmed that they choose based



on the gender role instilled in them by socialization, which is that they should
be beautiful, nurtured, protected, etc., while the boys choose characters who
are fighters, muscular, have a protective and saving role that corresponds to the
gender role of the man. In an in-depth interview, I found that the children did
not realize in any of the cartoons that the messages sent by the cartoons were also
marked by gender stereotypes. The children's responses were mostly positive and
were not aimed at recognizing gender roles but more at perceiving memorized
universal moral messages. So children do not recognize gender stereotypes, and
therefore do not remember them. The final message of the cartoon is therefore
not discriminatory towards the other.

The general conclusion of the research is that despite the fact that it is a series
of contemporary cartoons, they support the patriarchal social order. However,
a certain shift in favor of gender sensitivity has been noticed, which indicates
the maturing of the importance of the notion of gender and gender sensitivity
in society, but insufficient, because the actors will be immediately returned to
patriarchal frameworks of behavior. Also, although various instruments oftered
by artistic film codes have been used to implicitly place gender stereotypes and
present them as desirable, negative gender roles are present and visible. That is
why it is very important to decode gender stereotypes and recognize the instru-
ments by which they are presented and transmitted.
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Zavod za ravnopravnost polova je pokrajinska ustanova osnovana 2004. go-
dine Odlukom Skupstine AP Vojvodine. Osnivanjem Zavoda i donosenjem De-
klaracije i Odluke o ravnopravnosti polova zaokruzen je sistem institucionalnih
mehanizama na pokrajinskom nivou i utemeljen je pravni okvir za ostvarivanje
rodne ravnopravnosti na teritoriji Vojvodine u oblastima koje su u nadleznosti
Pokrajine.

Zavod je osnovan kao stru¢no telo u cilju promovisanja koncepta rodne rav-
nopravnosti i izrade preporuka za integraciju rodne perspektive u sve politike,
mere, akcije i programe koje pokrajinska vlada donosi i sprovodi.

Delokrug rada Zavoda obuhvata istrazivacke programe i projekte u cilju
stvaranja baza preciznih i aktuelnih podataka o polozaju Zena kao osnova za iz-
radu preporuka za pobolj$anje polozaja Zena; edukativne programe u cilju pove-
¢anja nivoa znanja o znacaju rodne ravnopravnosti i potrebi ugradivanja rodne
perspektive u sve drustvene sfere Zivota, kao i promociju koncepta rodne ravno-
pravnosti na teritoriji AP Vojvodine i pruzanje podrske lokalnim samoupravama
u sprovodenju politike jednakih moguénosti.

Poseban kvalitet u radu Zavoda predstavlja ¢injenica da istrazivacke i edu-
kativne programe prati bogata izdavacka delatnost visokih standarda. Od 2006.
godine, kada je delatnost ustanovljena, do danas, Zavod za ravnopravnost polo-
va je samostalno ili u suizdavastvu objavio 45 publikacija svrstanih u pet edicija.

Izdavacka delatnost Zavoda osmisljena je sa ciljem da obezbedi trajno sve-
docanstvo o istoriji i iskustvima Zenskog aktivizma i njihovim rezultatima, kao i
da afirmise znacajna dostignuca i doprinos Zena u najrazlicitijim oblastima zivo-
ta. Ona promovi$e stru¢nu literaturu i stru¢njake i stru¢njakinje u oblasti rodne
ravnopravnosti i obezbeduje dragocen fond literature neophodne za obrazova-
nje Zena.

Edicija ,,Roza Luksemburg”, u okviru koje je objavljen rad Valentine Peki¢
»Rodna stereotipizacija likova u diskursu crtanih filmova za decu®, posvecena je
doktorskim i master radovima na temu rodne ravnopravnosti sa ciljem da pred-
stavi i afirmiSe stru¢njake i stru¢njakinje koji se bave rodnim politikama.



U okviru ove edicije do sada su objavljeni sledeci radovi:

1. Globalizacija i razvoj zasnovan na ljudskim pravima iz rodne perspektive,
Mirjana Dokmanovi¢, 2012.

2. Rodna perspektiva u novinama antifasistickog fronta Zena 1945-1953,
Gordana Stojakovi¢, 2012.

3. Vantelesna oplodnja: rodne i drustvene kontroverze, Ksenija Krickovi¢
Pele, 2014.

4. Terminologija rodne ravnopravnosti u engleskom, srpskom i madarskom
jeziku — uporedna kriticka analiza, Marina Iles, 2014.

5. Politika jednakih mogucnosti u Evropskoj uniji i Autonomnoj Pokrajini
Vojvodini - rodna ravnopravnost i diskriminacija u domenu zaposlenja,
Anja Hemon Deri¢, 2014.

6. Rodni identiteti i interkulturalnost: kriticka analiza afirmativnih mera na
visokoskolskim institucijama u Srbiji 2000-2013. godine, Slavica Deni¢,
2015.

7. Zivotna prica kao metod beleZenja rodnih aspekata istorije Zena: Madarica
sa Telepa, Ankica Dragin, 2015.

8. Novinarke u Vojvodini: obrazovanje, profesionalni status i rodni identiteti,
Smiljana Milinkov, 2016.

9. Svilena koZa i pilece srce: rodni stereotipi u romanima iz lektire za osnovnu
skolu, Jelena Stefanovi¢, 2017.

10. Znacaj rodne opredeljenosti programa budzeta u Srbiji, Milica Todorovic,
Zavod za ravnopravnost polova, 2018.

11.Razvoj ljudskih resursa sa aspekta rodne ravnopravnosti u Srbiji, Milena
Dujovi¢, Zavod za ravnopravnost polova, 2018.

12.Zene u srpskim oslobodilackim ratovima (1912-1918), dr Milena 7ikié,
2019.

13. Razgovor u sudu: sudija - (op)tuzZeni, dr Marija Tir Borlja, 2020.

14. Kroz trnje i cvece: Pitanje emancipacije Zena u Kraljevini Jugoslaviji (1918-
1941), Kristina Jorgi¢ Stepanovic, 2022.

15. Polozaj Zena u prostituciji u Republici Srbiji, Dragana Pejovi¢, 2022.

16.Rodna analiza tekstova u pisanim medijima o kompozitorkama Srbije kra-
jem 20. i pocetkom 21. veka, Natasa Kostadinovi¢, 2024.

https://ravnopravnost.org.rs/izdavacka-delatnost/
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“Literatura ¢ crtanim filmovima u svetu i kod nas obiluje razliéitim elementima povezanim sa
uzrastom dece | sadrzajima filmova. Mije doveljne radova koji pored ova dva faktora ukljucuju i
rednu dimenziju. Zato je svaki nauénoistraZzivacki rad koji i taj faktor poseduje, vaZzan doprinos ne
samo nauci nego | neposrednoj pedagoskoj praksi v doba koje cznacavamo opstim jecickim
znaliom — deca,

Zakon o rodnoj ravnopravnosti pominje vaznost obrazovanja za rodnu ravnopravnest na svim
slepenima odrastanja, da bismo danas konstatovali da ih je najmanje uprave za uzrast na
predskolskem i ranom Skolskom uzastu,

Dr Valentina Dekic je pripremila knjigu na osnovu obimnog istrazivanja na Univerzitetu u Novom
Sadu upravo s namerom da popuni prazninu u ovom uzrasnom penodu.”

Prof. emerita Svenka Savic

“Osnovni cil] teonjsko-empirijskog istraZivan)a autorke je da utvrdi nacin reprezentacije muskaraca

i Zena u odabranim kratkometrazrmim crianim filmovima koji su dostupni deci na drugom programu

javnog servisa ATS-a, kao | da dekonstruise stereolipe i predrasude u kodovima filmske umetnosti

kojirma se posredno implementiraju dominantne poruke deci.

Osnovna hipoteza od koje polazi jeste da su likovi u dejim crianim filmovima rodno sterectipni i da

implicitne implementiraju stereotipne poruke koje su u skladu sa patrijarhalnom matricom, 1.
tradicionalnim drustvenim konstruktima i predstavama o rodu,”

dr Margareta Basaragin

“Zenske studije | istrazivanja” Novi Sad

PodruZnica Subotica

“Valja podsetiti da deca kod nas, podiednako kao 1 u svetu, provode veliki deo svog budZeta
slobodnog viemena gledajudi, kako to oni kazu, .crtace®. Kroz percepciju i recepeiju ovih sadrzaja i
njihovu denotaciju i konotaciju, deca, kroz mehanizme identifikacije | projekcije, usvajaju poruke, i
one na eksplicitnom i one na implicitnom nivou koje Salju likovi crtanih filmova. Stoga je izuzetno
vaZno ovo istrakivanje jer je ukazalo na sve sloZene nivoe ideja plasiranth u analiziranim, nade
najomiljenijim crtanim filmovima koje emituje nacionalni javii servis u Srhiji, pa su dostupni celoj
dedijo) popufacij, sa posebnim fokusom na rodne stereolipe koji Eesto na pryvi pogled | nisu uoélivi,
Mjihova dekonstrukeija je vaina alatka za medijsko opismenjavanje dece i odraslih.”

Prof. dr Dubravka Valic Nedeljkowvic
komunikoloskinja
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